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第 2 版 前 言 


随 着 经 济 的 发 展 ， 商 业 活动 已 成 为 人 们 日 常生 活 的 一 部 分 ， 而 商业 空间 作为 
人 们 社交 、 消 费 的 场所 ， 也 发 生 了 巨大 的 变化 。 

“商业 空间 店面 与 橱窗 设计 ”在 设计 课程 时 有 着 明确 的 功能 要 求 ， 要 求 设计 
师 根据 商业 空间 的 不 同 风格 和 特色 进行 设计 。 本 课程 除了 包含 室内 设计 的 基本 原 
理 和 功能 外 ， 还 应 包含 更 多 的 功能 要 求 和 市 场 特色 。 ER A 
为 复杂 ， 在 进行 课程 实 训练 习 时 需 明 确 店铺 的 功能 特点 ， 在 设计 过 程 中 ， 
掌握 店面 与 柚 窗 设计 的 基本 要 求 ， elt oa 通过 











对 上 店面 的 重点 橱窗 和 入 口 设计 、 招 牌 与 广告 的 综合 设计 及 材料 的 选择 和 运用 ， 最 
终 完成 符合 市 场 定位 的 店面 与 柚 窗 设计 ; 除 此 之 外 ， 在 设计 制作 时 还 需要 具备 市 
场 调查 和 分 析 能 力 、 规 范 的 图 纸 表 达能 力 ` -方案 设计 表现 能 力 、 相 关 软件 的 运用 
能 力 。 

本 书 在 第 1 版 的 基础 上 修订 而 成 ， 主 要 对 第 4 章 中 商业 空间 店面 与 枉 窗 设计 
, 更 换 了 部 分 图 片 ， 













工程 图 与 效果 图 重新 进行 了 替换 ， 并 对 全 书 内 容 进行 了 杭 
增加 一 些 拓展 素材 以 供 学 生 课外 阅读 。 通 过 本 书 的 学 9 
计 基本 原理 的 基础 上 ， 深 入 地 研究 商 】 间 设 计 的 特 
质 ， 设 计 出 共有 和 独特 风格 并 能 满足 不 同 用 途 的 商业 店面 与 橱窗 。 
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课 前 训练 CN < 
训练 内 容 ， 了 解 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 由 来 、 发 展 及 特点 ;理解 商业 空间 店面 与 橱窗 


设计 产生 的 过 程 ， 并 熟悉 其 整体 设计 流程 掌握 其 设计 流程 各 环节 所 必须 具备 的 专业 技能 ， 能 
对 前 期 策划 阶段 、 初 步 设计 阶段 、 设 计 深化 阶段 、 设 计 实施 阶段 都 有 明确 的 认识 ， 并 能 理解 店 
面 、 橱 窗 与 商业 经 济 环境 、 商 品 、 品 牌 等 要 素 之 间 的 关系 ， 为 熟练 地 运用 所 学 知识 进行 商业 空 
间 店面 与 橱窗 相关 设计 工作 打下 基础 。 。 
本 章 要 求 和 目标 六 

要求 , 掌握 正确 的 设计 方法 和 步骤 ， 具 备 综合 的 实践 能 力 及 较 强 的 设计 表现 与 表达 能 力 
了 解 店面 、 橱 窗 与 整体 商业 环境 之 间 的 相互 关系 

目标 。 通 过 对 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 发 展 的 认识 及 对 设计 程序 的 了 解 ， 能 对 不 同 功能 、 
不 同类 型 的 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 领域 的 设计 知识 有 一 个 较为 全 面 、 深 入 的 了 解 ， 并 具有 合 
理 运用 各 方面 专业 知识 进行 综合 性 设计 的 素质 和 能 力 。 


本 章 要 点 
全 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 发 展 


る 商业 空间 店面 与 柚 窗 设计 的 程序 


a 





本 童 引言 

橱窗 展示 是 商品 宣传 、 销 售 的 终端 环节 ， 也 是 消费 者 选择 购买 商品 的 开始 。 店 面 橱窗 的 展示 是 以 品牌 或 者 实 
际 商 品 为 主要 展现 对 象 的 ， 巧 用 布景 、 道 具 ， 以 背景 画面 装饰 为 衬托 ， 融 入 创意 、 造 型 色彩、 材料 、 灯 光 、 文 
字 等 诸多 因素 ， 进 行 品牌 宣传 、 商 品 介绍 的 综合 性 设计 艺术 形式 。 橱 窗 作为 一 个 多 样 化 、 多 元 化 的 传播 空间 表 
现 ， 是 店面 的 重要 组 成 部 分 ， 是 店面 的 “眼睛 ” 。 


1.1 概述 


现代 化 的 购物 环境 往往 采用 开放 式 的 销售 方式 ， 购 物 环境 的 设计 必须 与 商店 的 室内 装修 相 
协调 ， 采 用 适合 于 销售 商品 的 陈列 、 展 示 方 式 ， 如 灯光 照明 、 货 架 、 货 柜 、 展 台 、 柜 台 等 应 方 
便 顾客 游 迁 ， 又 如 ， 广 告 招贴 布置 既 要 醒目 ， 又 要 协 

如 今 人 们 购物 时 不 仅 对 商品 提出 诸多 要 求 ， 而 且 对 购物 环境 和 购物 形式 也 有 
求 。 商 业 空 间 店面 与 橱窗 设计 是 时 代 进 步 的 表现 ， 可 使 人 们 体验 到 视觉 空间 的 享 
时 也 体会 到 购物 的 快乐 。 形 式 多 样 的 购物 环境 满足 了 不 同 消费 者 的 
展 及 繁荣 。 
1.1.1 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 由 来 

商业 空间 店面 与 橱窗 设计 是 商品 社会 的 产物 、 也 是 工业 革命 发 展 的 7 
日 益 发 展 ， 人 们 对 商业 产品 的 消费 水 平 逐 渐 提 高 ， 从 而 形成 了 多 元 化 名 。 为 了 提高 消 
费 者 对 产品 的 购买 各 制造 商 、 商 使 用 各 种 方法 ， 吸 引 消 费 者 自 使 其 对 品牌 或 店 
面 外 观 的 设计 7 趣 进 而 对 商品 产生 兴趣 。 例 如 ，HERMES 丰富 的 析 入 展示 形式 (图 1.1) 
及 PRADA 上 店面 强烈 的 色彩 对 比 (图 1.2) ， 无 一 不 在 刺激 消费 者 的 购买 人 

















定 的 要 
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勿 。 随 着 社会 生产 的 






















HERMES 丰富 的 橱窗 展示 形式 图 1.2 PRADA 店面 强烈 的 色彩 对 比 





在 20 世纪 四 五 十 年 代 ， 我 国 工业 产品 
售 ， 而 且 各 种 商品 都 是 限量 供应 ， 赁 票 购买 
的 局 面 。 如 今 ， 商 品 供 大 ， 人 们 的 购物 
了 市 场 ， 商 业 空间 店面 与 杜 窗 设计 也 逐渐 受到 

橱窗 展示 其 实质 是 为 了 促进 商品 的 销售 ， L 有 宣传 告知 的 功能 ， 能 及 时 地 将 新 的 商品 、 
新 的 设计 潮流 传达 给 顾客 。 柱 窗 的 首要 任务 是 产生 较 强 的 吸引 力 ， 使 人 驻足 在 橱窗 前 ， 吸 引 人 
的 目光 ， 以 达到 招揽 顾客 的 目的 。 因 此 ， 它 具有 较 高 的 商业 价值 。 对 于 商业 店面 设计 来 说 ， 它 










缺乏 ， 商 品 供求 不 平衡 ， 只 要 有 商品 就 不 悉 销 
改革 开放 以 后 ， 市 场 才 逐 渐 形成 了 商品 日 益 丰 富 
惯 也 产生 很 大 的 变化 。 一 些 优质 的 品牌 产品 占领 
重视 。 















已 不 是 简单 的 门面 入 口 设计 ， 而 是 指 在 商业 销售 场所 中 包含 企业 形象 识别 系统 、 展 示 和 陈列 等 
外 部 空 商业 展示 的 橱窗 ， 已 不 是 简单 的 商品 广告 视窗 ， 而 是 一 座 城市 的 亮 

座 城市 物质 的 发 展 水 平 ， 能 让 人 了 解 这 座 城市 的 地 域 特征 和 历史 文化 内 
涵 ， 也 能 体现 这 座 城市 的 精神 风貌 。 例 如 ， 英 国 爱丁堡 White Stuff 服装 配饰 店 (图 1.3) 和 中 
国 澳 门 EPISODE 服装 店 (图 1.4 一 图 1.5) ， 都 是 设 在 具有 历史 文化 内 涵 的 古老 建筑 内 的 现代 
店面 ， 店 外 散发 着 古老 城市 的 魅力 ， 店 内 弥漫 着 现代 城市 的 气息 。 


ee 






睛 茵 站 治 图 兽 要 一 讲 瑟 二 上 对 














英国 爱丁堡 White Stuff 服装 配饰 店 








gn 








图 1.5 具有 历史 文化 内 涵 的 古老 建筑 内 | 店面 一 一 中 国 澳门 EPISODE 服装 店 局部 


如 果 顾 客 凝 视 一 件 商品 的 时 间 在 7 秒 钟 左 右 ， 那 么 在 这 7 秒 钟 内 ， 他 (她) 就 可 以 决定 到 
底 买 不 买 这 件 商品 。 这 就 是 视觉 表现 力 的 效果 。 

在 一 些 现 代 化 的 大 型 商场 里 ， 还 设 有 快餐 店 、 酒 吧 、 银 行 、 游 乐 场 等 设施 ， 这 些 设 施 的 设 
计 ， 也 都 与 展示 设计 有 关 。 在 经 济 高 度 繁荣 的 都 市 ， 橱 窗 也 是 商业 竞争 的 阵地 。 商 店 橱窗 没有 
固定 的 规格 和 模式 ， 多 取决 于 商店 建筑 的 格局 和 布局 ， 通 常 有 封 闵 式 、 开 敞 式 和 半 开 敞 式 等 形 
式 。 橱 窗 的 设计 除了 充分 展示 商品 的 功能 外 ， 还 应 考虑 到 多 维 空间 的 关系 、 立 面 构图 、 色 彩 调 
配 、 照 明 等 诸 方面 的 因 


1.1.2 ”商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 发 展 


商业 空间 店面 与 橱窗 设计 起 源 较 早 ， 它 的 发 展 历程 大 致 可 以 分 为 以 下 四 个 阶段 : 
第 一 阶段 ，1900 年 ， 欧 洲 商业 及 百货 业 兴 起 ， 橱 窗 设 计 作 为 商品 的 一 种 销售 方式 和 销售 
技术 开始 出 现 。 























第 二 阶段 ，20 世纪 20 年 代 到 40 年 代 ， 商 品 销售 开始 注 
中 。 在 这 个 阶段 ， 人 形 模特 和 衣架 开始 流行 ， 并 得 到 广 用 。 

第 三 阶段 ，20 世纪 40 年 代 到 60 年 代 ， 由 于 第 二 次 世界 大 战 后 人 们 的 购买 力 夫 
种 推销 手段 迅速 发 展 ， 并 且 更 加 专业 化 ， 商 场 已 不 再 只 进行 简单 的 布置 而 开始 向 视 包 
向 转变 。 

第 四 阶段 ，20 世纪 90 年 代 后 ， 在 欧美 很 多 国家 ， 品 牌 族 舰 店 、 概 念 店 开始 出 现 并 流 和 
起 来 。 品 牌 旗舰 店 是 为 了 适合 品牌 现 阶段 推广 的 整体 策略 而 设计 的 规范 店 形象 ， 设 计 师 和 经 
营 者 运用 大 量 的 橱窗 设计 方案 和 视 告 店铺 的 氛围 ， 样 的 形式 来 向 





将 店 中 精美 的 商品 展示 在 橱窗 















受 计 方 # 













消费 者 进行 宣传 。 例 如 ， 日 本 东 山高 端 购物 区 的 Marc Jacobs 旗舰 店 (图 1.6) 简洁 的 建筑 
外 观 和 强烈 的 色彩 对 比 ， 令 人 眼前 品牌 形象 的 同时 ， 也 给 人 留 下 了 深刻 的 印象 。 











空间 商品 陈列 技术 ， 特 别 是 橱窗 展示 设计 的 发 展 ， 无 疑 是 商业 经 
志 。 经 过 百 余年 的 发 展 ， 橱 窗 展示 设计 已 经 成 为 推动 商业 发 展 的 一 种 非 


1.1.3 ”商业 空间 店面 与 橱窗 设计 发 展 的 特点 


商业 空间 店面 与 橱窗 设计 所 创造 的 环境 
市 、 专 卖 店 、 饭 店 、 休 闲 酒吧 、 迪 厅 、 
特色 的 店面 带 给 と 
转向 买方 市 场 ， 从 以 商 
么 ”的 状况 ， 已 被 
谁 能 够 准确 地 把 担 市 场 信 
Tf 例如 ， 福 
消费 的 同时 体验 


者 时 代 进 步 的 一 种 标 
常 实用 的 手段 。 








景观 构成 的 主要 因素 ， 琳 琅 满 目的 商场 、 超 
费 需求 的 前 沿 阵 地 ， 各 具 
市 场 结构 已 从 卖方 市 场 
者 为 中 心 。 简 单 而 言 ， 过 去 那 种 “工厂 生产 什么 就 
- 么 ”的 状况 所 取代 。 在 这 种 新 的 市 场 形势 下 ， 
， 谁 就 能 获得 顾客 的 信任 ， 得 以 生存 发 展 ， 反 之 则 
声 的 美发 环境 ， 让 顾客 在 















厅 等 ， 是 满足 人 们 消 

















赣 煌 团 记 盏 





( 苦 党 ) 











1.7 ”福州 蓝调 美发 会 所 浪漫 时 尚 的 水 晶 珠 帘 

时 至 今日 ， 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 发 展 的 特点 可 概括 为 以 下 几 点 。 

1. 营销 方式 设计 观念 的 变革 

所 谓 营 销 方 式 是 指 营销 过 程 中 所 有 可 以 使 用 的 方法 。 随 着 人 们 生活 节奏 的 逐步 加 快 、 时 间 
观念 的 日 益 增 强 ， 传 统 的 购物 方式 一 一 顾客 只 有 通过 售货员 才能 接触 到 商品 一 一 既 浪 费时 间 又 
缺乏 情感 沟通 和 自由 选择 的 方式 ， 已 : 不 能 适应 时 代 发 展 和 顾客 的 消费 需求 ， 由 此 ， 促 使 自 
20 世纪 60 年 代 以 来 的 营销 方式 向 两 个 方向 转变 ， 即 在 极 短 时 间 内 的 “快速 购物 ”和 在 较 长 时 
间 内 的 “娱乐 购物 ”。 

“快速 购物 ”是 指 能 让 消费 者 以 最 短 的 时 间 、 最 快 的 速度 买 到 所 需 商 品 的 销售 方式 。 第 二 
次 世界 大 战 结束 后 ， 在 欧美 各 国 兴起 了 “自选 商场 ”， 即 现在 的 “超市 ”， 以 开架 直销 式 系统 
满足 了 人 们 日 益 增 加 的 消费 需求 。 随 着 科学 技术 的 不 断 发 展 ， 又 相继 出 现 了 更 为 便捷 的 “通信 
购物 ” “电话 购物 ” “电视 购物 ”和 “网 上 购物 ”等 形式 。 这 些 购物 方式 更 加 方便 了 顾客 ， 极 大 
地 节省 了 顾客 的 时 间 ， 如 社区 超市 就 是 快速 购物 、 开 架 直销 式 系统 的 代表 。 例 如 ， 美 国 阿 肯 
色 州 本 顿 维尔 市 沃尔玛 社区 店 店面 "(图 1.8) 、 美 国明 尼 苏 达州 社区 超级 市 场 店面 (图 1.9) 等 ， 
它们 都 是 同行 业 的 典范 。 














图 1.8 ”美国 阿肯色 州 本 顿 维尔 市 沃尔玛 1.9 ”美国 明尼苏达 州 社区 超级 市 场 店面 
社区 店 店面 

“娱乐 购物 ”是 指 集 购物 、 娱 乐 、 人 休闲、 观赏、 交流、 健身、 美容 等 活动 为 一 体 的 大 型 综 
合 性 营销 服务 方式 。 具 有 这 种 销售 方式 的 商店 通常 是 一 幢 综 合 性 的 商业 大 厦 ， 除 了 有 出 售 商品 
的 商场 、 超 市 、 专 卖 店 之 外 ， 还 设 有 音乐 厅 、 画 廊 、 茶 社 、 酒 吧 、 美 容 厅 等 空间 ， 一 改过 去 拥 
挤 不 堪 、 呆 板 单一 的 商店 形象 ， 成 为 多 功能 、 综 合 性 的 经 营 群体 。 

2. 空间 环境 设计 观念 的 变革 

商场 店内 空间 主要 由 “卖方 空间 ”和 “买方 空间 ”两 部 分 构成 。 传 统 经 营 形式 的 商店 
均 以 卖方 空间 为 主 ， 店 内 绝 大 部 分 空间 被 柜台 、 货 架 、 商 品 和 营业 员 占 据 ， 顾 客 通道 和 澡 





留 空间 相对 狭 
现代 商业 


并 利用 管材 、 板 材 和 透明 塑 


性 。 这 种 形式 






因此 大 
同店 面 与 


大 削弱 了 消费 者 购物 的 积极 性 。 
设计 已 将 这 种 本 末 倒 置 的 现象 扭转 i 
4 进行 货架 制作 ， 在 物 


顾客 留 有 是 够 活动 空间 节 












间 方 
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网 .15 坝 代 商业 室 避 一 上海 K11 一 站 式 鸭 物 却 术 中 心 








al 调 通 透 性 、 灵 活 
施 和 宜人 环境 的 创造 ， 


例如 ， 上 海 K11 一 站 式 购物 艺 


幕 半 鸯 图 兽 妇 天 讲 瑟 坪 乓 对 捕 ! 間 上 


た 


に 


( 苦 と 堂 ) 


3. 店面 橱窗 设计 观念 的 变革 
现代 店面 包括 商场 建筑 物 整体 形象 、 主 和 人口 立 面 、 招 牌 、 橱 窗 、 店 外 空间 与 景 


是 商店 总 体 环 境 的 外 部 形象 系统 ， 也 是 现代 商业 展示 设计 所 倡导 的 店面 设计 系统 新 : 
不 因 韻 雪 理江 通过 格调 鲜明 的 上 店面 与 外 部 环境 设计 ， 准 确 地 表达 商店 的 经 





置 成 枉 窗 ， 


等 是 其 内 如 
此 ， 有 关 
设计 品牌 
球 化 理想 。 


现代 感 十 足 ， 






和 人 





、 驾 驭 品牌 传播 、 积 累 品 牌 资 产 、 天 人 建设 品牌 
例如 ， 
内 部 结 


展示 设计 师 所 追求 的 目标 。 例 如 ，ZARA 简洁 的 店面 设计 与 建筑 
， 如 图 1.11 所 示 。 而 一 些 传 统 的 商店 只 
题写 店名 ， 并 制作 立体 字 和 招牌 ， 显 得 千 篇 











- 律 ， 缺 乏 特色 。 


5 资本 包 折 


力 的 而 员工 素质 、 知 识 
品牌 形象 的 八大 


技能 、 





系统 、 





ARMANI 第 五 大 道 专 卖 店 在 曲牌 形象 的 塑造 上 就 做 到 了 店面 外 观 


晶 方 法 、 


观 设施 等 ， 





体 材料 及 


的 门 和 窗 ， 有 的 将 窗户 布 


舌 品 牌 、 服 
企业 文化 
为 
系统 、 
见 品牌 全 
吉 大 方 、 








构 美观 严谨 ， 购 物 路 线 流 畅 且 独 具 特 色 ， 如 图 1.12 至 图 1.14 所 示 。 




















图 1.14 ”品牌 形象 的 塑造 


5. 注重 商品 陈列 的 艺术 性 






i 序 排列 ， 构 成 富 
3 J 箱 画面 、 放 大 模 5 式 做 特写 陈列 ， 利 用 电 
动 装置 、 摄 像 设 备 、 多 媒体 技术 、 舞 台灯 光 技 术 等 手段 ， 做 具有 较 强 视觉 冲击 力 的 动态 陈列 ， 








幕 半 治 图 兽 妇 天 讲 瑟 坪 后 对 提 1 半 -上 


た 






R、 体 验 参与 到 互动 式 陈 





6. 注重 商店 装饰 的 时 尚 性 

- 般 商 店内 陈设 的 商品 都 是 最 新 产品 ， 引 领 着 人 们 的 消费 潮流 。 因 此 ， 商 店 的 装饰 装修 形 
EE 重 时 尚 性 ，3 设计 方法 、 新 的 装饰 材料 、 新 的 施工 技术 ， 准 确 、 恰 当地 反映 商店 
的 寺 色 和 商品 的 时 尚 特性 。 例 如 ， 美 国 纽约 的 时 尚 服饰 店 橱窗 (图 1.16) 中 , 利用 特殊 材 
料 制 成 的 模特 、 服 饰 ， 与 橱窗 黑色 的 背景 相互 衬托 ， 体 现 了 品牌 的 时 尚 性 及 其 服装 的 特色 。 



















7. 注重 设计 的 时 效 性 
实践 证 明 ， 人 们 对 商业 展示 物 的 观赏 都 是 在 极 短 时 间 内 完成 的 。 来 去 匆匆 的 行人 对 街 面 广 
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告 、 上 店面 装修 驻足 细 看 的 很 少 。 商 店 里 ， 顾 客 面 对 琳 琅 满目 的 商品 也 常常 一 扫 而 过 。 这 些 都 是 
商业 展示 设计 师 所 面临 的 巨大 挑战 ， 即 如 何在 最 短 的 时 间 里 传递 最 大 量 的 商品 信息 。 

心理 学 研究 表明 ,“ 知 觉 ”审美 效应 强调 的 是 瞬间 观照 ， 是 在 经 验 、 理 智 的 前 提 下 ， 对 寻 
物 本 质 内 容 的 直观 把 握 。 这 种 瞬间 观照 ， 是 客体 刺激 主体 ， 从 而 引发 主体 情感 反应 ， 进 而 产生 
主客 体 交 映 ， 使 主体 在 想象 的 过 程 中 
强烈 印象 。 比 如 广告 设计 ， 就 应 在 瞬间 的 审美 感受 中 让 观众 获得 商品 的 主要 信息 。 电 视 广 告 
“金鸡 牌 鞋 油 ”的 设计 就 是 一 个 较 成 功 的 例子 : 喜剧 大 师 卓 别 林 脚 穿着 那 双 尽 人 皆 知 的 大 皮鞋 
走向 观众 ， 随 后 出 来 一 只 雄 鸡 往 鞋 上 擦 鞋 油 。 这 种 新 颖 、 紧 竣 的 设计 ， 加 之 巧妙 地 借用 形象 ， 
使 人 们 在 嬉笑 中 迅速 领会 了 广告 所 表达 的 内 容 。 由 此 可 见 ， 现 代 商 业 展 示 设 计 应 具有 易 视 、 易 
记 、 动 人 等 特点 ， 这 样 才能 最 大 限度 地 达到 招徕 、 传 达 、 沟 通 的 本 质 机 能 。 拉 维基 和 史 坦 纳 曾 
对 电视 广告 提出 一 个 模式 ， 指 出 人 们 从 注意 商品 到 购买 商品 的 整个 过 程 : 注意 一 知悉 一 联想 一 
喜好 一 相信 一 购买 。 在 谈 到 商标 设计 时 ， 鲁 道夫 ' 阿 思 海 姆 曾 感慨 地 说 : “成功 的 生意 总 是 与 
清晰 易 懂 、 简 单 明 快 的 形状 联系 着 。 现 代 人 快速 和 失调 无 序 的 生活 方式 ， 要 求 在 利 那 间 将 它们 
所 代表 的 某 种 意义 识别 出 来 。 

简洁 而 又 直接 的 店面 标识 ， 往 往 可 以 使 消费 者 在 入 口 处 就 能 直观 地 看 到 商店 的 经 营 
能 在 极 短 时 间 内 传达 信息 并 招徕 顾客 ， 如 图 1.17 所 示 。 
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= 富 客 体形 象 ， 并 在 其 心目 中 留 下 对 于 客体 的 鲜明 感受 和 



























图 1.17” 通 透 的 店面 和 各 种 简单 醒目 的 招牌 设计 
现代 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 对 知觉 审美 效应 的 追求 和 创造 ， 既 出 于 审美 要 求 ， 同 时 也 为 
了 节省 人 力 、 物 力 、 财 力 和 时 间 ， 以 适应 现代 人 们 的 生活 节奏 、 行 为 方式 和 审美 情趣 ， 使 业主 
以 最 少 且 合 理 的 支出 ， 达 到 最 佳 的 促销 目的 。 
综 上 所 述 ， 商 业 空间 知觉 审美 效应 的 研究 和 应 用 ， 将 为 现代 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 发 
展开 辟 更 加 广阔 的 前 景 。 
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8. 注重 设计 的 环境 观念 

商业 空间 店面 与 橱窗 是 构成 城市 人 文 景观 的 重要 方面 ， 所 以 在 设计 时 必须 充分 强调 其 环境 
观念 。 商 业 空 间 店 面 与 橱窗 设计 是 存在 于 人 和 环境 这 个 大 系统 之 中 的 ， 因 此 ， 在 具体 设计 时 之 
须 从 整体 空间 出 发 进行 综合 设计 。 要 依据 店面 所 处 环境 的 色 建筑 风格 、 道 路 宽窄 和 气候 
08 这 在 店面 橱窗 展示 、 赵 虹 灯 、 招 贴 广告 、 “显示 广告 设计 中 尤为 
体 规划 及 环境 美的 要 求 出 发 ， 应 对 商业 空间 的 设计 提出 统一 的 要 求 和 规 
。 现 代 商 业 建 筑 大 都 要 求 店面 能 够 符 
杂乱 无 章 的 感觉 。 



















， 如 图 1.18 所 示 。 反 之 ， 则 会 





图 1.18 商业 建筑 的 整体 性 设计 对 店面 的 统一 要 求 与 规划 


9. 注重 设计 的 真实 性 
商业 空间 店面 与 概 窗 设计 要 想 最 大 限度 地 吸引 、 招徕 顾客 ， 就 必须 充分 发 挥 设计 者 的 创造 
标 的 审 与 此 同时 ， 商 业 空 间 店 面 与 橱窗 设计 又 

即 所 传达 的 信息 准确 ， 不 能 硅 大 其 词 、 虚 张 声势 ， 这 也 是 现代 商 
业 空 间 店面 与 橱窗 设计 的 重 中 之 重 。 否 则 ， 不 仅 会 失去 信誉 ， 还 违背 职业 ii 
制品 的 琉璃 工房 店面 ， 古 色 古 香 的 外 堵 和 朴实 的 木质 窗 格 ， 加 上 融合 了 民族 文化 和 历史 情感 的 
琉璃 展品 ， 在 展示 商品 的 同时 也 体现 了 设计 的 站 :， 如 图 1.19 所 示 。 木 梳 的 代表 品牌 谭 木 
区 ， 以 其 商品 的 原材料 一 一 木材 为 框架 ， 设 计 了 与 其 经 营 内 容 相 符 的 店面 橱窗 ， 如 图 1.20 所 示 。 
























图 1.19 琉璃 工 房 店面 与 橱窗 设计 





强调 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 真实 性 ， 并 不 意味 着 否定 表现 手法 的 丰富 性 。 相 反 ， 为 了 
激发 人 们 的 情感 ， 调 动 购买 和 欲望， 必须 重视 表现 手法 的 独特 性 、 丰 富 性 。 

10. 注重 设计 的 时 代 感 与 民族 风格 

商品 是 一 定 社会 生产 力 和 科学 技术 水 平 发 展 的 产物 。 从 本 质 上 讲 ， 它 体现 着 历史 的 演 
进 和 人 类 步 。 因 此 ， 作 为 商品 与 消费 者 之 间 信 息 媒 介 的 店面 与 橱窗 也 必然 带 
明 的 时 代 特 征 。 现 代 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 是 运用 先进 科学 技术 和 现代 化 的 商业 
段 , 利用 生产 所 带 来 的 物质 便利 条 件 ， 通 过 多 媒体 的 展示 ， 创 造 出 多 变 的 视 
效果 ， 并 以 新 新 的 商品 展示 理念 去 改变 顾客 的 购物 习惯 。 实 践 证 明 ， 成 功 的 设计 往往 
明 的 时 代 特 色 ， 能 迅速 吸引 顾客 。 例 如 ， 如 图 1.21 所 示 的 具有 时 代 感 和 的 adidas 店 
面 与 橱窗 设计 。 








































在 注重 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 时 代 感 的 
寺 , 也 不 前 各 民族 风格 。 因 为 特定 的 地 理 、 
及 其 生活 环境 因素 
习俗 ， 对 于 图 形 、 色 彩 、 
定 的 情感 反应 ， 并 形成 一 定 
此 ， 在 进行 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 时 ， 
进行 定向 分 析 ， 以 迎合 特 i 
和 物质 需求 。 另 外 ， 注 重 商 
计 的 民族 风格 ， 还 表现 在 对 f 计 手 法 的 继承 
和 审美 再 创造 等 方面 。 当 今 ， 不 同 地 区 、 不 同 民 
族 传统 文化 的 多 样 性 极 大 地 促进 了 旅游 文化 的 发 
展 。 为 迎合 游客 的 观赏 心理 ， 设 计 师 着 力 于 艺术 
构思 ， 借 助 于 传统 设计 和 手法， 创造 出 “仿古 街市 ” 
等 一 系列 店面 与 橱窗 设计 人 作品。 此外， 传统 设计 
风格 往往 向 人 们 暗示 : 该 品 牌 为 历史 悠久 的 “ 老 
字 号 ", 有人 质量 过 硬 。 例 如 ， 驰 名 中 外 的 北 
芍 名 店 一 一 全 聚 德 (图 1.22) 、 远 近 闻 名 的 上 
海 老 饭店 (图 1.23) 等 。 
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1.2 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 程序 


接 到 一 个 商业 店面 与 概 窗 设计 任务 后 ， 设 计 者 经 过 调查 研究 、 设 计 构 思 、 确 定 表 现形 式 、 
绘制 构思 图 ， 然 后 交 客 户 审阅 。 if， 开始 选 购书 选择 商品 ， 制 作 道具 ， 最 后 在 现场 
进行 放大 绘制 、 陈 列 展示 等 工作 ， 直 至 店面 与 橱窗 设计 完成 。 其 中 ， 调 查 研究 和 设计 构思 花费 
时 间 最 多 。 在 安排 进度 表 时 ， 要 留 出 23 的 时 间 来 调查 研究 和 设计 构思 ，1/3 的 时 间 绘 制 构思 
图 和 现场 陈设 ;?“ 磨 刀 不 误 砍 柴 工 ” 就 是 这 个 道理 。 

1.2.1 前 期 策划 阶段 

1. 调查 研究 一 一 创意 的 基础 

设计 的 根本 ， 首 先是 资料 的 占有 率 ， 
理 ， 进 而 加 以 分 析 和 补充 ， 这 样 的 反复 
算 机 专 i 的 设计 ， 首 先 应 了 解 其 








充分 的 调查 。 设 计 者 通过 大 量 地 搜集 资料 并 归纳 整 
让 设计 思路 逐渐 清晰 起 来 。 比 如 i i 
次 ， 属 于 哪 一 级 别 的 经 销 商 ， 从 而 确定 设计 规 
模 和 设计 范围 。 还 需要 取得 公司 的 人 员 分配 比 例 、 管 理 模式 、 品牌 优势 ， 来 确 
定 设计 的 模糊 方向 。 其 次 ,设计 者 通过 和 其 他 类 似 店 面 设计 横向 比较 的 方式 ， 获 取 终 
发 现 问题 ， 摸 清 店面 的 位 置 、 交 通 情况 ， 知 道 如 何 利用 公共 设施 ， 如 何 解 决 矛 盾 。 这 
料 搜集 与 分 析 阶 段 都 应 详细 地 进行 分 析 与 解决 。 这 一 阶段 还 要 提出 一 个 合理 的 初步 设计 概 
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， 深 入 细致 。 一般 要 向 业主 询问 以 下 问题 。 

情况 。 商 店 规模 ， 商 品 销售 种 类 和 品种 :周边 环境 ， 消 费 对 象 ， 橱 窗 为 专 
商品 陈列 由 谁 负责 ， 橱 窗 设计 计划 投入 多 少 资金 ， 要 达到 什么 目的 。 

(2) 业主 的 情况 。 该 企业 的 历史 及 现状 如 何 ? 企业 经 营 理念 和 广告 宣传 策略 是 什么 ?企业 











标识 使 用 情况 ， 消 费 者 的 熟悉 度 如 何 ” 有 无 企业 口号 ， 是 否 需要 修改 或 建立 ? 

G) 商品 的 情况 。 橱 窗 宣传 商品 的 档次 ， 商 品 的 工艺 、 成 本 、 市 场 反应 、 价 格 、 使 用 方法 、 
保存 及 维修 方法 如 何 ， 商 品 历史 、 产 地 及 特点 如 何 ， 是 否 有 具体 数据 和 比较 ， 商品 造型 如 何 
在 功能 上 是 否 有 特殊 方面 需要 介绍 。 

(9) 商品 销售 对 象 。 销 售 对 象 的 心理 状态 、 生 活 方式 、 文 化 水 平 、 经 济 收入 。 

(5) 市 场 的 情况 。 注 意 竞争 对 手 的 宣传 策略 和 手段 。 

(6) 其 他 方面 的 情况 。 在 橱窗 的 表现 形式 上 ， 商 场 方面 及 业主 都 有 何 要 求 ， 采 用 抽象 还 是 
具象 的 表现 手法 ， 在 橱窗 设计 定位 方面 ， 是 突出 消费 者 、 商 品 还 是 品牌 ， 或 者 是 两 者 结合 、 三 
者 兼顾 ， 整 个 髓 窗 的 气氛 是 活泼 还 是 严肃 ， 是 怀旧 还 是 现代 ， 橱窗 展示 是 动态 的 还 是 静止 的 ， 
灯光 有 何 特殊 要 求 。 

2. 概要 分 析 一 一 设计 的 前 提 

以 上 调查 完成 后 ， 应 提出 一 个 完善 的 和 理想 化 的 空间 机 能 分 析 图 ， 也 就 是 抛弃 实际 平面 而 
完全 绝对 合理 的 功能 规划 。 不 参考 实际 平面 是 避免 先 人 为 主 的 观念 影响 了 设计 师 的 感性 思维 。 
虽然 有 时 设计 师 感 觉 不 到 限制 的 存在 ， 但 原 有 的 平面 必然 渗透 着 某 种 程度 的 设计 思想 ， 在 无 形 
中 会 让 设计 师 受到 影响 。 

空间 机 能 分 析 图 完成 后 ， 便 进入 实质 的 设计 阶段 ， 实 地 的 考察 和 详细 测量 十 分 必要 ， 图 
纸 与 实际 环境 可 能 有 很 大 差别 ， 对 实际 环境 的 了 解 有 助 于 设计 师 缩小 设计 与 实际 效果 的 差 
距 。 如 何 将 设计 师 的 设计 理念 融入 实际 的 空间 当中 。 是 这 个 阶段 所 要 做 的 。 室 内 设计 的 一 个 
重要 特征 便 是 只 有 最 合适 的 设计 而 没有 最 完美 的 设计 ， 一 切 设计 都 存在 缺憾 ， 因 为 任何 设计 
都 是 有 限制 的 ， 设 计 的 目的 就 是 在 各 种 条 件 的 限制 下 ， 通 过 设计 ， 减 少 不 利 条 件 对 使 用 者 的 
影响 。 将 理想 的 设计 逐步 落实 到 实际 图 纸 当中 ， 并 根据 实际 情况 决定 次 要 空间 的 取舍 ， 以 整 
体 和 大 局 为 主 ， 是 空间 规划 的 原则 。 当 空间 的 规划 完成 后 ， 下 一 步 恒 是 规划 完善 设备 布局 。 
1.2.2 ”初步 设计 阶段 

前 期 策划 完成 以 后 就 进入 设计 的 初步 阶段 ， 它 分 为 构思 和 定位 两 个 部 分 。 

1. 构思 

构思 是 一 种 复杂 的 过 程 ， 它 具体 表现 为 调查 研究 所 得 到 的 材料 要 经 过 去 粗 取 精 ， 去 伪 存 
真 ， 由 表 及 里 的 分 析 、 综 合 、 比 较 、 抽 象 、 概 括 、 系 统 化 、 具 体 化 、 形 象 化 等 过 程 。 

商业 空间 店面 与 橱窗 设计 要 表现 的 主题 ， 概 括 起 来 有 以 下 三 个 主要 方面 。 

(D 向 消费 者 表明 “我 是 谁 ”。 

C) 向 消费 者 讲 明 “ 我 要 做 什么 ”或 是 “我 的 商品 卖 给 谁 ”。 

G) 向 消费 者 声明 “我 的 服务 对 象 是 谁 ” 或 是 “我 的 商品 是 什么 ” 。 

这 三 点 形成 橱窗 内 容 的 核心 。 构 思 首 先 要 明确 表现 重点 ， 为 了 突出 表现 重点 ， 需 要 研究 定 
位 设计 的 问题 。 

2. 定位 

定位 就 是 把 事物 放 在 适当 的 地 位 并 做 出 某 种 评价 。 在 这 里 ， 定 位 主要 表现 为 突出 重点 。 

(D 设计 定位 突出 品牌 商标 。 

(2) 设计 定位 突出 产品 。 把 商品 放 在 橱窗 醒目 的 位 置 ， 直 观 地 向 消费 者 展示 商品 的 外 形 
其 他 道具 、 色 彩 、 图 形 处 理 要 求 非常 简练 ， 给 消费 者 清新 悦目 的 感受 。 还 可 以 采取 其 他 的 处 理 
手段 ， 比 如 从 商品 特点 、 产 品 内 部 的 先进 结构 、 使 用 方法 等 方面 来 展示 。 

G) 设计 定位 突出 消费 者 。 橱 窗 设计 归根 结 底 是 为 了 吸引 消费 者 ， 突 出 消费 者 关注 、 关 心 
的 元 素 才 是 设计 的 目的 。 









































蔚 蕊 中 治 图 前 要 天 讲 瑟 博 上 后 于 持 LW 上 


( 闫 己 转 ) ーー 








(4) 设计 定位 中 三 者 的 关系 。 品 牌 商标 、 商 品 和 消费 者 这 三 者 都 很 重要 ， 但 在 设计 中 只 能 
突出 其 中 的 一 两 种 。 因 为 橱窗 的 空间 有 限 ， 在 设计 时 必须 抓 住 消费 者 最 关注 的 内 容 做 文章 。 明 
确 内 容 定位 后 ， 再 做 进一步 的 设计 工作 ， 同 时 考虑 设计 的 表现 形式 问题 。 

1.2.3 ”设计 深化 阶段 

1. 确定 表现 形式 

确定 商业 空间 店面 与 橱窗 的 表现 形式 应 注意 以 下 问题 。 

(1) 表现 形式 的 定位 。 商 业 空间 店面 与 枉 窗 设计 除了 商品 本 身 之 外 ， 道具、 图 形 、 文 字 、 
色彩 、 灯 光 等 ， 都 是 传递 信息 不 可 缺少 的 要 素 。 商 品 是 店面 与 枉 窗 设计 者 无 法 改变 的 ， 同 类 商 
唱 又 到 处 存在 。 同 类 的 商场 枉 窗 陈列 同类 的 商品 ， 但 由 于 表现 形式 不 同 ， 最 后 展示 的 效果 也 完 
全 不 一 样 。 如 何 塑造 生动 的 展示 环境 ， 如 何 准确 地 运用 文字 和 设计 字体 ,如 何 处 理 好 色彩 关系 
和 灯光 效果 ， 都 关系 到 能 否 有 效 地 表现 橱窗 的 主题 。 因 此 ， 表 现形 式 的 定位 很 重要 。 

@@ 利用 道具 和 图 形 来 表现 品牌 特色 。 

@ 运用 文字 和 字体 的 变化 来 表现 品牌 的 特点 。 由 于 文字 具有 可 读 性 ， 字 体 的 变化 具有 观 
赏 性 ， 两 者 结合 可 以 更 好 地 突出 品牌 特色 。 运 用 文字 表现 商品 品牌 ， 要 求 品牌 文字 在 字体 设计 
上 必须 有 特点 ， 例 如 索尼 、 可 口 可 乐 的 字体 设计 。 

③ 通过 色彩 来 表现 商品 。 在 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 中 ， 色 彩 基调 是 非常 重要 的 。 长 期 
以 来 ， 消 费 者 对 商品 陈设 的 色调 已 形成 一 个 固有 的 概念 ， 一 般 陈 列 品 多 用 红色 调 ， 食 品 多 用 黄 
色调 ， 家 电 多 用 灰色 调 ， 冰 箱 、 冷 柜 多 用 蓝 色 调 等 。 当 然 这 些 都 是 可 以 变换 的 ， 这 只 是 为 了 迎 
合 消费 者 的 习惯 印象 。 

(2) 表现 技巧 的 选择 。 为 了 烘托 橱窗 的 气氛 ， 能 够 更 生动 地 体现 商品 陈列 的 主题 ， 需 要 借 
助 不 同 的 表现 技巧 。 

@ 陈述 一 一 运用 商品 本 身 来 表现 商品 外 观 、 功 能 等 ， 可 使 人 一 目 了 然 。 对 于 新 产品 、 高 
档 产品 更 适宜 选用 此 技巧 。 运 用 陈述 技巧 ， 格 外 注意 视点 、 陪 衬 、 质 感 ， 观 察 同一 商品 ， 可 以 
从 不 同 角度 出 发 * 视点 的 改变 会 影响 视觉 的 效果 故 在 陈列 时 ， 根 据 橱窗 的 高 低 、 大 小 、 景 深 
等 ， 将 同一 商品 多 陈列 几 件 ， 调 整 不 同 角度 供 消 费 者 欣赏 。 

质感 的 表现 要 依靠 光 ， 缺 乏 光 的 商品 是 难以 打动 人 的 。 橱 窗 除了 自然 采光 ， 配 上 灯光 照 
明 ， 通 过 人 为 的 光线 配置 使 商品 质感 尽 可 能 地 表现 出 来 。 为 了 充分 表现 商品 的 档次 ， 必 须 注意 背 
景 和 道具 材料 、 材 质 的 选择 和 衬托 ， 同 时 也 一 定 要 注意 主体 和 陪衬 的 关系 ， 不 可 顾此失彼 。 

四 对 比 一 一 在 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 中 ， 考 虑 到 大 宗 商 品 使 消费 者 一 时 难以 下 定购 买 
的 决心 ， 除 采用 商品 本 身 外 ， 还 可 以 通过 比较 的 手法 ， 与 同类 商品 在 功能 上 的 比较 ， 与 同类 商 
品 价格 上 的 比较 ， 造 型 、 使 用 便捷 以 及 售后 服务 上 的 比较 等 ， 使 消费 者 产生 信任 感 ， 通 过 对 比 
使 商品 更 突出 。 而 在 比较 中 切 总 贬低 同类 商品 ， 而 应 力求 突出 本 产品 的 特点 。 

@ 联想 一 一 由 某 一 具体 商品 展示 而 诱发 ， 使 人 产生 联想 的 过 程 。 这 种 想象 具有 积极 意义 ， 
它 使 橱窗 主题 得 到 扩展 、 升 华 。 对 于 很 多 抽象 概念 ， 无 法 用 具体 事物 来 表现 ， 即 可 采用 此 法 。 

图 借 喻 一 一 在 橱窗 设计 中 ， 借 用 其 他 事物 描述 本 体 事物 本 质 的 手法 ， 可 以 使 本 体形 象 更 
加 生动 感人 ， 使 宣传 图 更 加 形象 化 ， 比 陈述 的 方法 更 耐人寻味 。 借 喻 要 找 出 两 种 事物 之 间 的 相 
似 之 处 ， 应 具有 一 定 的 哲理 。 例 如 : 在 表现 绒线 的 特质 时 ， 把 绒线 处 理 成 鸟巢 ， 几 只 可 爱 的 小 
鸟 卧 在 鸟巢 中 。 这 样 的 处 理 ， 把 绕 的 温暖 表 现 得 淋漓 尽 致 。 

る 夸张 一 一 抓 住 商品 的 某 一 特点 加 以 夸大 和 强调 ， 以 反映 出 商品 的 本 质 。 运 用 夸张 的 手 
段 要 注意 适度 ， 不 可 使 消费 者 困惑 ， 夸张 变形 是 高 度 概括 、 提 炼 、 美 化 ， 而 不 是 丑化 。 

(3) 表现 思维 的 创新 。 设 计 的 生命 在 于 创新 。 良 好 的 素养 需要 厚积薄发 。 因 此 要 努力 培养 
设计 师 的 发 散 思维 ,打破 惯性 思维 的 束缚 。 













































































2. 绘制 效果 图 

绘制 效果 图 可 以 使 前 面 的 一 系列 创意 、 构 思 、 表 现形 式 更 加 形象 化 和 具体 化 。 一 幅 表现 完 
的 效果 图 ， 比 任何 文字 说 明 都 具有 说 服 力 ， 更 容易 产生 共鸣 。 

3. 绘制 施工 图 

施工 图 是 橱窗 道具 制作 的 具体 依据 ， 一 般 以 立 面 图 、 平 面 图 来 反映 道具 的 形状 、 大 小 、 高 








低 以 及 前 、 后 、 左 、 右 的 关系 。 施 工 图 必须 标明 详细 尺寸 与 工艺 材料 。 
1.2.4 设计 实施 阶段 


1. 陈列 布置 

① 清理 橱窗 。 将 制作 好 的 橱窗 表面 的 残余 材料 清理 干净 。 

(2) 背景 处 理 。 根 据 设 计 要 求 装饰 枉 窗 背景 板 。 

(3) 组 装 道具 。 先 把 靠近 顶棚 的 道具 组 装 好 ， 再 由 上 至 下 组 装 地 上 的 道具 。 

(4) 陈列 商品 。 按 陈列 样稿 要 求 ， 把 商品 定位 摆 放 。 陈 列 商品 时 ， 应 该 先 陈列 靠近 背景 的 ， 
然后 陈列 靠近 玻璃 窗 的 ， 先 从 门 的 对 角 一 边 开始 ， 依 次 向 门 的 另 一 侧 陈列 。 

(5) 标明 价格 。 商 品 陈列 之 后 ， 把 预先 制作 好 的 价格 标牌 放 好 ， 把 价格 和 商品 对 号 安放 并 
固定 ， 不 可 错 放 。 

(6) 检查 灯光 照明 。 依 次 检查 重点 光源 和 辅助 光源 以 及 重点 区 域 照明 ， 检 查 开 关 控 制 是 否 
对 应 。 

(7) 调整 阶段 。 橱 窗 布 置 全 部 结束 之 后 、 设 计 师 要 打开 灯光 ， 站 在 窗外 ， 从 远 、 近 、 左 、 
右 各 个 角度 仔细 观察 ， 发 现 不 足 ， 则 及 时 进行 调整 。 

2. 橱窗 效果 反馈 

(1) 消费 者 注意 程度 。 

(2) 对 消费 者 产生 的 说 服 程度 。 

G3) 对 商品 销售 产生 的 效果 。 





单元 训练 和 作业 


1. 作品 欣赏 

中 国 澳 门 NICOLE 时 装 店 ， 位 于 澳门 渔 人 码头 的 一 幢 西 班 牙 式 建 筑 内 ， 共 两 屋 ， 主 营 欧 
洲 进口 时 装 、 饰 品 、 工 艺 品 ， 风 格 以 年 轻 、 时 尚 为 主 。 

时 装 店 的 平面 布置 图 ， 如 图 1.24 所 示 。 

一 进 时 装 店 ， 门 口 镶 有 NICOLE 标识 的 屏风 立刻 吸引 了 顾客 的 注意 。 黑 皮包 边 ， 中 间 贴 
有 闪光 墙 布 ， 色 彩 对 比 强烈 ， 亚 克 力 材质 的 NICOLE 标识 更 加 引信 人 注目 ， 如 图 1.25 所 示 。 

整个 店面 与 枉 窗 设计 以 黑 、 白 、 灰 为 主 调 ， 橱 窗 背 景 墙 面 装饰 用 清 镜 、 灰 镜 、 黑 镜 镶 拼 而 
成 ， 展柜 饰 面 用 人 造 皮革 、 不 锈 钢 、 亚 克 力 板 为 主要 材料 ， 给 客人 以 全 新 的 观感 。 由 工艺 玻璃 
及 拉 塑 布 构成 的 造型 奇特 的 装饰 柱 ， 加 之 变幻 的 灯光 及 LED 灯 系 统 ， 使 整个 黑 、 白 、 灰 色 格 
调 的 空间 幻化 出 奇异 的 色彩 ， 为 新 款 的 时 装 创造 了 一 个 明亮 、 宜 人 的 展示 环境 。Nicole 时 装 店 
的 商品 展示 区 ， 如 图 1.26 所 示 。 

不 锈 钢 的 时 装 展 示 架 、 时 尚 配饰 的 展示 柜 ， 都 有 较 强 的 商品 展示 能 力 ， 能 适应 不 断 增加 和 
变换 的 商品 需求 。 时 装 店 还 设 有 顾客 休息 区 ， 购 物 之 余 ， 顾 客 还 可 以 稍 作 小 想 ， 享 受 休闲 购物 
的 乐趣 。 














世 世 中 治 图 前 要 天 讲 瑟 博 上 后 于。 持 LW 上 
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图 1.25 


中 国 澳门 N 





E 时 装 店 人 口 












































通 往 二 楼 楼 梯 间 的 墙 台 上 ， 在 灸 有 灯光 的 大 镜框 内 装 黑 镜 ， 中 间 灸 拼 小 镜 ， 既 可 以 起 到 装 
饰 的 效果 ， 又 可 作为 广告 枉 窗 之 用 

楼 梯 间 的 光纤 吊灯 、 门 厅 晶 的 ， 加 上 合理 的 平面 设计 ， 
购物 氛围 。NICOLE 时 装 店 的 服饰 区 及 公共 区 域 ， 如 图 1.27 所 示 。 








出 时 尚 、 舒 适 的 
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请 根据 以 上 实例 的 系列 图 片 ， 结 合 本 章 内 容 ， 思 考 在 本 方案 中 ， 上 店面 与 橱窗 的 设计 程序 一 
在 前 期 策划 阶段 、 初 步 设计 阶段 、 设 计 深化 阶段 、 设 计 实施 阶段 分 别 进行 了 哪些 项 目 操作 ? 

2. 课题 内 容 

在 课堂 上 提供 一 个 商业 空间 店面 的 原始 平面 图 和 基本 建筑 情况 ， 根 据 所 学 的 商业 空间 店面 
与 枉 窗 设计 的 程序 ， 以 及 自己 对 市 场 的 考察 和 生活 的 理解 ， 设 计 一 个 具有 显著 特色 的 店面 ， 夯 
出 店面 橱窗 的 外 观 效果 图 、 平 面 布置 图 、 立 面 图 、 剖 面 图 ， 写 出 设计 说 明 ， 效 果 图 以 马克 笔 工 
具 形 式 为 主 。 

课题 时 间 : 以 专题 形式 做 设计 ， 限 定时 间 为 16 课时 ， 使 用 计算 机 绘制 和 手绘 均 可 ， 通 过 
时 间 限 制 和 专题 强化 ， 训 练 集中 思维 和 应 变 设计 的 能 力 。 

教学 方式 : 通过 图 片 、PPT 的 形式 进行 具体 案例 的 讲解 和 分 析 ， 着 重 分 析 案 例 中 店面 与 橱 
窗 的 风格 特征 ， 如 何 通过 材料 、 家 具 、 风 格 、 色 彩 、 尺 度 等 方面 的 设计 来 体现 整体 艺术 氛围 并 
引起 消费 者 的 注意 。 

要点 提示 : 突出 店面 的 特色 ， 把 握 主题 与 风格 ， 强 调 现代 时 尚 购物 的 特点 。 




















课 前 训练 x 2 
训练 内 容 ， 了 解 店面 与 橱窗 设计 的 原则 ， 并 掌握 店面 与 橱窗 设计 的 要 点 ， 熟 练 运用 色彩 学 


人 体 工程 学 、 照 明 设计 标准 进行 店面 与 橱窗 设计 。 利 用 给 定 的 建筑 外 立 面 ， 根 据 店铺 的 不 同 特 
点 ， 进 行 平 面 草图 的 练习 ， 根 据 平面 草图 ， 画 出 相应 的 立 面 图 ， 根 据 平面 和 立 面 的 设计 ， 画 出 
三 度 空 同国 形 。 


训练 注意 事项 :全面 学 习 店面 与 橱窗 设计 的 基础 课程 ， 特 别 是 设计 基础 课 (平面 构成 、 色 彩 
构成 和 立体 构成 ) ， 研 究 各 种 设计 要 素 (形态 的 类 别 、 构 成 和 变化 ， 色 彩 的 基本 现象 与 规律 ) ， 
各 种 构成 和 构图 的 方法 及 形式 规律 . 


本 章 要 求 和 目标 
要求 : 学 生 需 要 掌握 店面 与 橱窗 设计 的 原则 和 要 点 ， 综 合 运用 色彩 学 、 照 明 设计 标准 、 人 


体 工程 学 及 陈列 艺术 。 
目标 :根据 设计 的 需求 ， 对 于 具体 类 型 的 店铺 ， 能 够 根据 其 品牌 特点 和 经 营 项 目 ， 进 行 店 
面 与 橱窗 设计 ， 并 运用 规范 围 纸 和 方案 设计 进行 设计 表达 。 


本 章 要 点 
る 商业 空间 店面 设计 的 概述 


る 商业 空间 橱窗 展示 设计 

る 人 体 工程 学 与 店面 橱窗 设计 

る 商业 空间 店面 与 橱窗 照明 设计 

る 商业 空间 店面 与 橱窗 色彩 设计 

る 商 业 空 间 店面 与 橱窗 设计 的 材料 应 用 


me 


に 


( 苦 と 堂 ) 








本 童 引言 

现代 社会 中 商业 空间 与 人 们 的 日 常生 活 息息相关 。 广 义 的 商业 空间 涵盖 与 商业 活动 有 关 的 空间 形式 ， 而 
狭义 的 商业 空间 主要 是 指 以 商品 售卖 为 主 的 公共 空间 形式 ， 即 商店 或 卖场 。 店 面 与 橱窗 设计 作为 商业 环境 布 
置 最 为 重要 的 部 分 ， 涉 及 结构 设计 、 色 彩 搭配 、 灯 光照 明 、 材 料 工艺 等 多 方面 专业 知识 的 综合 运用 。 


2.1 商业 空间 店面 设计 的 概述 


店面 设计 是 一 个 系统 工程 ， 内 容 较 多 。 人 们 对 一 个 商店 的 认识 是 从 外 观 开 始 的 。 在 缤纷 多 
彩 的 商业 环境 中 ， 风 格 独特 、 新 颖 别致 的 店面 不 仅 能 很 好 地 体现 经 营 性 质 和 & 、 诠 释 品 
牌 文化 ， 也 能 反映 商业 定位 ， 起 到 吸引 与 引导 消费 者 的 作用 。 上 店面 设计 主要 包括 门 头 设计 、 入 


口 设计 、 招 牌 设计 和 店面 标识 设计 。 


2.1.1 商业 空间 店面 的 功能 与 类 型 


司 店面 可 分 为 广义 和 狭义 两 种 。 广 义 店面 指 的 是 店铺 的 整 人 
狭义 店面 指 商 业 环境 中 店铺 的 外 表面 。 店 面 作为 人 们 进入 商店 的 主 
境 与 内 部 空间 的 过 渡 。 同 时 ， 店 面 也 起 着 示 与 视觉 吸引 的 重要 作用 。 
商业 空间 店面 代表 着 最 直接 的 品牌 视觉 上 商品 销售 的 终 这 
企业 品牌 形象 展示 和 传递 的 有 效 途 径 之 一 。 本 身 就 是 最 去 
秀 的 店面 设计 不 仅 要 具有 美观 性 ， 同 时 还 要 有 鲜明 的 个 性 特点 和 较 强 的 视 ' 
成 为 品牌 体验 的 直接 载体 ， 如 图 2.1 所 












商 
外 环境 


包括 了 内 环境 和 
通道 ， 是 外 部 环 










出 形式 ， 店 面 设计 是 
荣 体 广告 ， 一 个 优 


觉 冲击 力 ， 这 样 才能 














【 具有 鲜明 个 性 和 
强 视觉 冲击 力 的 
店面 外 观 】 





无 论 是 一 线 国际 品牌 店 ， 还 是 自主 品牌 店 ， 店 面 均 是 通过 明显 的 企业 特性 引导 人 们 主动 购 
物 。 在 展示 品牌 的 功能 内 涵 与 特色 时 ，3 人 ey 对 人 们 
产生 积极 的 影响 ， 诱 发 人 们 的 购物 欲望 及 行为 ， 从 而 吸引 被 动 消费 群体 。 

商业 店面 的 基本 功能 可 以 简单 归纳 为 视觉 吸引 、 s 形象 展示 和 美化 环境 。 视觉 吸 
引 是 店面 设 at 造型 、 色 彩 、 材 料 等 ， 使 人 全 留 下 记忆 ， 诱 发 大 们 购物 的 软 
望 及 行为 ， 信 息 传 达 ， 即 对 人 们 传递 相关 信息 ， 如 店名 、 品 肯 、 营 业 # 
促销 信息 等 et a Cy 
消费 者 直接 找到 店铺 ， 同 时 也 对 潜在 消费 者 起 着 加 深 品 牌 印象 的 作用 ， 美 化 环境 ， 商 业 店 
面 在 対 自身 品 传 的 同时 ， 也 美化 了 商业 环境 。 形 象 各 异 的 店铺 组 成 的 商业 综合 体 是 集群 
式 特色 商业 街区 ， 在 城市 中 反映 地 域 特色 和 历史 文化 特 也 是 城市 景致 的 构成 部 分 ， 如 图 2.2 
和 图 2.3 所 示 。 
































股 计 成 为 城市 景致 的 





店面 外 观 反 

根据 其 经 营 商品 的 特点 和 开放 程度 的 不 同 ， 店 面 从 外 观 通常 可 以 分 为 以 下 三 种 类 型 。 

1. 通 透 型 店面 

通 透 型 店面 一 般 不 设 橱 窗 ， 上 店铺 的 出 入 口 一 面 全 部 开放 ， 强 调 店内 和 店 外 的 交流 渗透 ， 能 
够 更 直观 地 展示 店内 商品 ， 如 图 2.4 3 








【 通 透 型 店面 图 片 ) 











图 2.4 WORLD OF 
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2. 半 通 透 型 店面 

半 通 透 型 店面 采用 通 透 和 封闭 相 结合 的 形式 改 会 用 大 面积 的 落地 玻璃 作 2 用 
断 ， 出 入 口 大 小 适中 ， 人 们 在 商店 外 面 能 看 清 店内 的 摆设 。 有 时 还 会 配 以 局 部 的 橱窗 陈列 ， 
营 服装 饰品 等 商品 的 店铺 较 多 采用 这 种 设计 形式 ， 如 图 2.8 所 示 。 














3. 封闭 型 店面 


rt en (或 走道 ) 的 一 面 用 橱窗 或 有 色 玻 璃 遮蔽 起 来 ， hi Sy 
入 口 也 会 得 比较 小 。 封 闭 型 店面 可 分 为 绝对 封闭 和 相对 封闭 两 种 类 型 ， 当 
PF 30% 时 ， 就 属于 相对 封闭 型 店面 ， 如 图 2.9 所 示 。 封 団 型 店 
面 人 们 从 外 面 很 难看 到 店铺 内 部 完整 的 装饰 ， 这 类 店面 多 经 营 高 档 商品 ， 它 突 


出 了 经 营 贵 重 商品 的 特点 ， 为 进 店 的 消费 者 提供 优雅 、 





安静 的 购物 氛围 。 经 营 








珠宝 、 首 饰 、 钟 表 等 高 档 商品 的 店铺 多 采用 封闭 型 店面 ， 如 图 2.10 和 图 2.11 所 示 。 


レク 7 





Ua a 











图 2.10 LeoPis3o 珠宝 店 人 口 较 小 ， 


图 2.11 LOUIS VUITTON 的 封闭 型 店面 提供 安静 优雅 的 购物 环境 


2.1.2 ”商业 空间 店面 设计 的 原则 与 要 求 


店面 设计 除了 应 遵循 城市 一 般 公共 建筑 的 设计 原则 和 要 求 ， 还 应 反映 店面 的 


品牌 特征 和 所 处 商业 区 的 购物 环境 氛围 。 店 面 设计 是 组 成 城市 环境 的 形式 之 一 ， 其 
本 身 就 具有 视觉 环境 艺术 的 特征 ， 同 时 其 外 观 造型 、 风 格 、 色 彩 搭配 、 材 质 选 择 











也 与 城市 建筑 风格 、 街 区 环境 有 着 密切 的 联系 。 店 面 装饰 设计 作为 城市 整体 环境 


艺术 的 一 部 分 ， 与 人 居 环 境 相互 作用 ， 形 成 城市 环境 中 的 





空间 艺术 ， 如 图 2.12 所 示 。 





【封闭 型 店面 图 片 】 





增加 私密 性 


[本 让 I 





【PRADA 普拉达 】 


洒 油 平沼 天童 町 団 可 可 肘 民 憶 提 と 半 | 





per 








的 建筑 ， 成 为 巴黎 市 的 新 地 标 


1. 识别 性 与 诱导 性 设计 

店面 的 立 面 造型 与 周围 建筑 的 形式 、 风 格 统一 ， 墙 面 划分 的 比例 、 尺 度 适 宜 ， 对 比 变化 有 
律 ， 主 从 关系 明确 ， 入口 、 橱 窗 、 芒 牌 、 店 标 及 广告 -标志 物 等 的 位 置 、 大 小 安排 得 
当 ， 尺 度 相 宜 ， 并 具有 明显 的 识别 性 与 导向 性 。 

性 。 

只 别 系 统 是 指 利 用 视觉 元 素 顺 利 、 准 确 地 传达 相关 信 引起 人 们 的 视觉 刺激 ， 并 
在 大 脑 中 对 接收 到 的 信息 记忆 储存 ， 用 以 辨识 某 种 商品 或 品牌 的 它 包括 三 个 部 分 ， 分 别 
是 “店面 的 “文化 及 行为 识别 的 展示 系统 "“ 上 店面 的 宣传 规范 ” 。 上 店面 的 识别 性 ， 即 


能 够 让 人 们 旬 内 容 、 产 品种 类 和 性 质 形象 等 信息 


节奏 前 

































识别 性 是 各 种 实体 性 和 实用 性 信息 的 统一 整理 ， 即 企业 经 营 行为 、 经 营 理念 、 
模 、 实 力 、 产 品 及 服务 等 ， 也 是 的 媒介 手段 。 在 店 中 可 以 从 以 下 几 个 方面 


信息 : 店面 的 外 观 设计 ， 牌 蕊 、 店 徽 、 橱 窗 展 示 的 设计 ， 灯 箱 、 广 告 牌 等 标志 物 ， 如 图 2.13 所 示 。 


图 2.13 PUMA 店面 红色 的 外 观 和 易于 识别 的 美洲 狮 标识 ， 增 强 了 店面 的 辨识 性 


Puma 专卖 店 的 外 观 设计 采用 红色 (品牌 色 ) 作为 主 色 调 ， 白 色 的 企业 FE 红色 的 映衬 
也 增强 了 专 








下 极 易 辨 识 。 外 观 、 橱 窗 、 广 告 牌 等 标志 物 在 向 消费 者 传递 企业 品牌 文化 的 同时 ， 
卖 店 的 识别 性 。 

(2) 诱导 性 。 

诱 





是 指 店面 具有 诱导 购物 、 招 揽 顾 客 的 特性 。 上 店面 的 诱导 性 包括 两 个 方面 : 视线 诱 
ば 间 诱 导 。 视 线 诱导 指 通过 个 性 的 造型 和 独特 的 李 来 实现 吸引 人 们 视线 的 作用 ， 
间 诱 导 指 加 强 入 口 处 的 设计 ， 如 临街 店面 可 设计 成 目 进 造型 ， 创 造 出 具有 容纳 感 的 过 
间 ， 如 图 2.14 和 图 2.15 所 示 。 









图 2.14 PaCatar 餐厅 8 


2. 美学 原理 

形式 美的 基本 原理 和 法 则 是 对 自然 美加 以 分 析 、 
变化 与 统一 的 协调 。 它 是 一 切 视觉 艺术 都 应 遵循 的 美学 
自始至终 贯穿 于 店面 设计 中 的 美 


;利用 并 形态 化 。 从 本 质 上 讲 ， 就 是 
建筑、 雕塑 、 绘 画 等 在 内 
















的 众多 艺 中 ;也 应 则 。 运 用 形式 美 基本 原理 设 
计 店 面 ， 应 主要 考虑 比例 、 平 衡 、 韵 律 、 视 错 、 变化 与 统一 等 几 个 方面 。 
(1) 比例 。 


比例 是 不 同事 物 之 间 相 互 关 系 的 定 则 ， 用 来 体现 长 度 与 面积 ， 部 分 与 部 分 、 部 分 与 整体 之 
间 的 数量 比 。 对 于 店面 设计 来 讲 ， 比 例 也 就 是 店面 各 部 分 尺寸 之 间 的 对 比 关系 。 例 如 ， 入 口 与 
整体 外 观 的 尺寸 关系 ， 招 牌 的 面积 大 小 与 枉 窗 大 小 的 对 比 关 系 ， 橱 窗 与 人 体 的 尺度 关系 等 ， 如 
然 有 些 部 分 在 建筑 结构 主体 设计 时 已 经 ， 但 在 店面 设计 时 往往 

当 对 比 的 数值 关系 达到 了 美的 统一 和 协调 ， 就 被 称 为 比例 美 。 

















2 衡 和 非 对 称 平衡 两 种 形式 。 对 称 式 平衡 是 对 比 的 双方 面积 、 大 小 、 材 质 































在 保持 相等 状态 J ' 用 于 店面 ， 可 表现 出 一 种 严谨 、 端 庄 、 安 
定 的 风格 ， 如 图 2.19 所 示 。 为 了 打破 对 称 衡 的 呆板 与 严肃 ， 追 3 多 变 的 造型 ， 
店面 设计 还 可 采用 不 对 称 平衡 ， 这 种 平衡 关 ， 以 获得 不 同 
几 响 的 艺术 效果 ， 如 图 2.20 所 示 。 

(3) 韵律 。 

韵律 本 是 音乐 术语 ， 人 音 与 音 之 间 的 高 低 以 及 间隔 长 短 在 连续 奏 鸣 下 





映 出 的 效果 。 在 视觉 艺术 中 ， 点 、 、 体 以 一 定 的 间隔 、 方 向 按 规律 排列 ， 并 由 于 连续 反 
复 的 运动 产生 了 韵律 ， 如 图 2.21 2.22 这 种 重复 变化 的 形式 有 规律 的 重复 、 
无 规律 的 重复 和 等 级 性 的 重复 。 这 三 种 韵律 的 旋律 和 节奏 不 同 ， 在 视觉 感受 上 也 各 有 特点 。 在 
设计 过 程 中 要 结合 店面 风格 巧妙 应 用 ， 以 取得 独特 的 韵律 
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【 店面 外 观 比例 


图 片 】 





























图 2.19 LINEA PIU 时 装 店 ， 对 称 3 












ーー 
的 不 对 称 平衡 


图 2.21 线 、 面 、 体 连续 排列 形成 节奏 
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图 片 】 





【店面 非 对 称 式 平 
衡 图 片 ) 
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(4) 视 错 。 

由 于 光 的 折射 及 物体 的 反射 关系 ， 或 由 于 人 的 视角 不 同 、 距 离 方 向 不 同 以 及 人 的 视觉 器 官 
感受 能 力 的 差异 等 原因 ， 会 造成 视觉 上 的 错误 判断 ， 这 种 现象 称 为 视 错 。 例 如 : 两 根 同样 的 
直线 ， 水 平 与 垂直 相交 ， 会 感觉 垂直 线 比 水 平 线 长 ， 如 图 2.23 所 示 。 中 间 两 个 面积 相等 的 圆 ， 
但 看 起 来 右边 中 间 的 圆 大 于 左边 中 间 的 圆 ， 如 图 2.24 所 示 。 




















( 苦 党 ) 





し 图 2.23 ”垂直 水 平 线 视 错 图 2.24| 面积 视 错 


将 视 错 运用 于 店面 设计 中 ， 可 以 弥补 或 修补 整体 缺陷 。 视 错 在 店面 设计 中 具有 十 分 重要 的 
作用 ， 利 用 视 错 规律 进行 综合 设计 ， 能 充分 发 挥 造 型 的 优势 ， 如 图 2.25 所 示 。 











2.25 ”利用 视 错 增强 店面 的 尺度 感 


(5) 变化 与 统一 * 

变化 与 统一 的 关系 是 相互 对 立 又 相互 依存 的 统一 体 ， 缺 一 不 可 。 在 店面 设计 中 ， 婚 要 追求 
造型 、 色 彩 的 变化 多 端 ， 又 要 防止 各 因素 杂乱 堆积 缺乏 统一 性 。 在 追求 秩序 美感 的 统一 风格 
时 ， 也 要 防止 缺乏 变化 引起 的 呆板 、 单 调 的 感觉 ， 因 此 在 设计 时 应 遵循 统一 中 求 变 化 ， 在 变化 
中 求 统一 的 原则 ， 并 保持 变化 与 统一 的 适度 感 与 协调 感 ， 如 图 2.26 所 示 。 









下 bd 
EE 
【 变化 与 统一 店 
面 图 片 】 





= 图 2.26 Mikimoto 旗舰 店 ， 差 异 和 变化 通过 关联 、 呼 应 形成 了 协调 的 整体 效果 


2.1.3 ”商业 空间 店面 门 头 设计 

门 头 设计 是 商业 建筑 外 观 设计 的 重要 组 成 部 分 ， 在 很 大 程度 反映 着 商业 建筑 的 特征 
和 商业 购物 环境 的 氛围 。 在 城市 商业 街中 ， 除 一 些 中 小 型 商店 具有 体 量 相对 独立 完整 的 商业 建 
筑 外 ， 大 多 数 商店 是 住宅 、 办 公 楼 等 商业 综合 体 的 底层 或 一 层 至 二 层 ， 这 就 决定 了 城市 商业 街 
店面 门 头 设 计 的 主要 功能 体现 在 以 下 两 个 方面 。 

1. 具有 宣传 性 

店 面 [ Rh 有 调 入 口 位 置 所 在 的 同时 ， 也 起 着 识别 建筑 的 性 质 的 作用 ， 它 使 消费 者 可 以 感 
知 店内 的 经 营 内 容 、 性 质 ， 并 且 引 导 人 们 购物 ， 吸 引 顾 客 。 不 同类 型 的 建筑 ， 由 于 其 使 用 目的 
形态 也 各 有 不 同 ， 如 图 2.27 所 示 。 店 面 门 头 是 识别 建筑 类 型 和 表明 

号 ， 能 起 到 广 而 告 之 的 作用 。 






















『 内 容 及 特 征 的 最強 視 





【 具有 视觉 信号 
的 门 头 图 片 】 





2. 体现 品牌 文化 

店面 门 头 设计 是 高 度 装饰 性 艺术 的 体现 ， 它 显示 了 一 种 文化 ， 体 现 了 时 代 与 品牌 的 文化 特 
征 ， 是 时 代 文 化 、 区 域 文化 、 民 族 文 化 和 品牌 文化 的 综合 体 。 店 面 门 头 除 强化 入 口 主题 之 外 ， 
还 应 根据 特色 营造 出 浓郁 的 文化 特征 ， 如 图 2.28 所 示 。 
入 计 是 建筑 外 观 设计 中 的 重要 构成 元 素 ， 与 人 口 形态 紧密 相连 ， 也 是 建筑 外 观 活 
， 既 要 与 周围 环境 融合 ， 又 要 能 脱颖而出 ， 体 现 品 牌 文化 ， 如 图 2.29 所 示 。 
















【 体现 品牌 文化 
的 门 头 设计 】 
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2.1.4 商业 空间 店面 入 口 设计 


入 口 是 介 于 建筑 内 部 与 外 部 的 过 渡 空 间 ， 体 现 着 店铺 的 经 营 性 质 与 规模 ， 显 示 立 面 的 个 性 
和 识别 效果 ， 和 人口 设计 是 一 个 品牌 店 的 外 在 形象 ， 也 是 体现 品牌 文化 的 视觉 窗口 。 入 口 空间 的 
设计 元 素 包括 : 店名 、 品 牌 LOGO、 门 的 开启 方式 、 门 口 的 大 小 尺度 等 。 

店铺 的 位 置 与 人 口 的 形式 通常 有 两 种 : 街 边 店面 和 人口 和 商场 内 店面 入 口 。 街 边 店面 一 般 
在 建筑 建成 时 就 完成 了 入 口 形式 的 设计 ， 建筑 内 部 风格 的 影响 ， 后 期 改造 的 可 能 性 较 小 ， 
对 于 这 类 店面 入 口 的 设计 ， 应 考虑 因地制宜 ， 在 与 建筑 整体 风格 统一 的 前 提 下 ， 延 展 店 内 的 
风格 ， 以 达到 吸引 消费 者 的 目的 ， 如 图 2.30 所 示 。 店 中 店 大 多 数 是 在 大 型 商场 内 设置 ， 
相对 于 街 边 店铺 几乎 不 受 建筑 风格 的 影响 ， 在 设计 时 根据 商场 的 形象 要 求 和 规划 标准 ， 入 口 位 
置 朝向 相对 固定 ， 如 图 2.31 所 示 。 
























图 2.31 GALERIES LAFAYETTE 的 店面 人 口 
位 置 相 对 固定 
宇 间 设计 的 店面 入 口 开门 与 
3 空间 是 入 口 与 枉 窗 不 在 同一 条 线 
上 ， 开 门 后 与 橱窗 形成 内 供 式 的 入 口 空间 形式 ,如 图 2.33 所 示 。 





图 2.32 平 乾式 人 口 空 同 图 2.33 ”内 嵌 式 人 口 空间 


入 口 设计 应 注意 以 下 几 点 。 

(D 入 口 开设 的 位 置 ， 应 该 在 人 流 相 对 较 多 的 街道 一 侧 。 

(2) 入 口 处 的 品牌 标识 要 醒目 。 

(3) 入 口 的 空间 应 突出 ， 即 在 立 面 上 强调 并 显示 入 口 的 作用 。 可 以 将 入 口 沿 立 面 外 墙 水 平 
方向 后 退 ， 使 入 口 处 形成 室内 外 空间 过 渡 及 引导 人 流 的 “ 灰 空间 ”， 如 图 2.34 所 示 ， 或 使 与 人 

















口 组 合 的 相关 轮廓 造 [方向 向 上 扩展 ， 起 
(4) 构图 与 造型 的 创新 ， 通 过 对 入 口 周 围 立 面 的 装 
性 和 识别 效果 的 入 口 ， 如 图 2.35 至 图 2.37 所 示 。 





4 入 口 的 作用 。 
习 和 艺术 造型 ， 从 而 创造 出 具有 个 
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2.1.5 ”商业 空间 店面 招牌 设计 

商店 的 招牌 是 最 具有 概括 力 和 吸引 力 的 广告 宣传 ， 也 是 最 直接 地 向 消费 者 传 
范围 和 商品 特色 信息 的 媒介 。 招 牌 设置 的 位 置 、 尺 度 、 造 型 等 都 需要 从 商店 的 形体 和 立 面 ， 
以 致 街区 的 环境 整体 来 考虑 ， 招 牌 和 广告 要 求 具有 醒目 和 愉悦 的 视觉 效果 ， 力 求 设计 精心 、 
造型 精美 、 选 材 和 加 工 制作 精细 ， 由 于 其 设置 在 室外 ， 因 此 在 耐 冷 热 、 抗 风 等 方面 也 都 有 较 
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1. 招牌 设计 形式 
具有 视觉 效应 的 招牌 ， 往 往 在 店面 整体 协调 中 又 具有 个 性 ， 既 点 明 主题 又 易于 识别 ， 它 们 


圭 民 激 





是 店铺 外 观 的 有 机 组 成 部 分 。 
軸 商店 的 招牌 设计 ， 根 据 连接 和 固定 的 构 为 下 列 4 种 。 






(1) 悬挂 式 : 招牌 或 广告 直接 
(2) 出 挑 式 : 招牌 或 广告 从 店 外 





或 其 他 构件 上 ， 如 图 2.38 所 示 。 
.39 所 示 。 
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图 2.39 出 挑 式 招牌 
G) 附 
建筑 物 的 榴 部 
(4) 单独 设置 式 : 招牌 或 广告 以 平面 或 立体 的 形式 独立 设置 于 商店 前 的 路 面 上 或 屋顶 上 ， 
如 图 2.40 上 





召 牌 或 广告 的 字体 图 案 (或 连同 底板 ) 直接 固定 在 外 墙 、 面 、 雨 篷 上 或 











2. 招牌 的 材料 运用 

招牌 的 底板 材料 ， 多 采用 薄片 大 理 石 、 花 岗 岩 、 金 属 不 锈 钢板 、 薄 型 涂 色 铝 合金 板 等 装饰 
材料 。 

招牌 文字 材料 ， 因 店 而 异 ， 可 选用 铜 质 、 瓷 质 、 塑 料 、 木 质 等 材料 。 铜 质 字 常用 于 店铺 面 
积 较 大 ， 外 观 要 求 考 究 的 店面 ， 定 烧 瓷 质 字 具 有 不 生 锈 ， 反 光 强 度 好 的 特点 ， 塑 料 字 具 有 光泽 
度 高 ， 制 作 简 便 的 特点 ， 但 易 老 化 、 褪 色 、 变 形 ， 因 此 使 用 寿命 相对 较 短 ;， 木质 字 也 具有 制作 
方便 的 特点 ， 但 易 受 气候 影响 出 现 裂 终 ， 使 用 时 需要 经 常 保养 并 上 潜 。 

招牌 设计 除了 在 形式 、 用 料 、 构 图 、 造 型 、 色 彩 等 方面 给 消费 者 以 良好 的 心理 感受 ， 还 需 
要 研究 人 们 在 人 行道 上 、 街 上 ， 或 者 在 行驶 中 的 车 里 的 视觉 感受 。 有 时 为 了 满足 人 们 从 不 同 视 
角 、 视 距 的 观看 要 求 ， 可 以 在 店面 房 棋 上 部 和 贴近 入 口 、 橱 窗 处 分 别 设置 招牌 。 


2.2 ”商业 空间 橱窗 展示 设计 2 





迎 刹 站 中 图 兽 要 玫 讲 瑟 冉 后 于 持 と 間 








每 当 我 们 走 在 时 尚 的 百货 商店 或 购物 街 ， 最 先 映 入 眼帘 的 就 是 枉 窗 。 一 个 富有 创意 与 想象 
力 的 橱窗 设计 ， 不 仅 能 迅速 建立 品牌 形象 ， 还 可 以 通过 内 外 环境 搭配 而 构成 的 立体 空间 ， 引 起 


人 们 的 好 奇 心 ， 刺 激 消 费 。 有 人 说 ,“ 如 果 把 店铺 看 成 一 本 杂志 ， 橱 窗 就 是 封面 ” ， 可 见 它 对 
促进 商品 销售 、 传 播 品 牌 文化 有 着 重要 的 意义 。 


2.2.1 ”商业 空间 橱窗 的 构造 与 功能 


橱窗 是 店面 的 重要 组 成 部 分 ， 它 处 在 商品 宣传 、 销 售 的 终端 环节 ， 是 当今 世界 广 为 采 用 的 
立体 广告 形式 。 现 代 的 橱窗 展示 艺术 是 多 元 化 的 ， 可 以 是 平面 ; 也 可 以 是 媒体 影像 ， 无 论 何 种 
表现 形式 ， 都 应 以 展现 品牌 定位 、 获 取 目 标 人 群 的 关注 和 认同 为 设计 的 出 发 点 

美国 市 场 营销 协会 研究 表明 ， 人 们 注意 商品 的 时 间 通常 为 3 秒 钟 ， 如 果 在 这 3 秒 钟 的 时 
间 内 决定 要 购买 此 商品 ，70% 是 因为 商品 的 视觉 表现 力 。 可 见 橱窗 设计 对 于 商品 销售 的 重 

在 现代 商业 活动 中 ， 橱 窗 既是 一 种 重要 的 广告 形式 ， 也 是 装饰 商店 店面 
的 重要 手段 。 一 个 构思 新 颖 、 主 题 鲜明 、 风 格 独特 、 手 法 脱俗 、 装 饰 美观 、 
色调 和 谐 的 店面 枉 窗 ， 与 整个 建筑 结构 和 内 外 环境 构成 一 幅 立 体 画面 ， 能 起 
到 美化 店面 ， 提 升 品牌 形象 ， 促 进 消费 的 作用 ， 如 图 2.41 所 示 。 LN 

















图 2.41 BVLGARI ( 宝 格 丽 ) 展示 店 的 橱窗 设计 


橱窗 的 基本 功能 主要 包括 以 下 3 点 。 
1. 建立 与 消费 者 的 沟通 桥梁 
橱窗 位 于 店铺 最 易 让 人 们 看 到 的 位 置 ， 是 最 能 有 效 演 示 或 展示 商品 的 区 域 。 通 过 对 橱窗 的 ES 
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设计 与 布置 ， 将 需要 展示 或 交流 的 信 
2. 广告 宣传 ， 传 播 企 业经 营 理 
橱窗 正如 一 个 位 置 固定 的 广 j 且 比 起 其 他 的 广告 开 顾客 更 近 且 费用 低 。 如 果 

我 们 把 店铺 比 作 一 个 人 ， 那 么 橱窗 就 是 它 的 眼睛 ， 橱 窗 的 好 坏 决定 店铺 是 否 更 具有 吸引 力 。 成 

功 的 商业 橱窗 功能 规划 ， 除 了 能 实现 广告 宣传 ， 还 能 增强 人 们 对 企业 品牌 的 认识 ， 提 升 品牌 价 

值 ， 培 养 潜在 客户 ， 促 进 品 销 战 略 的 展开 。 



















ト 常见 的 内 容 ， 橱 窗 通 过 展示 销 

， 让 顾客 及 时 了 解 店铺 内 待 销 商品 的 情况 ， 比 如 换季 降价 (打折 ) 信息 、 新 品 上 证 

2.2.2 ”商业 空间 橱窗 的 结构 和 类 型 
橱窗 作为 一 种 空间 的 分 隔 方式 ， 可 以 有 

渗透 、 虚 实 相间 ， 间 的 层次 感 。 
， 另 一 种 是 按 其 空间 设计 类 型 。 

1. 按 构件 完整 程度 

橱窗 一 般 由 底部 、 顶 部 、 背 板 、 侧 板 几 个 部 分 组 成 。 -根据 构件 的 完整 程度 ， 橱 窗 可 分 为 如 





售 









地 利用 空 透 和 界定 两 个 元 素 ， 使 两 个 空间 相互 
见 的 橱窗 划分 方式 有 两 种 : 一 种 是 按 其 构件 完整 






下 几 种 。 


(1) 封闭 式 枉 窗 。 
封闭 式 橱窗 具有 上 述 
空间 完全 隔 开 ， 形 成 单独 自 则 安装 可 开启 的 门 ， 供 
陈列 人 员 布 置 商品 > 留 有 充足 的 散热 孔 或 安装 其 他 通风 设施 ， 以 
【封闭 式 桐 窗 图 片 】 ”调节 内 部 温度 ， 保 护 所 陈列 的 商品 , .如 图 2.42 所 示 。 
















選 2.22 商品 街 | 到 団 式 








在 大 型 综合 性 商场 内 宜 采 用 封闭 式 橱窗 ， 对 商场 内 的 人 员 流动 情况 几乎 ”了 闫 |， 加 
没有 影响 。 而 在 商业 街 上 设置 封闭 式 橱窗 则 会 对 店内 自然 采光 产生 影响 ， 店 
内 则 要 以 人 工 照明 为 主 。 这 是 封闭 式 橱窗 的 局 限 性 ， 想 要 获得 良好 的 空间 效 
果 ， 就 必须 利用 设计 技巧 来 实现 空间 的 扩展 。 

(2) 敞开 式 橱窗 。 【小 开 式 桐 窗 图 片 】 

敞开 式 橱窗 ， 即 橱窗 直接 与 店内 空间 相通 ， 人 们 通过 橱窗 可 直接 看 到 店 
内 景象 。 这 种 形式 对 于 展示 商品 和 吸引 消费 者 均 具 有 特殊 作用 ， 这 种 形式 使 
枉 窗 空间 界定 淡化 道具 展品 产生 的 视觉 感染 力 ， 而 优点 是 人 们 可 以 从 
不 同 角度 观赏 陈列 商品 ， 店 内 展示 立体 感 强 。 

敞开 式 橱窗 用 通 透 和 直观 的 方式 ， 增 添 整个 店面 的 空间 感 ， 并 重新 对 完 
全 通 透 的 店面 进行 了 划分 ， 如 图 2.43 所 示 。 















图 2.43 敬 开 式 橱窗 


(3) 半 封 帮 式 橱窗 。 

半 封 闭 式 橱 窗 是 介 于 前 面 两 种 形式 之 间 的 橱窗 。 橱 窗 与 店内 采用 半 隔 绝 、 半 通 透 材质 物件 
相隔 ， 使 得 橱窗 相对 独立 ， 又 与 店内 空间 产生 良好 的 交流 。 这 种 形式 的 橱窗 使 人 们 可 从 街 上 观 
看 到 橱窗 陈列 情形 ， 又 不 会 减弱 橱窗 自身 的 视觉 引力 ， 橱 窗 展示 与 店内 外 环境 相 融 ， 虚 实 相 
间 ， 以 营 ; 扩 汪 的 空间 层次 。 

选用 “ 借 景 ”的 手法 ， 将 封闭 空间 改变 成 为 与 另 一 个 开放 空间 相 结合 ， 使 空间 的 层次 
更 为 丰富 ， 将 呆板 的 空间 变 得 通 透 、 含 蕾 ， 使 空间 产生 流动 多 样 的 效果 ， 构 造 橱 窗 空 间 层 
次 ， 如 图 2.44 所 示 。 

2. 按 空间 设计 类 型 

根据 空间 朝向 ， 橱 窗 分 为 前 向 式 、 双 向 式 和 多 向 式 3 种 类 型 。 

(1) 前 向 式 橱窗 。 

前 向 式 橱窗 是 指 橱窗 呈 直 立 壁 面 ， 单 个 或 多 个 排列 ， 面 向 街 外 或 面 对 通 道 ， 一 般 情 况 下 人 
们 仅 在 正面 方向 上 看 到 所 陈列 的 商品 ， 如 图 2.45 所 示 。 

(2) 双向 式 橱 窗 。 

双向 式 橱窗 是 指 橱窗 平行 排列 ， 面 面相 对 伸展 至 商店 入 口 ， 或 设 于 店内 通道 两 出， 橱窗 的 
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背 板 多 用 透明 玻璃 制作 ， 人 们 可 在 两 侧 观看 到 所 陈列 的 商品 ， 如 图 2.46 所 示 。 








图 2.45 前 向 式 橱窗 
(3) 多 向 式 橱窗 。 
往往 设 于 店面 中 央 ， 橱 窗 的 背 板 、 侧 板 全 用 透明 材料 制作 ， 
观看 到 陈列 的 商品 ， 如 图 2.47 所 示 。 








人 们 可 从 多 个 方向 





【双向 式 橱窗 图 片 ] 


uel 


Re 


【多 向 式 橱窗 图 片 ) 





2.2.3 ”商业 空间 橱窗 陈列 的 方式 
橱窗 的 陈列 形式 多 种 多 样 ， 主 要 有 以 下 几 种 : 
1. 系统 陈列 式 
陈列 一 般 忆 
E 能 、 材 料 、 用 j 
质 、 同 类 的 商品 
同 质 、 不 同类 
组 合 陈列 ， 如 同 质 、 同 
统 陈 列 是 指 同一 质料 、 不 同类 别 的 商品 组 合 陈列 一 如 剖 
窗 ， 不 同 质 、 辐 类 商品 系统 陈列 是 指 由 不 同 原料 、 同 一 耳环 、 
手表 组 成 的 饰品 类 橱窗 ， 不 同 质 、 不 同类 商品 系统 陈列 是 指 把 不 同 制 品 、 不 同类 别 却 有 相同 用 途 
的 商品 组 合 陈列 橱窗 ， 如 桌布 、 花 上 闫 、 烛 人 台 、 果 盘 、 餐 具 组 成 的 陈设 品 橱窗 ， 如 图 2.30 所 示 。 





:陈列 时 可 以 按照 商品 的 类 别 、 
列 有 以 下 四 种 类 型 : 同 


用 于 大 中 型 店面 橱窗 ， 橱 窗 的 面 
因素 分 别 组 合 陈列 在 一 个 橱窗 内 的 陈列 方法 。 
陈列 ， 同 质 、 不 同类 的 商品 系统 不 同 质 、| 
jh 列 是 指 同一 类 型 、 同 一 质料 制 成 的 商 
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汀 将 于涛 回 前 米 天 讲 王 坪 乓 对 


2. 专题 陈列 式 

专题 陈列 是 围绕 某 一 个 特定 的 事情 、 广 告 为 专题 中 心 ， 以 适应 季节 或 特殊 事件 ， 可 分 为 : 
节日 陈列 、 事 件 陈列 和 场景 陈列 。 

节日 陈列 是 以 庆祝 某 节 日 为 主题 的 节日 橱窗 ， 如 图 2.51 和 图 2.52 所 示 ， 事 件 陈列 是 
以 社会 上 某 项 活动 为 主题 ， 将 关联 商品 组 合 起 来 的 橱窗 ， 场 景 陈列 是 根据 商品 的 用 途 ， 把 有 关 












wa 


bs 联 性 的 多 种 商品 在 橱窗 中 设置 成 特定 场景 ， 如 图 2.53 和 图 2.54 所 示 。 
第 
N 
版 





图 2.51 法 国 巴黎 春天 百货 公司 6 





2.54 HERMES 





3. 季节 性 陈列 式 
将 商品 依据 季节 集中 进行 陈列 ， 随 着 季节 的 变化 ， 同 一 品牌 在 不 同 的 季节 陈列 出 的 商 





品 则 有 所 不 同 ， 如 春秋 季 的 外 套 、 风 衣 展 示 ， 夏 季 的 夏装 、 凉 鞋 展示 和 冬季 的 皮草 大 衣 展 
示 ， 如 图 2.55 所 示 。 应 季 购 买 是 大 多 数 消费 者 的 购买 心理 ， 而 这 种 陈列 手法 可 以 充分 地 满足 
这 一 消费 心理 。 

















在 柱 窗 内 集中 介绍 某 一 产品 ， 隐 届 史 国 | 
3 商品 特 写 隊 
9 窗 内， 56 和 图 2:5 。 商品 模型 特 
， 这 种 形式 用 于 体积 过 大 或 过 小 的 商品 。 





是 将 重点 









推销 的 商 ; 
是 使 用 模型 替代 





k 列 画 





5. 综合 陈列 式 


综合 陈列 是 指 将 多 个 商品 陈列 在 同一 橱窗 内 ， 通 过 综合 陈列 可 形成 具有 平面 广告 效果 的 完 
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整 性 ， 如 图 2.58 所 示 。 在 使 用 综合 陈列 式 时 ， 如 果 
果 ， 不 仅 无 法 突出 商品 ， 还 有 可 能 
置 、 纵 向 布置 和 单元 布置 三 种 布置 方式 。 


: 整 效果 ， 很 容易 起 到 反 效 
列 的 橱窗 布置 可 以 分 为 横向 布 












2.2.4 ”商业 空间 橱窗 的 表现 手法 
1. 直接 展示 


直接 展示 是 将 道具 、 背 景 减少 到 最 小 程度 ， 让 商品 本 身 说 话 。 运 用 陈列 技巧 ， 通 过 对 商品 的 
折 、 拉 、 倒 、 挂 、 堆 ， 充 分 展现 商品 自身 的 形态 、 质 地 、 色 样式 等 ， 如 图 2.59 和 图 2.60 所 示 。 











2 想 可 以 运用 部 分 象形 形式 ， 以 某 一 环境 、 某 一 情节 、 某 一 物件 、 某 一 图 形 、 某 一 





， 唤 起 消费 者 的 种 种 联想 ， 产 生 心 灵 上 的 某 种 沟通 与 共 呜 ， 以 表现 商品 的 种 














意 与 联想 也 可 以 用 抽象 的 道具 通过 平面 的 、 立 体 的 、 色 彩 的 表现 来 。 生 活 中 两 种 完 商 

全 不 同 的 物质 、 1 情形 ， 由 于 其 内 在 美的 相同 ， 也 能 引起 人 们 的 心理 共鸣 。 橱 四 
窗 内 的 抽象 形 们 对 商品 个 性 内 池 间 不 仅 能 创造 出 一 种 锻 新 的 视觉 空间 ， 而 是 
且 具 有 的 时 代 气 息 ， 如 图 2.61 和 图 2.62 所 本 
相 

设 

计 

要 

点 








3. 夸张 与 幽默 
合理 地 将 商品 的 特 ， 使 其 美的 因素 明显 伟大， 强调 事物 的 实质 ， 给 人 以 












的 事物 , 元 限 延伸 到 温 
料 又 在 情理 之 中 的 艺术 





通过 风趣 的 情节 ， 把 某 种 需要 
大 到 既 出 





新 颖 奇特 的 心 贴切 的 幽 
画 式 的 程度 ， 充 满 情趣 ， 引 人 发 笑 ， 耐 人 寻味。 幽默 可 以 
效果 ， 如 图 2.63 和 图 2.64 所 示 。 
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4. 广告 语言 的 运用 

在 枉 窗 展示 中 ， 恰 当地 
广告 用 
以 获得 较 





| 


gal 
MOIRA NR 









用 广告 语言 ， 
短 、 生 动 .- 富有 


更 能 强化 主题 


易 隆 記 忙 , 同時 , 








根据 橱窗 展示 的 特点 ， 


头发 的 幽默 


使 用 标题 式 的 


9) 告 増加 吸引 力 


2.2.5 ”商业 空间 橱窗 陈列 法 则 


遵守 三 个 原则 : 一 是 以 别出心裁 的 设计 吸引 顾客 ,切忌 平 面 化 ， 
和 文化 艺术 色 -是 可 通过 此 生活 EI 顾客 切 自 然 ， 进 而 产生 
力 给 顾客 留 下 深刻 的 印象 ， 通 过 商业 橱窗 的 巧妙 展示 ， 使 顾 

人 们 由 于 经 济 地 位 、 3 质 、 生 活 习俗 、 思 想 观 念 、 
美观 念 ， 为 了 使 大 多 数 人 对 于 某 种 事物 或 某 种 视觉 现象 产生 
过 程 中 ， 应 依据 形式 美 法 则 来 表现 主题 。 形 式 美 法 则 是 人 类 和 如 
的 形式 规律 的 经 验 总 结 和 抽象 概括 。 商 业 橱窗 陈列 中 主 


橱窗 陈列 要 i 










共鸣 ， 三 是 努 

































运用 的 形式 则 有 各 F ル 


种 。 
1. 重复 与 渐变 
重复 是 不 分 主 次 关系 
:下 反复 并 置 ， 称 为 二 方 连续 式 ， 如 图 2.67 所 示 ， 上 下 、 左 右 同时 反复 并 置 ， 称 为 四 方 





9 将 相同 形象 、 颜 色 、 位 置 、 距 离 反复 并 置 排列 5 以 一 种 形式 进行 左 





YY， 如 图 2.68 所 示 ， 重 复 并 置 的 特点 是 具有 单纯 、 清 晰 、 连 续 、 平 和 、 无 限 之 感 。 








渐变 ， 含 有 渐 层 变化 的 阶梯 状 和 或 渐次 递增 ， 次 减少 ， 在 橱窗 展示 陈列 中 ， 可 对 
商品 采用 某 种 渐变 的 展示 形式 ， 如 图 2.69 所 示 。- 食 品类 、 日 用 百货 类 、 服 装 布料 类 商品 均 可 
采用 这 种 形式 进行 陈设 。 











【 重复 与 渐变 陈 
列 图 片 】 
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2. 对 称 与 均衡 
对 称 ， 即 在 画面 中 心 画 一 条 直线 ， 以 这 条 直线 为 轴 ， 其 上 下 


= 右 的 内 容 相同 ， 称 为 对 
称 ， 或 称 均 齐 。 对 称 具有 一 定 的 规律 性 ， 是 统一 的 ， 正 面 的 、 偶 然 的 ， 对 生 的 ， 在 商业 展示 
和 有， 如 图 2.70 和 图 2.71 所 示 。 














全 相同 ， 但 从 两 者 形体 的 质 与 量 等 却 有 


商业 






奇数 的 、 互 生 的 、 不 规则 
， 距 离 中 心 - 方 陈列 商品 较 多 ， 较 近 一 方 陈列 商 
， 如 图 2.72 和 图 2.73 所 示 。 









は 





| 
A AH 





3. 调和 与 对 比 

调和 ， 是 把 两 个 相同 性 质 不 同 量 的 物体 ， 或 把 两 种 不 同性 质 但 相近 似 的 物体 并 置 在 一 起 ， 
给 人 以 融合 统一 的 舒适 感觉 ， 在 艺术 表现 形式 中 ， 常 常 体现 在 形 的 统一 、 色 的 统一 、 主 调 的 统 

， 如 图 2.74 所 示 。 

对 比 ， 是 将 两 种 形象 有 明显 差异 的 物体 并 置 在 一 起 ， 形 成 明显 的 对 照 。 在 商业 展示 艺术 形 
式 中 , 通 现 为 形 的 对 比 ， 色 肌理 等 方面 的 对 比 ， 如 图 2.75 和 图 2.76 所 
示 。 业 展 示 设 计 过 程 中 ， 应 J 
感觉 ， 或 充分 运用 对 比 ， 造 成 4 






















图 2.74 





【 调和 与 对 比 陈 
列 图 片 】 


图 2.75 色 的 対比 
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4. 比例 与 尺度 

比例 ， 是 指 在 一 个 形体 之 内 ， 将 其 各 部 分 关系 安排 得 体 ， 如 大 小 、 高 低 、 长 短 、 宽 窄 等 形成 
合理 的 尺度 关系 。 尺 度 则 指标 准 ， 是 设计 中 的 力量 、 评 价 等 基准 。 换 而 言 之 ， 尺 度 是 设计 对 象 的 
整体 或 局 部 与 人 的 某 种 特定 标准 之 间 的 计量 关系 ， 完 美的 设计 离 不 开 协调 均 称 的 比例 尺度 。 
ロロ 日 5. 节奏 与 韵律 
Bt 节奏 ， 是 根据 反复 、 错 综 和 转换 、 重 又 原 理 加 以 适度 组 织 ， 使 之 产生 高 
No 2 低 、 强 弱 的 变化 ， 在 商业 设计 艺术 表现 形式 中 ,通常 表 现 为 形 、 色 、 音 的 反复 
【 节奏 与 韵律 陈 变化 ， 有 时 表现 为 相间 交错 变化 ， 有 时 表现 为 重复 出 现 ， 有 周期 性 的 相间 与 相 
列 图 片 】 重 构 成 律动 美感 ， 如 图 2.77 和 图 2.78 所 示 。 











图 2.77 HERMES 2012 夏季 主题 橱窗 图 278 HERMES 2014“ 运 动人 生 ” 主 题 橱窗 


2.3 ”人 体 工程 学 与 店面 橱窗 设计 


人 体 工 程 学 研究 的 内 容 包括 生理 学 、 心 理学 、 环 境 心理 学 和 人 体 测 等 。 人体 因 素 包 
括 生理 和 心理 两 个 方面 ， 并 且 包含 了 影响 人 们 使 用 工具 和 创造 人 工 环境 等 方面 的 诸多 因 
在 反映 店面 橱窗 设计 中 ， 包 括 照明 的 明亮 程度 、 声 音 的 强 材料 的 触感 等 ， 对 人 的 行为 具 
有 影响 。 


2.3.1 人 体 工程 学 与 空间 环境 设计 的 关系 


人 体 工程 学 起 源 于 欧美 ， 最 先是 在 工业 社会 中 开始 大 量 生产 和 使 用 机 械 设施 的 情况 下 ， 探 
求人 与 机 械 之 间 的 协调 关系 ， 作 为 独立 学 科 已 有 40 多 年 的 历史 。 第 二 次 世界 大 战 期 间 ， 军 事 
科学 技术 的 研究 已 经 开始 运用 人 体 工程 学 的 原理 和 方法 ， 战 争 结束 后 ， 各 国 把 人 体 工程 学 的 实 
践 和 研究 成 果 ， 迅速 有 效 地 运用 到 空间 技术 、 工 业 生 产 、 建 筑 及 室内 空间 环境 设计 中 。 

有 专家 认为 :“ 人 体 工 程 学 是 探知 人 体 的 工作 能 力 及 其 极限 ， 从 而 使 人 们 所 从 事 的 工作 趋 
向 适应 人 体 解剖 学 、 生 理学 、 心 理学 的 各 种 特性 .” 人 一 物 一 环境 是 密切 地 联系 在 一 起 的 一 个 
系统 ， 人 体 工程 学 解决 的 是 人 工作 效能 和 安全 问题 的 科学 。 在 这 个 体系 中 ,“ 以 人 为 本 ”是 其 
基本 宗旨 ， 人 处 于 主导 地 位 ， 环 境 和 物 都 是 为 人 服务 的 ， 如 图 2.79 所 示 。 
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图 2.79 入 体 工程 学 对 人 体 坐 立行 的 研究 


油料 半 沾 图 散 娄 一 讲 瑟 二 上 后 对 圭 Z 导 一 一 < 
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由 于 人 体 工程 学 是 一 门 新 兴 的 学 科 ， 而 人 体 工程 学 与 室内 环境 设计 的 研究 在 逐步 深化 ， 根 
据 现 有 的 研究 结果 ， 人 体 工程 学 在 室内 环境 设计 中 的 应 用 有 以 下 几 点 。 

(1) 确定 人 在 室内 活动 范围 的 主要 依据 。 根 据 人 体 工程 学 的 测量 数据 ， 从 人 、 动 作 
理 空间 和 人 际 沟通 的 空间 比例 ， 来 确定 该 空间 的 范围 。 

(2) 确定 家 具 的 形式 、 设 施 的 尺度 及 使 用 范围 。 家 具 等 设施 的 使 用 主体 是 人 ， 因 此 设计 时 
要 以 人 体 的 测量 数据 为 依据 ， 用 以 确定 家 具 设 施 本 身 的 形状 、 尺 寸 ， 同 时 要 为 人 们 在 使 用 家 具 
设施 时 预 留 足够 的 活动 空间 ， 保 证 使 用 时 的 舒适 性 。 对 于 空间 较 小 但 不 需要 长 时 间 停留 的 空 
间 ， 满 足 人 在 使 用 时 的 最 小 尺度 即 可 ， 如 橱窗 的 检修 通道 。 

(3) 提供 最 佳 的 室内 物理 环境 参数 供 人 体 使 用 。 室 内 物理 环境 包括 室内 热 环 境 、 声 环 
境 、 光 环境 ， 诸 如 重力 、 辐 射 环境 ， 根 据 人 体 工 程 学 的 研究 则 可 以 正确 地 进行 物理 环境 的 
设计 。 

(4) 测量 的 视觉 元 素 提供 了 室内 视觉 环境 设计 的 科学 依据 。 人 眼 的 祝 办 、 视 野 、 光 感 、 色 
彩 等 视觉 元 素 的 相关 数据 都 是 可 以 通过 人 体 工 程 学 的 测量 数据 得 到 。 


2.3.2 ”空间 尺度 研究 


人 体 尺度 是 人 体 工程 学 最 基本 的 内 容 ， 空 间 环 境 中 的 一 切 都 是 为 人 服务 的 ， 即 空间 环境 中 
的 各 种 尺度 都 应 符合 人 体 的 尺度 要 求 。 人 体 尺度 是 指 大 体 在 活动 时 所 占 的 空间 范围 ， 了 解 人 体 
尺度 才能 创造 良好 的 空间 环境 。 

人 体 的 基础 数据 有 人 体 构造 、 人 体 尺度 以 及 天 体 活 动 时 的 区 域 范 围 等 有 关 数 据 。 其 中 ， 人 
体 构造 是 与 人 体 工 程 学 关系 最 为 密切 的 。 人 体 尺度 则 是 人 体 工程 学 研究 的 基本 数据 。 人 体 动作 
域 是 人 们 在 空间 环境 中 活动 范围 的 大 小 ， 它 是 确定 空间 环境 尺度 的 重要 依据 之 一 

空间 环境 设计 时 人 体 尺度 具体 数据 的 选用 ， 要 考虑 在 不 同室 间 与 防护 状态 下 ， 人 们 的 动 
作 和 活动 的 安全 ， 在 评价 空间 环境 的 基础 上 ， 确 定 大 多 数 人 的 使 用 尺寸 ， 同 时 保证 使 用 过 程 
中 的 安全 性 。 例 如 ， 橱 窗 离 地 的 高 度 、 橱 窗 的 高 度 及 深度 计算 时 ， 应 按照 大 多 数 人 的 使 用 高 
度 进行 。 

确保 店面 橱窗 设计 使 用 的 舒适 性 ， 在 设计 之 初 就 应 分 析 店 面 和 橱窗 的 空间 尺寸 、 道 具 尺 
寸 、 展 品 尺 寸 等 。 各 个 方面 都 必须 符合 构造 尺 村 和 功能 尺寸 。 同 时 也 要 掌握 人 的 运动 规律 ， 在 
活动 状态 下 ;“ 人 们 完成 各 种 动作 的 空间 尺寸 。 有 关 空 间 设 计 必 须 考虑 人 的 体形 特征 、 动 作 特征 
和 体能 极限 等 人 体 因素 。 满 足 人 与 人 、 人 与 物 、 物 与 物 的 交流 与 沟通 ， 以 此 减轻 人 的 生理 、 视 
觉 和 心理 的 疲劳 程度 ， 如 图 2.80 所 示 。 

在 橱窗 设计 时 ， 空 间 尺 寸 的 界定 尤为 重要 。 例 如 ， 尺 寸 较 小 的 商品 ， 人 们 在 远 距 离 无 法 看 
清 它 的 细节 和 形状 ， 因 此 ， 它 就 适合 近 距 离 观 看 。 而 相对 于 人 的 尺寸 过 大 的 商品 ， 则 适合 放 在 
距离 相对 较 远 的 地 方 展示 ， 如 图 2.81 和 图 2.82 所 示 。 因 此 ， 橱 窗 展示 空间 不 仅仅 是 物理 上 的 
空间 ， 它 也 是 人 的 空间 ， 应 该 从 人 的 使 用 角度 去 理解 和 设计 空间 。 
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H- 顶 窗 玻 璃 高 度 ; 人 -橱窗 离 地 坪 高 ; D- 橱 窗 深度 
常用 参考 尺寸 : 
H=2000~2200mm , A=300~600mm , 【 橱窗 设计 尺寸 
D=1000~2500 mm( 小 型 1000~1500mm, 中 型 1500~2000mm, 大 型 2000~2500mm) 实例 】 


图 2.80 橱窗 设计 尺寸 范围 








图 2.81 小 尺 才 的 商品 适合 近 距 离 观 看 图 2.82 大 尺 才 的 商品 则 应 远 距离 观看 


2.3.3 ”视觉 研究 


视觉 是 人 类 获得 信息 的 重要 途径 之 一 ， 也 是 商业 空间 设计 成 功 与 否 的 关键 所 在 。 商 业 店 面 
橱窗 设计 要 充分 的 视觉 特征 ， 避 免 视 错 现 象 。 视 野 是 指 当 头 部 和 眼球 固 时 所 能 看 
到 的 正 前 方 空间 范围 ， 或 称 静 视野 ， 常 以 角度 表示 。 眼 球 自 由 转动 时 能 看 到 的 空间 范围 称 为 动 
视野 。 视 野 通常 用 视野 计 测 量 正常 人 的 视线 范围 ， 如 图 2.83 所 示 。 在 设计 过 程 中 ， 应 掌握 视 
觉 运动 规律 ， 巧 妙 地 运用 人 的 视觉 规律 ， 增 加 信息 的 绝对 和 相对 强度 。 同 时 也 要 掌握 视觉 的 传 












打 粒 平 志 珍 苗 町 団 可 吾 肘 民 計 揚 と 慰 





(其 己 里 ) ーー 


达 效 率 ， 水 平方 向 视 区 的 最 佳 范围 是 在 中 心 视 角 10” 以 内 ， 在 此 范围 内 人 眼 的 识别 能 力 最 强 ， 
垂直 方向 视 区 的 最 佳 范围 是 视 平 线 上 下 30” 左 右 。 在 橱窗 陈列 设计 时 应 合理 地 安排 布局 商品 ， 
有 效 地 调整 商品 之 间 的 高 度 和 距离 ， 从 而 形成 高 低 错落 ， 疏 密 和 有 致 的 格局 ， 最 终 达 到 突出 商品 














的 主 次 关系 ， 形 成 强化 整体 的 视觉 效果 ， 如 图 2.84 和 图 2.85 所 示 。 






















































图 2.83 正常 人 的 视线 范围 图 2.84 橱窗 广告 最 佳 展示 范围 
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图 2.85 广告 板 与 展柜 陈列 尺寸 (単位 : mm) 


2.3.4 心理 研究 

心理 学 是 研究 人 的 心理 活动 及 其 自然 规律 的 科学 。 商 业 空间 店面 橱窗 设 
计 是 以 展示 、 招 引 、 传 达 和 沟通 为 主要 机 能 的 交流 空间 ， 其 功效 的 生成 与 人 
的 心理 要 素 有 着 密切 的 关系 。 在 设计 时 一 定 要 注意 人 的 心理 过 程 和 心理 特 





【具有 视觉 冲击 
的 橱窗 设计 】 征 。 商 业 空 间 服 务 的 对 象 是 广大 顾客 ， 所 以 设计 要 具有 视觉 吸引 力 ， 通 过 视 


觉 上 的 冲击 和 心理 上 的 共鸣 引起 人 们 进入 商店 和 购买 的 兴趣 ， 最 终 实现 与 顾客 的 沟通 和 交 
流 ， 如 图 2.86 所 示 。 在 陈列 过 程 中 ， 可 以 通过 主题 意向 性 和 刺激 物 的 深刻 性 来 吸引 人 的 注 
意 。 例 如 ， 在 用 主题 展示 方式 或 一 定 的 表现 手 条 品 的 内 涵 进 行 提炼 ， 通 过 道具 的 
配合 处 理 ， 吸 引 人 们 的 视线 ， 引 发 人 们 的 好 奇 心 ， 诱 发 人 们 的 购买 欲望 ， 如 图 2.87 所 示 。 














图 2.86 6 图 2.87 主题 展示 吸引 人 们 的 注意 


51) 


2.4 商业 空间 店面 与 橱窗 照明 设计 


痉 间 中 店面 橱窗 的 灯光 照明 可 以 提 姑 






商业 名 社 间 的 审美 价值 ， 为 空间 赋予 个 性 ， 同 时 能 起 到 









同 的 作用 。 因 此 , 照明 是 商 並 店 面 析 氛围 的 重要 和 手段 之 一 。 上 店面 的 照明 设计 可 以 
分 为 三 个 部 分 : 招牌 照明 设计 、 橱 窗 照 明 设计 和 外 部 照明 设计 。 照 明 设计 不 仅 能 增添 商品 的 展 
示 效 果 ， 而 且 能 更 好 地 烘托 环境 气氛 ， 增 加 店面 的 艺术 与 时 尚 气息 。 


2.4.1 照明 设计 的 基本 理念 


由 于 历史 的 原因 
间 ， 普 遍 的 认识 仍 













照明 设计 一 直 未 和 立 有 的 重视 ， 即 使 在 照明 较为 重要 的 商业 展示 空 
间 、 照 亮 商品 而 已 。 明 设计 过 程 中 


昭明 效果 是 否 恰当 地 塑造 了 空间 






















应 考虑 灯具 形式 是 , 明 数量 与 质量 
能 否 地 配合 ， 灯 消费 者 的 生理 和 心理 产生 了 积极 的 影响 ， 以 及 照明 灯光 的 调配 控 
制 、 创造 舒适 9 协调 等 。 随 着 时 代 的 发 展 ， 照 明 设计 不 能 局 限于 照明 环境 和 商 
品 ， 而 应 该 更 多 地 考虑 到 与 消费 者 的 互动 。 同 时 ， 照 明 也 在 整个 销售 过 程 中 起 着 重要 的 作用 ， 


如 图 2.88 所 示 。 


洒 油 平沼 較 苗 町 団 可 可 肘 民 憶 失 と 半 











中 画 众所周知 ， I 着 消费 者 选择 商品 时 的 心理 感受 ， 明 亮 的 环 
境 不 仅 可 以 为 消费 者 创造 良好 的 购物 环境 ， 也 能 够 使 商品 具有 表现 力 ， 从 而 诱 
LE = 发 消费 着 购买 商品 的 欲望 。 照 明 设计 是 一 个 系统 工程 ， 光 的 作用 不 仅仅 是 把 空 
i A 


闻 照 亮 ， 更 重要 的 是 突出 商品 本 身 的 风格 特征 。 因 此 ， 了 解 照明 的 物理 属性 就 

【照明 设计 图 片 ) 显得 尤为 重 

色温 是 指 光 波 在 不 同 能 量 下 ， 人 类 眼睛 月 

制 单 位 是 Kelvin， 缩 略 表示 为 K。 不 同 光 色 的 光 ， 有 不 同 的 

3000K 以 下 时 ， 光 色 开 始 有 偏 红 的 现象 ，s 过 5000K 时 ， 

偏向 蓝光 ， 给 人 清冷 的 感觉 。 因 此 光源 色温 度 的 高 低 变化 将 室内 的 气氛 。 例 如 ， 白 炽 灯 

泡 的 色温 度 为 2700K， 有 温暖 的 感觉 ， 如 图 2.89 所 示 。 一 般 市 面 上 的 照明 产品 多 标 有 色温 

度 ， 可 按 需 选择 。 

照度 是 反映 光 

度 的 单位 是 惑 

计 出 合理 的 照明 方案 ， 如 图 2.90 F 。 

显 色 性 就 是 指 不 的 时 在 同一 颜色 的 物体 上 时 ， 所 呈现 不 同 颜色 的 特性 。 
用 显 色 指 数 (Ra) 来 表示 光源 的 显 色 性 。 光 源 的 显 色 指数 越 高 ， 其 显 色 性 能 越 好 。 











要 









受到 的 颜色 变化 。 色 温 的 公 
度 ， 例 如 当 光 源 色 温度 在 


色 则 












| 
る 温 


















四 强 度 的 一 种 音 
斯 (Lux 或 Lx) 。 


兄 . 


立 ， 其 物理 
明 设 计时 ， 


丽 射 到 单位 面积 上 接收 可 见 光 的 能 量 ， 照 
:对 各 种 照明 源 进行 综合 技术 估算 ， 才 能 设 































2 
归 
下 午时 分 和 用 的 阳光 | 
5000K 闪光 灯 
5500K 中 午 的 阳光 
5600K 日 光 


折 弓 平池 国 苗 町 団 呈 可 須 居 憶 博 Z 英 


晴朗 天 空 的 阳光 





照度 (Lx) 
图 2.90_ 凯 度 色 温 与 房间 氛围 
依据 《商店 建筑 设计 规范 JGJ48-2014》 的 规定 ， 商 业 空 间 按 商品 类 别 来 选择 光源 的 色温 
和 显 色 性 : 商店 建筑 主要 光源 ， 在 高 照度 处 宜 采 用 高 色温 光源 ， 低 照度 处 宜 采 用 低 色温 光源 ， 
主要 光源 的 显 色 指数 应 满足 反映 商品 真实 性 要 求 , 一 般 区 域 Ra 可 取 80， 需 反映 商品 本 色 的 区 


图 2.89 光源 的 色温 
































域 Ra 宜 大 于 85， 当 一 种 光源 不 能 满足 光 色 要 求 时 ;可 采用 两 种 或 两 种 以 上 混 光 复合 光源 。 各 
类 商店 建筑 常用 光源 的 色温 、 显 色 指数 、 主 要 特征 及 用 途 可 参照 表 2-1 的 规定 。 
表 2-1 商店 建筑 常用 光源 的 色温 、 显 色 指数 、 主 要 特征 及 用 途 
光源 色温 (K) ”| 显 色 指数 (Ra) 主要 特征 主要 用 途 
.营业 厅 部 分 照明 ， 或 主 
自 白炽 灯 2400 一 3000 100 se。 亮度 高 照明 
炽 。 发 光 效 率 低 、 发 热 大 
灯 “稳重 、 温 暧 
| NN a 100 ||。 才 命 得 照度 面积 大 的 营业 
厅 ， 不 宜 选择 一 般 照 明 
6500 _ 
本 。 扩 散光 发 光 效 率 高 。 |。 党 业 厅 的 基本 照明 
荧光 灯 be 63 一 99 。 色温 、 显 色 性 的 种 类 多 |。 可 按 各 类 商品 要 求 ， 选 
。 本 
NN 。 考 命 长 择 色温 和 显 色 性 
气 
上 。 发 光 效 率 高 
和 荧光 水 银 灯 | 3300 _4100 | 40-ss PA 多 用 于 商店 外 部 照明 
寿命 长 
。 用 于 商店 的 入 吕 
。 效率 高 ， 显 色 性 好 |。 商店 内 的 高 质 
63 一 92 
全 届 入 站 灯 。 外 管 有 透明 和 扩散 型 。 | 。 小 瓦 数 用 于 局 部 照明 和 
点 光源 
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不 同 商品 所 需要 的 照度 标准 不 同 ， 如 表 2-2 所 示 。 





表 2-2 商店 、 百 货 商 店 照度 标准 
照度 等 级 
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商品 名 称 | 上 | 本 
| 明度 标准 照度 范围 明度 标准 | 照度 范围 | 明度 标准 | 照度 范围 





2000 3000 一 1500 1000 700 一 300 500 300 一 150 
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服装 ( 绸 组、 西装、 杂 物 、 陈列 窗 的 列 商店 内 的 重 
帽子 ) 列 窗 的 一 般 
伞 、 鞋 、 运 去 
食品 ( 镶 头 、 


商店 内 的 一 般 陈 列 








陈列 窗 的 重点 陈列 商店 内 的 重 陈列 窗 一 般 陈 列 的 照明 





























重点 陈列 : 般 陈 列 
T 菜 、 面 包 ， 糖 果 ) | a 2 
文具 、 图 书 、 玩 具 陈列 商店 内 一 般 照 明 
钟 、 钟 表 、 眼 - 般 橱窗 、 陈 列 窗 一 般 
角 店 内 役 除 列 的 照 
器 照明 照明 商店 内 一 般 陈 列 的 照明 
材 、 药 品 、 化 妆 品 | 陈列 窗 一 枉 窗 一 般 陈 列 | 商店 内 的 一 般 照 明 
家 具 、 五 金 、 餐 具 、 杂 货 | 重点 陈列 商店 内 的 一 般 照明 
商场 ( 菜 合作 社 的 售 | | 
商场 (菜市 、 合 作 社 的 商店 内 的 一 般 照 明 
货 店 等 ) | 
百货 商店 陈列 窗 一 层 的 般 除 列 、 一 般 照明 以 创造 气氛 为 中 心 的 陈列 

















注 : 标准 照度 是 指 在 距 地 而 0.80m 的 工作 面 上 的 照度 











更 能 制造 光 和 影 的 层次 和 效果 ， 泻 当 和 有? 上 
， 使 门 且 、 橱 窗 与 人 口 形 成 对 比 ， 了 门店 的 光影 





成 功 的 商业 空 
如 图 2.91 和 图 :2.92 


效果 。 


间 了 照明 不 仅 能 
1 示 的 店面 
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AIME PATISS 店面 外 部 照明 设计 


照明 会 更 加 吸引 人 注意 。 如 
， 使 模特 和 服装 更 具有 立体 感 。 








店 面板 
图 2.93 所 示 为 












【 橱窗 照明 设计 


图 片 】 





2.4.2 ”照明 设计 的 基本 原则 

间 活 动 。 人 在 生理 和 心理 上 都 对 光 产生 了 依赖 性 一 一 天 然 
司 照明 设计 的 重要 性 不 言 而 喻 ， 它 对 
i 要 的 作用 。 





人 们 已 经 习惯 在 有 光线 | 
的 向 光 性 。 光 照 能 止 人 感覚 到 希 望 与 温暖 ,、 商 』 
同 功能 间 氛 围 和 强化 环境 特色 等 都 起 着 至 

做 好 一 个 商业 照明 设计 ， 首 先 要 了 解 以 下 几 方面 。 

(1) 店铺 的 经 营 内 容 ， 以 及 店面 柚 窗 要 求 采取 什么 样 的 照度 最 合适 。 

(2) 从 视觉 角度 提出 照明 环境 的 组 成 ， 合 理 选择 光源 。 

(3) 明确 照明 范围 寺 店 面 橱窗 的 光线 分 布 不 是 平均 的 ， 某 些 部 分 亮 ， 某 些 部 分 暗 ， 亮 和 
瞳 的 面积 大 小 : 比例、 强度 对 比 等 ， 应 根据 店铺 的 性 质 、 商 品 的 类 型 等 来 确定 ， 如 图 2.94 
和 图 2.95 所 示 。 
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【店面 照明 】 





图 2.94 Francfranc 4 





博 己 验 
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汀 将 半 哎 图 前 要 一 讲 王 坪 乓 对 





在 照明 设计 过 程 中 要 遵循 以 下 原则 。 
(1) 安全 性: 是 指 在 设计 时 需 考 虑 使 用 过 程 中 的 防火 、 防 爆 、 防 触电 ， 同 时 注意 设备 安装 、 
0 检修 的 方便 。 
(2) 适用 性 : 根据 不 同 商品 的 要 求 ， 选 择 不 同 的 光源 和 光 色 ， 避 免 光照 影响 商品 的 展示 效果 。 
(3) 经 济 
础 上 降低 经 介 。 
(4) 统 它 强调 的 是 一 个 设计 的 整体 观念 ， 如 图 2.96 所 示 。 
(5) 艺术 性 : 合理 的 照 + 有 助 于 体现 气氛 、 风 格 ， 可 以 强调 店面 柚 窗 装修 及 陈设 物 的 
材料 质感 、 纹 理 ， 如 图 2.97 所 示 。 


































ge 





图 2.96 统一 的 雏 明 设计 提升 了 店面 的 政体 性 图 2.97 ”具有 艺术 性 的 外 部 照明 





照明 设计 必须 要 与 店面 橱窗 面积 的 大 小 、 形 状 、 性 质 相 一 致 ， 符 合 空间 的 整体 要 

求 ， 而 不 能 孤立 地 考虑 照明 问题 。 

2.4.3 照明 方 式 

著名 的 灯光 设计 师 理 查 德 . 凯利 认为 :“ 出 色 的 灯光 设计 的 基础 组 成 部 分 是 环境 照明 、 重 

点 照明 和 闪烁 光 的 运用 。” 由 此 可 以 得 出 ;按照 灯具 的 散光 方式 ， 照 明 可 以 分 为 直接 照明 、 间 

接 照明 和 漫 射 照明 。 
1. 直接 照明 





| 有 中， 没有 灯光 的 衰减 、 扩 
总 散 、 变 色 的 装置 或 材料 ， 其 中 90% 一 100% 的 光 通 量 到 达 假 定 的 照射 面 上 ， 产 生 
日 明暗 对 比 ， 并 能 够 突出 照射 面 在 整个 环境 中 的 主导 地 位 ， 如 图 2.98 所 示 。 
Ot 轻 ， 直 射 照 明 的 灯光 有 强烈 的 炫目 感 ， 
【直接 照明 图 片 】 ”对 眼睛 的 伤害 较 大 ， 所 以 要 避免 灯光 直射 眼睛 ， 如 图 2.99 和 图 2.100 朋 
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图 2.98 直接 照明 图 2.99 直接 照明 在 店 | 


面 橱窗 中 的 运用 


协 己 加 i 


町 団 可 豆 圭 民 司 





ドサ 








2. 间接 照明 

间接 照明 是 指 光 线 不 是 直接 照 向 物体 ， 而 是 利用 反射 、 折 射 v 透射 等 手 
法 ， 形 成 面 光源 ， 过 环境 中 的 界面 折射 和 透射 作 
用 于 照射 面 ，10% 以 下 的 光线 风 射 面 上 ， 如 图 2.101 所 示 。 在 间 
接 照明 设计 中 ， 光 源 i 的 距 -个 重要 的 因素 ， 如 图 2.102 和 图 2.103 
所 示 。 如 果 距 并 庄 强 列 的 ” 【间接 照明 图 片 】 
对 比 ， 给 人 不 舒适 














间接 照明 
RD 


90% ご 100% 





3. 漫 射 照明 
照明 是 指 利用 灯具 的 折射 功能 来 控制 眩光 ， 将 光线 向 四 周 扩散 ， 如 图 2.104 和 图 2.105 





所 示 。 
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2.4.4 店 面 照明 布 局 形式 

店面 照明 布局 形式 分 为 三 种 : 基础 照明 、 重 点 照明 和 装饰 照明 。 

1. 基础 照明 

全 明 指 的 是 空间 内 全 面 的 、 基 本 的 照明 。 如 果 应 用 于 店面 外 观 ， 主 要 
是 为 了 显示 建筑 整体 的 体型 和 造型 特点 ， 布 置 在 建筑 周围 地 面 或 隐藏 于 建筑 阳 
台 、 外 廊 等 部 位 ， 以 投 光 灯 作 泛 光照 明 ， 也 可 以 自 相 邻 的 建筑 物 或 构筑 物 上 对 
商店 建筑 进行 整体 照明 ， 但 需 : 
2. 重点 照明 
重点 照明 是 指 对 主 
















【基础 照明 图 片 】 


尽 可 能 不 使 人 们 直接 见 到 光源 。 





要 场所 和 对 象 进行 重 卖 商品 的 注 








意 ， 度 一 般 是 根据 商品 的 种 类 、 形 状 、 大 小 以 及 陈设 方式 等 确定 。 一般 以 、 投 光 灯 
等 对 橱窗 入 口 照明 ， 强 度 为 整体 照明 的 3 一 5 倍 ， 如 图 2.106 所 示 。 招 牌 广告 则 用 沉 虹 灯 或 灯 





箱 照 明 ， 如 图 2.107 所 示 。 





图 2.106 ”店面 人 口 重 5 





图 2.107 茶叶 店 招牌 广告 照明 


3. 装饰 照明 


装饰 照明 在 店面 设计 中 






用 为 灯 带 、 沉 虹 灯 或 LE 
照明 的 功能 ， 如 图 2.108 至 医 


装饰 照明 是 以 装饰 为 目的 的 独 
2.110 所 示 。 









图 2.108 Videotron 旗舰 店 4 





ブン の 
的 で 





2.4.5 橱窗 照明 角度 

照明 设计 左右 和 引导 着 消费 者 的 视线 。 光 可 局 
的 用 光 可 以 让 空间 充满 活力 ， 变 化 的 用 光 可 以 丰 
中心 ， 产 生 特殊 的 视觉 效果 8 
对 比 ， 可 以 降低 物体 的 增加 物体 的 立体 感 
间 整 体 的 吸引 力 。 照明 的 角度 可 以 分 为 正面 光 、 和 斜 侧 光 和 项 光 三 种 。 

1. 正面 光 

正面 光 指 的 是 光线 来 自 被 照射 物 的 正 前 方 : 在 商品 陈列 展示 中 ， 被 正面 光 
照射 的 商品 有 明亮 的 感觉 ， 能 完整 地 展示 商品 的 色彩 和 细节 ， 但 立体 感 和 质感 
， 如 图 .2111 上 
2. 斜 側 光 
斜 側 光 指 灯光 和 勿 成 45” 的 光 f 
照射 物 进行 照射 ， 这 是 橱窗 陈列 中 最 常用 的 
如 图 2.112 所 示 。 























【装饰 照明 图 片 】 









首 侧 或 右前 侧 斜 向 的 方位 对 被 
使 商品 层次 分 明 、 立 体感 强 ， 
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3. 項 光 
光线 来 自 被 照射 物 的 顶部 ， 会 自 上 而 下 产生 浓重 的 阴 





， 如 图 2.113 所 示 。 





【正面 光照 明 图 片 】 


iq 
[9 


【和 余 侧 光照 明 图 片 】 





【项 光照 明 图 片 】 








2.4.6 ”眩光 及 控制 眩光 
眩光 是 指 视野 内 出 现 ;i 
光 会 给 人 的 生理 和 心理 造成 不 舒适 感 ， 
。 因 此 ， 在 店面 橱窗 照明 设计 中 ， 应 
可 以 是 直射 的 ， 也 可 以 是 反射 的 。 由 上 
“直接 虑 光 ”， 光 源 通 过 光泽 的 表面 反射 进入 人 眼 所 引起 的 
店面 橱窗 照明 设计 中 ， 不 仅 应 限制 直射 眩光 的 出 现 ， 而 且 要 
图 2.114 所 示 。 







告 成 视力 减退 的 现象 。 眩 
的 认 知 ， 还 会 影响 消费 者 的 购 


















[ 接 进 入 人 眼 所 引起 的 眩光 ， 称 为 
E， 称 为 “反射 眩光 ”。 因 此 ,在 
用 免 反射 眩光 现象 的 出 现 ， 如 








直接 眩光 





图 2.114 ”光源 位 置 与 眩光 效果 及 眩光 类 型 


产生 直射 眩光 的 原因 ， 主 要 是 光源 的 亮度 、 背 景 亮度 、 灯具 的 照射 角度 。 根 据 其 产生 的 原 
因 ， 可 采取 以 下 办 法 来 解决 眩光 现象 的 发 生 。 

(⑪) 限制 光源 亮度 或 降低 灯具 表面 亮度 。 对 光源 可 采用 磨砂 玻璃 或 乳白 色 玻璃 的 灯具 ， 也 
可 对 光源 进行 遮挡 ， 避 免 出 现 肪 光 。 

(2) 可 采用 保护 角 较 大 的 灯具 。 

(3) 合理 布置 灯具 的 位 置 和 选择 适当 的 悬挂 高 度 。 灯 具 的 悬挂 高 度 增加 后 ， 眩 光 的 现象 就 
减少 ， 若 灯 与 人 的 视线 之 间 形 成 的 角度 大 于 45” 时 ， 眩 光 现 象 也 就 大 大 减弱 了 。 光 源 最 好 设 
置 在 观看 者 一 出， 光线 顺 着 视线 照射 在 商品 上 ， 就 不 会 出 现 眩 光 的 现象 。 

(4) 采用 无 光泽 的 材料 。 如果 不 可 避免 地 使 用 玻璃 ,金属 等 有 光泽 材料 ， 
照射 角度 ， 从 而 避免 眩光 的 产生 。 


2.5 ”商业 空间 店面 与 橱窗 色彩 设计 


色彩 是 空间 设计 中 重要 的 构成 元 素 ， 在 设计 应 用 中 ， 它 能 够 加 强 空间 的 表现 力 ， 例 如 色彩 
可 以 增 大 空间 、 与 光 结 合体 现 空间 个 性 、 吸 引 消费 者 的 注意 。 在 店面 橱窗 设计 时 ， 色 彩 对 人 的 
物理 、 生 理 和 心理 均 有 着 很 大 的 影响 。 
2.5.1 色彩 的 作用 

在 商业 空间 设计 中 ， 影 响 审美 结果 的 主要 因素 包括 物体 的 形态 、 质 感 、 色 彩 、 光 影 等 ， 而 
色彩 是 其 中 最 重要 的 因素 之 一 。 设 计 师 对 商业 空间 内 气氛 的 营造 ， 常 常 采用 色彩 的 魅力 来 增强 
艺术 氛围 ， 因 此 色彩 被 称 作 是 空间 设计 的 “灵魂 ”。 艺 术 心 理学 家 认为 : 色彩 直接 诉 诸 人 可 创 
造 出 视觉 情感 体验 ， 它 所 代表 的 是 一 种 人 类 内 在 生命 中 某 些 极为 复杂 的 感受 。 

1. 色彩 的 物理 作用 

色彩 对 人 引起 的 视觉 效果 ， 反 映 在 物理 性 质 方面 ， 如 温度 、 距 离 、 尺 度 、 重 量 等 ， 充 分 发 
挥 和 利用 这 些 特 性 ， 将 会 赋予 店面 橱窗 不 同 的 魅力 ， 如 图 2.115 和 图 2.116 所 示 。 
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图 2.115 奇 奇 礼 





【儿童 品牌 店 色彩 【 时尚 品 牌 店 色彩 【休闲 品牌 店 色 彩 
设计 】 设计 】 设计 】 
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中 ， 从 红 紫 
以 青色 最 冷 。 这 和 人 类 
不同 的 色彩 可 以 使 人 产生 不 同 的 中 5 


3 
登 、 












已 有 的 是 ke 


(3) 重 


。 明 度 和 纯度 高 的 色彩 显得 轻 肚 ， 
如 桃红 、 








*g 对 物体 大 小 的 作用 ， 包 括 色 相 和 明度 两 个 因素 。 暖 色 和 明度 高 的 色彩 具 
有 扩散 作用 ， 因 此 物体 显得 大 ， 而 冷色 和 暗色 则 具有 内 聚 作 用 ， 因 此 物体 显得 小 。 
例 如 , 釘 色 外 現 的 店 面会 タ 、 热 情 、 扩 张 、 向 前 的 视觉 和 心理 黑色 则 给 人 





以 庄重 与 稳定 感 ， 





蓝 色 则 产生 宁静 、 





涯 情绪 反应 ， 如 图 2.117 至 图 2.119 所 示 。 


黄 到 黄 绿色 被 称 为 暖色 ， 以 橙色 最 暖 。 从 青 
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i ( 答 2 尝 ) 


國 2.117 “红色 给 人 热情 的 视觉 感受 





























收缩 的 感受 


重 、 


图 2.118 黑色 给 人 以 稳 




















图 2.119 蓝 色 在 产生 





抗 展 的 错觉 
2. 色彩 对 人 的 生理 作用 





不 同 波长 的 光 作 用 于 人 的 视觉 器 官 而 产生 +,。 改 人 产生 某 种 带 有 情感 的 心理 活 
动 。 事 实 上 ， 色 彩 生理 和 色彩 心理 过 程 是 同时 交叉 进行 的 ， 它 们 之 间 既 相互 联系 ， 又 相互 制 





约 。 比 如 ， 在 色彩 应 用 中 ， 暖 色 给 人 以 前 进 感 ,冷色 给 人 以 后 退 感 。 而 强烈 、 高 饱和 度 的 暖色 
如 应 用 于 橱窗 ， 则 引起 橱窗 内 部 体积 膨 心 和 向 前 延伸 的 感觉 ， 从 而 产生 橱窗 空间 缩小 的 错觉 ， 
如 图 2.120 和 图 2.121 所 示 ， 而 冷色 背景 不 仅 有 后 退 感 ， 同 时 也 会 产生 橱窗 空间 扩展 的 错觉 ， 


如 图 2.122 所 示 。 












图 2.120 上 暖色 具有 向 前 感 图 2.121 暖色 具有 内 部 脱 胀 感 ”图 2.122 冷色 具有 扩展 感 
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3. 色彩 対人 的 心理 作用 
色彩 本 身 不 具备 情感 ， 没 有 什么 好 坏 之 分 。 但 是 人 们 在 长 期 的 生活 中 形成 
了 一 些 固定 的 象征 ， 也 就 使 色彩 具有 了 某 种 情感 与 含义 ， 如 图 2.123 和 图 2.124 








【具有 后 退 感 的 冷 
色 店 面 设计 】 


， 从 排列 顺序 看 红 、 禁 、 a 育 、 > 
旦 度 是 一 致 的 。 处 于 光 计 
以 它 为 界限 ， 可 将 其 他 各 色 划 分 为 “积极 的 ”和 

在 商业 空间 环境 中 ， 暖 色 更 具有 亲和力 ， 人 们 看 到 暖色 系 
想到 阳光 、 火 等 ， 产 、 欢 快 、 温 暖 、 活 跃 








We 時 









【具有 前 进 感 的 暖 
色 店 面 设计 】 图 2.125 所 示 。 





图 2.125 ” 蓝 色 使 人 联想 到 海洋 








色彩 设计 在 商 | 
差异 和 艺术 上 的 
物体 的 具体 形 記 
空间 环 境 中 的 
1. 整体 统一 的 规律 
计 中 应 充分 考虑 颜色 之 间 的 协调 统一 和 对 比 变 
气 围 的 关键 。 色 彩 的 协 j 
纯度 相近 的 颜色 构成 ， 相 近 色 就 会 使 人 
淡 、 沉 问 与 单调 。 因 此 ， 在 使 用 相近 色 而 
变化 ,而 这 种 对 比 主要 包括 冷暖 对 比 、 明 暗 
2. 人 对 色彩 的 情感 规律 
不 同 的 会 给 人 心理 带 来 不 同 的 感觉 ， 搞 以 丰沛 二 兴业 宫 间 
色彩 。 把 握 消 费 者 对 色彩 的 心理 感受 ， 充 分 利用 色彩 
感 、 尺 度 感 等 ， 引 导 消 费 者 浏览 商品 ， 是 商业 空 s 间 色彩 设计 这 求 的 目标 。 


同 设计 中 起 着 改变 或 者 创造 某 种 格调 的 作用 ， 会 给 人 带 来 某 种 视觉 上 的 
最初 几 秒 印象 中 75% 是 对 色 肝 然后 才 是 空间 
的 第 一 印象 是 商业 空间 设计 中 不 可 忽视 的 因素 。 在 商 
遵循 如 下 基本 原则 。 






























:。 淮 确 处 理 好 两 者 之 间 

色相 、 明 度 和 
岂 需 要 避免 过 于 平 
调 统一 色彩 效果 的 同时 ， 也 要 注意 色彩 的 对 比 
F 比 和 纯度 对 比 。 















3. 满足 经 营 要 求 


不 同类 型 的 店铺 空 ft 。 上 店面 与 橱窗 空间 可 以 利用 色 明暗 度 来 























造 气氛 。 使 用 高 明度 色彩 可 获得 光 氛围 ， 使 用 低 明 度 色彩 可 获得 清远 幽静 的 
千 務 人 一 种 温 声 和 “隐私 如 图 2.126 所 示 。 商 业 空 间 对 人 们 的 生活 而 
-个 短暂 性 概念 ， 因 此 第 一 视觉 印象 会 直接 影响 人 们 对 店铺 的 感觉 ， 从 而 决定 其 











导 2."26 艰 招 经 侣 质 习 利用 色 





造 空 同 策 同 


4. 符合 空间 构图 需要 





充分 发 扣 

主题 与 背景 的 关系 。 在 进行 商业 空间 色 
氛围 方面 起 着 主导 、 烘 托 的 作用 ， 也 是 于 
:用 上 轻 下 重 的 色彩 关系 。 而 为 了 追求 特殊 的 


空间 的 美化 作用 ， 正 确 处 理 协调 与 对 
設計 時 首先 要 选 先 择 环境 的 基调 。 

段 。 为 了 
图 效果 ， 就 可 以 采 

















用 上 重 下 轻 的 色 
2.5.3 ”店面 与 橱窗 设计 中 色彩 的 构成 方式 


色彩 设计 在 店面 与 橱窗 设计 中 起 着 改变 或 创造 格调 的 作用 ， 能 够 给 消费 a 加 
者 带 来 视觉 。 在 店面 与 橱窗 设计 中 要 遵循 设计 原则 ， 使 色彩 服务 于 整体 






间 设计 ， 达 到 最 佳 的 商业 空间 设计 效果 。 回 
店面 色彩 【 店面 色彩 构成 分 析 】 


店面 设计 是 企业 文化 的 一 个 环节 ， 在 进行 店面 色彩 设计 时 应 要 结合 企业 色彩 ， 
示 。 店 面色 彩 主要 由 门 头 、 入 口 、 招 牌 三 部 分 颜色 组 成 ， 如 图 2.128 所 示 。 色 


如 图 2.127 所 
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最 直接 ， 范 围 和 距离 最 广泛 的 宣传 手段 ， 而 店面 色彩 设计 不 仅 可 以 增强 造型 
加 深入 们 对 企业 品牌 的 印象 与 记忆 ， 如 图 2.129 和 图 2.130 所 示 。 除 此 之 外 ， 上 店面 色彩 还 能 
够 丰富 和 美化 城市 环境 ， 既 是 企业 视觉 营销 的 手段 ， 又 是 构成 城市 风景 的 要 素 ， 如 图 2.130 
所 示 。 


染 力 ， 也 可 以 
































图 2.127 店面 色彩 设计 应 结合 企业 色彩 


图 2.129 ”店面 色彩 可 以 加 深入 们 对 品牌 的 记 2.130 ”店面 色彩 可 以 美化 城市 环境 


色彩 是 店面 给 人 的 第 一 印象 ， 恰 到 好 处 的 色 
使 店面 更 具有 层次 感 和 视觉 冲击 力 ， 给 人 留 

(1) 对 比 色 搭配 。 

对 比 色 搭配 能 够 产生 强烈 的 视觉 冲击 力 ， 形 成 具有 个 性 化 的 色彩 效果 。 适 合营 造 轻松 愉悦 
的 氛围 效果 ， 如 经 营 儿 童 服饰 、 玩 具 的 店面 和 具有 朝气 的 运动 品牌 店 。 


乡 搭配 具有 极 强 的 吸引 力 ， 巧 妙 的 色彩 搭配 ， 
下 深刻 的 印象 。 











(2) 调和 色 搭 配 。 
调和 色 搭 配 可 以 是 将 色相 、 明 度 、 纯 度 接近 的 颜色 进行 搭配 ， 也 可 以 是 不 同色 相 、 明 度 、 





纯度 的 颜色 有 秩序 地 搭配 起 来 。 调 和 色调 搭配 有 着 温 艺 和 谐 的 色彩 视觉 效果 ， 适 合 经 营 与 
士 、 老 年 人 相关 商品 的 店铺 。 

(3) 主 色 调运 用 。 

-个 明确 的 主 色调 不 仅 可 以 提升 企业 的 品牌 形象 ， 也 是 企业 品牌 宣传 的 重要 标 
映 企 业 的 文化 、 市 场 定位 和 消费 群体 。 

(4) 点 级 色 运用 。 

当 整 体 门面 装饰 色彩 过 度 统一 时 ， 也 会 带 
“变化 与 统一 ”的 形式 美 法 则 ， 在 主 色调 统一 的 基 


rg pe 
器 汪汪 EEE 
【对 比 色 搭配 】 【 调和 色 搭 配 】 
2. 橱窗 色彩 
橱窗 色彩 设计 的 主要 
如 图 2.131 和 图 2.132 所 
同色 彩 共 系 如何 完 
， 是 橱窗 色彩 需要 
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5 ， 能 够 反 






调 、 乏 味 的 色彩 枯燥 感 ， 此 时 就 
组 对 比 色 或 互补 色 。 














于 务 是 创造 橱窗 主题 与 产品 性 格 相 协调 
。 橱 窗 色 彩 包 含 整体 色调 、 装 饰 色 和 
地 进行 组 合 《如 图 2.133 和 图 2.134 上 
f 究 的 重要 内 容 。 





[一 定 情调 的 色 月 


、 商 品 色 
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.132 红 唇 上 显 了 商品 的 特性 


图 2.134 色调 的 统一 
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首先 ， 确 立 橱窗 总 体 色调 要 和 展示 商品 的 内 容 主题 相 适应 ， 在 空间 、 展 品 、 装 饰 、 照 明 等 
方面 ， 都 应 在 总 体 色彩 基调 上 统一 进行 考虑 ， 应 与 使 用 环境 的 功能 要 求 、 气 氛 和 意境 要 求 相 适 
合 ， 与 样式 风格 相 协调 ， 形 成 系统 、 统 一 的 主题 色调 。 

其 次 ， 应 突出 主题 。 橱 窗 色彩 设计 要 考虑 如 何以 色彩 来 创造 整体 效果 ， 构 成 浓烈 的 空间 气 
氛 ， 突 出 主题 。 考 虑 主题 与 商品 个 性 的 特点 ， 选 择 色 彩 要 有 利于 突出 产品 ， 利 用 色彩 对 比方 
法 ， 使 主题 形象 更 加 鲜明 。 

再 次 ， 应 避免 过 于 单调 或 过 于 统一 ， 在 色彩 面积 、 色 相 、 纯 度 、 明 度 、 光 色 、 肌 理 等 方面 
进行 有 序 3 

























2.6 ”商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 材料 应 用 ”。 


间 设 计 构 思 最 终 都 需要 以 材料 构建 来 实现 。 在 创意 过 
带 来 灵感 。 


材料 是 构成 空间 的 实体 要 素 ， 商 业 ? 
程 中 ， 材 料 的 质感 、 性 能 也 能 为 设计 创意 
2.6.1 商业 空间 店面 与 橱窗 选材 的 基本 原则 

上 店面 橱窗 设计 最 主要 的 目的 符合 市 场 定位 、 品 牌 特征 和 宣传 的 装饰 效果 ， 
施工 过 程 中 材料 的 质感 、 肌 理 的 运用 ， 会 直接 影响 视觉 效果 ， 对 于 商业 店面 与 橱窗 
的 应 用 与 选择 应 注意 以 下 几 项 原则 。 

1. 整体 性 

店面 枉 窗 设计 的 整体 效果 受到 材料 的 直接 影响 ， 在 选材 过 程 中 ， 需 要 从 材料 的 色彩 、 纹 
理 、 质 感 等 方面 综合 考虑 ， 同 时 还 要 与 周边 环境 保持 和 谐 的 关系 。 例 如 位 于 横滨 中 华 街 的 京 
华 楼 (图 2.135) ， 选 材 时 多 以 传统 的 木材 、 瓦 片 和 水 泥 作为 店面 材料 ， 而 位 于 东京 银座 的 
LOUIS VUITTON (图 2.136) 上 店面 则 以 金属 材料 和 玻璃 等 现代 材料 组 成 。 





设计 和 































图 2.135 京华 楼 店面 外 观 图 2.136 东京 银座 LOUIS VUITTON 店面 外 观 


2. 耐久 性 
才 料 需要 具有 耐久 性 ， 尤 其 位 于 室外 的 店面 材料 ， 对 抵御 风 、 日 







装修 所 选择 










。 因 此 ， 在 选择 的 材料 时 对 强度 和 刚 者 附着 性 都 有 ， 同 时 
考虑 材料 本 身 的 耐 污 染 性 和 易 清 洁 性 ， 应 选用 不 易 变形 、 褪 色 的 装饰 材料 ， 如 图 2.137 


3. 实用 性 

材料 的 选择 并 非 是 价格 越 高 就 越 具有 视觉 效果 ， 在 选材 过 程 中 要 从 实用 性 角度 出 发 ， 选 择 
适宜 的 装饰 材料 ， 而 价格 较 高 且 仅 限 一 次 性 使 用 的 装修 材料 则 不 宜 要 考虑 选择 具有 
地 方 代 表 性 的 材料 ， 减 少 浪费 、 节 约 费 用 。 
2.6.2 ”装饰 材料 的 质感 


装饰 材料 的 质感 在 间 环 境 的 因素 中 起 着 烘托 店 















要 角色 、 纹 理 和 质地 等 多 种 特征 。 个 性 化 的 现代 室内 空 
间 环 堵 质 本 身 的 特性 其 是 材料 的 纹理 和 质地 





是 二 
的 综合 运用 ， 而 不 需要 自 过 多 的 技巧 来 处 理 空间 形式 和 细节 。 中 5 
纹理 是 材料 表面 的 图 案 特征 ， 表 现 了 材料 的 纹理 特点 ， 能 更 明确 地 体现 材 。“【 复 全】 
料 的 性 质 。 质 地 是 质感 表现 的 另 一 要 素 ， 是 材料 的 物理 化 特性 。 在 店面 与 枉 窗 中 ， 人 们 主要 








pi 





所 示 ; 玻璃 则 产生 清洁 、 明 亮 的 、 透 明 芯 


易于 接触 的 和 





是 通过 触觉 和 视 
地 ， 给 人 的 心理 
过 后 的 石材 具 
材料 ， 给 人 以 温暖 、 和 柔软 、 亲 切 的 
表面 粗糙 、 古 朴 ， 如 图 2.139 所 示 ; 砂 石 抹 灰 





也 会 








觉 ， 如 图 2.142 所 示 ， 金属 则 具有 





的 感觉 ， 如 图 2.143 所 示 。 





【 木原 材料 】 











粉刷 面 则 具有 亲近 感 
2.141 所 示 , 铝 塑 复合 材料 给 人 LL 
反射 ， 给 人 以 冷 做 、 坚 固 且 具有 现代 感 


知 装饰 材料 的 特征 ， 不 同 装饰 材料 具有 不 同 的 纹理 和 质 
[所 不 同 。 店 面 橱窗 中 常用 的 装饰 材料 中 ， 经 抛光 
整 光滑 的 质地 ， 给 人 以 奢华 





名 貴之 文理 清晰 的 木 、 竹 
石 、 机 令 石 旭 
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图 2.143 一 金属 材料 的 运用 


不 同 材料 都 具有 其 独特 的 材料 特性 和 差异 ， 在 使 用 中 充分 利用 材料 的 独特 性 和 差 
以 创造 出 富 于 艺术 性 的 店面 枉 窗 环境 。 

通过 对 多 种 材料 的 组 合 装饰 、 材 料 本 身 的 质感 美和 质地 美的 充分 展示 ， 可 以 创造 出 一 个 独 
特 的 、 艺 术 性 的 和 个 性 的 空间 环境 。 

店面 柚 窗 环境 中 的 装饰 材料 的 组 合 有 以 下 三 种 方式 。 

(1) 同 质 组 合 。 如 使 用 相同 的 薄 木 片 装 饰 ， 可 以 使 用 对 接 、 压 线 技术 ， 通 过 纹理 的 走向 变 
化 ， 质 地 的 差别 、 岂 凸 变化 实现 组 合 关系 。 

(2) 相似 组 合 。 类 似 的 纹理 材料 组 合 ， 可 以 在 环境 中 发 挥 中 介 和 过 滤 效 果 。 

③) 对 比 组 合 。 差 异 较 大 的 材料 质感 组 合 ， 将 得 到 不 同 的 空间 效果 。 例 如 将 木材 和 其 他 天 
然 材 料 相 结合 ， 易 于 实现 协调 ,也 不 显得 单调 。 而 如 果 将 未 材 与 现代 混凝土 墙 ， 或 金属 、 玻 璃 
结合 ， 则 会 产生 明显 的 材质 质感 对 比 ， 可 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 















时 


【木质 材料 同 质 组 【 木质 材料 相似 组 【木质 材料 对 比 组 
合 店 面 设计 】 合 店 面 设计 】 合 店 面 设计 】 


2.6.3 ”常用 装饰 材料 


为 了 增加 店面 装饰 材料 的 使 用 年 限 ， 需 要 选择 耐用 的 材料 。 而 店面 的 装饰 美化 功能 ， 则 需 
要 通过 材料 的 色彩 、 纹 理 和 质地 来 实现 。 

店面 装饰 材料 的 运用 ， 还 应 考虑 店铺 橱窗 前 路 面 的 情况 ,是否 有 障碍 的 影响 ， 照 明 条 件 、 
噪声 的 影响 和 太阳 光线 照射 范围 等 。 在 传统 的 店面 装饰 材料 的 运用 中 ， 多 使 用 木材 和 天 然 石 材 
等 。 现 代 店 面 装饰 材料 不 仅 限 于 木材 、 水 泥 、 天 然 石材 等 ， 还 可 采用 不 锈 钢 金 属 板 ， 铝 合 
金 板 、 薄 片 大 理 石 等 。 石材 立 面 厚重 、 稳 重 、 高 贵 、 庄 重金 属 材料 外 观 则 明亮 活泼 ， 富 有 时 
代 感 。 

招牌 文字 材料 的 选择 主要 根据 店面 而 决定 ， 规 模 较 大 和 精美 的 店面 招牌 ， 可 以 使 用 铜 质 材 
料 ， 其 表面 闪光 ， 具 有 奢华 富丽 之 感 。 需 虹 灯 作为 招牌 ， 夜 间 视觉 效果 尤 佳 ， 如 图 2.144 所 示 。 
亚克力 有 华丽 的 光泽 ， 易 于 加 工 制作 ， 如 图 2.145 所 示 。 木 质 文字 也 具有 生产 方便 、 易 于 加 工 
的 特点 。 
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图 2.144 





需 虹 灯 文 字 材料 图 2;145 亚克力 文字 材料 








的 装饰 材料 可 以 按 装饰 工程 耐久 性 ， 以 及 使 用 要 求 的 不 同 划 分 为 永久 性 材料 和 非 永 和 久 
性 材料 。 

永久 性 材料 包括 各 种 石材 等 ， 有 水 作业 贴 面 类 材料 均 属 于 永久 性 装饰 材料 。 其 
条 件 下 环境、 气候 ) ， 历 经 数 十 年 不 变色 不 腐蚀 耐久 性 良好 ， 但 车 想 中 途 改 变 原 有 
风格 或 翻修 ， 则 证 分 不 容易 。 

非 永 入 性 材料 包括 无 水 作业 贴 面 类 材料 和 各 种 涂抹 类 材料 。 
装 、 拆 印 简单 方便 。 由 于 各 种 材料 的 使 用 寿命 各 不 相同 ， 因 而 洪 
如 : 金属 材料 耐久 性 强 ， 但 容易 氧化 变色 ， 失 去 光泽 ， 玻 璃 、 
坏 ， 有 机 玻璃 和 塑料 材料 容易 弯曲 变形 ， 涂料 易于 褪色 ， 失 去 光 ; 













计 久 性 较 差 
考虑 充分 。 例 
面 类 材料 容易 粉碎 、 易 遭 破 










单元 训练 和 作业 





1. 课题 

运用 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 基本 方法 ， 从 店面 橱窗 功能 
的 店面 进行 综合 设计 。 品 牌 及 经 营 范围 不 限 ， 设 计 应 突 

2. 课题 要 求 

店铺 店面 线 内 1300mm 为 自由 创作 区 ， 对 铺面 的 自由 创作 不 得 遮挡 或 改造 商业 中 心 公共 外 
立 面 的 梁 和 柱 。 

课题 时 间 : 16 一 32 课时 

教学 方式 : 通过 讲解 PPT 和 赏析 图 片 对 具体 案例 的 造型 、 风 格 、 照 明 、 色 彩 、 尺 度 等 进 
行 解析 。 









结构 出 发 ， 对 位 于 商业 街区 
出 品牌 特征 ， 对 产品 定位 有 所 体现 。 








要 点 提示 : 通过 调研 确定 设计 的 目标 和 方向 ， 确 定 品牌 特点 和 经 营 范围 ， 明 确 品牌 特色 和 
消费 群体 ， 设 计 出 符合 品牌 特色 的 店面 与 枉 窗 设计 ， 并 进行 平面 、 立 面 、 效 果 图 的 设计 表达 。 

教学 要求 : 完成 总 体 构思 、 立 面 设 计 图 ， 整 体 及 局 部 的 效果 图 ， 并 附 有 材料 、 尺 寸 和 节点 
大 样 以 及 设计 说 明 。 

训练 目的 :学 会 调研 ， 确 立 目 标 和 方向 ， 掌 握 初 步 的 设计 方法 ， 具 备 基 本 的 设计 能 力 , 无 



































论 是 手绘 ， 还 是 计算 机 软件 制作 ， 都 需要 尝试 ， 多 练习 。 
3. 其 他 作业 
依据 已 有 店面 原始 尺寸 图 ， 构 建 多 种 造型 特点 的 店面 与 橱窗 设计 。 
4. 本 章 思 考题 


商业 空间 店面 与 橱窗 设计 包括 哪些 内 容 ， 橱 窗 陈列 有 哪些 方式 ? 
5. 相关 知识 链接 
阅读 第 5 章 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 作品 人 赏析， 掌握 店面 与 橱窗 的 设计 要 点 。 








折 弓 平吉 一 苗 町 団 可 本 対 挟 習 持 と 憶 





NN 


课 前 训练 > 
训练 内 容 ， 了 商业 空间 让 窗 的 主题 式 设计 ， hen 性 的 概念 ， 明 确 商业 
过 程 ， 


空间 店面 与 机 窗 主题 式 设计 的 原则 ， PE 学 习 商业 空间 店面 
与 橱窗 主题 式 设计 的 设计 形式 ， 逐 步 掌握 商业 空 
be 充 双 理解 主题 性 的 文化 概 全 Be 


es a 


os md 掌握 主题 性 的 概念 ， 家 所 商 业 空间 店面 与 可 主题 式 设计 的 原则 ， 熟悉 商业 空间 店 
面 与 橱窗 主题 式 设计 的 表达 形式 和 方法 的 确立 与 实现 。 

目标 :根据 设计 的 需求 ， 对 于 具体 类 型 空间 ， 能 够 根据 其 特点 风格 ， 进 行 功 能 上 的 分 析 ， 
平面 布局 的 安排 ， 装 饰 风 格 的 搭配 ; 并 恰当 运用 图 纸 进行 设计 与 表达 。 


本 音 要 点 
る 商业 空间 店面 与 橱窗 主题 式 设计 的 概述 


る 商业 空间 橱窗 主题 的 确立 与 构思 
を 商业 空间 橱窗 主题 空间 的 表现 手法 


与 橱窗 主题 式 设计 。 


本 章 引 言 


人 们 在 和 逛街 购物 时 ， 往 往 会 被 独特 的 店面 设计 和 橱窗 设计 所 吸引 ， 店 面 与 橱窗 是 销售 终端 的 第 一 广告 形式 ， 它 们 
的 设计 工作 不 容 小 凯 。 店 面 与 橱窗 的 主题 式 设计 不 仅仅 是 功能 与 审美 的 结合 ， 更 是 文化 的 体现 。 


3.1 商业 空间 店面 与 橱窗 主题 式 设计 的 概述 












商业 店铺 是 主要 的 消费 场所 ， 上 店面 是 商业 店铺 最 直观 、 最 集中 的 展示 形式 。 随 着 各 品牌 企 
业 之 间 竞 争 日 趋 激 企业 也 越 来 越 重视 商店 的 店面 展示 效果 。 商 业 空间 上 店面 与 橱窗 主题 式 设 
计 是 品 销 的 重 锁 店 ， 其 入 口 和 招牌 






段 ， 同 时 也 是 品牌 企 a 尤其 
有 统一 的 企 范 性 。 而 题 式 设计 具有 多 变性 ， 它 可 以 根据 每 一 


季 的 产品 、 每 一 个 值得 庆祝 的 节 
3.1.1 ”上 店面 入 口 的 主题 式 设计 


在 店面 主题 式 设计 中 ， 主 题 入 口 设计 不 多 见 ， 但 为 了 配合 整体 店铺 的 主题 ， 店 面 入 口 也 应 做 
适当 装饰 。 PLANETHOLLYWOOD (好 菜 坞 星球 餐厅 ) 的 入 口 设计 是 根据 餐厅 主题 而 定 的 ,该 
餐厅 以 一 个 星球 状 作为 外 观 ， 用 星星 图 ， 入 口 处 设置 长 廊 与 飞碟 ， 让 消费 者 有 一 种 通过 长 
就 可 以 到 达 另 一 星球 的 体验 。 店 面 表面 没有 一 扇 窗 户 ; 更 增添 了 餐厅 的 神秘 感 。 这 种 新 颖 独特 
的 店面 设计 极 易 识别 ， 能 够 加 深 消费 者 对 店铺 的 印象 ,如 图 3.1 所 示 。 















球 餐 厅 ) 入口 设计 


图 3.1 PLANETHOLLYWOOD (好 纪 





3.1.2 ”店面 招牌 的 主题 式 设计 

招牌 是 指 挂 在 商店 门 前 作为 标志 的 牌子 ， 也 称 为 店 标 ， 可 分 为 竖 招 、 横 招 或 悬挂 式 招牌 、 
人 
观 的 信息 传达 媒介 。 能 否 吸引 顾客 进入 店铺 ， 招 牌 设计 发 挥 着 重要 的 作用 。 
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1. 造型 

有 些 店 铺 的 招牌 设计 在 造型 上 别出心裁 。 以 本 店主 营 商 品 作为 招牌 造型 ， 不 仅 能 够 吸引 消 
费 者 的 注意 ， 还 能 准确 地 传达 店铺 信息 ; 以 卡通 人 物 或 代言 明星 作为 造型 的 招牌 ， 还 能 够 明确 
反映 店铺 的 经 营 风格 ,使 人 在 远 处 就 可 以 看 到 前 面 是 什么 类 型 的 商店 。 这 种 招牌 具有 较 大 的 趣 
味 性 ， 更 能 激发 消费 者 的 兴趣 。 

2. 色彩 

别具一格 的 色彩 设计 对 消费 者 具有 很 强 的 吸引 力 。 招 牌 设计 的 色彩 一 定 要 符合 企业 标识 
色 ， 便 于 消费 者 通过 色彩 在 相似 的 招牌 中 找到 自己 想 找 的 。 例 如 ， 如 家 、 汉 庭 、7 天 这 几 家 连 
锁 酒 店 ， 都 选择 了 穿 透 力 最 强 的 红色 、 橙 色 、 黄 色 ， 但 细微 的 颜色 差别 还 能 够 凸显 企业 标识 一 
如 家 的 黄色 与 灰色 ， 汉 庭 的 红色 、 橙 色 与 蓝 色 ，7 天 的 黄色 与 蓝 色 ， 如 图 3.2 所 示 。 招 牌 一 般 
采用 温 声 而 明亮 、 醒 目 且 突 出 的 色彩 ， 这 在 客观 上 起 到 吸引 消费 者 的 作用 。 








= 2 
图 3.2， 招 得 色彩 对 于 商业 店铺 的 识别 具有 指示 作用 





【 韩国 明 洞 Eude 【韩国 首尔 江南 区 
House 旗舰 店 店面 Kenzo 店面 设计 】 


设计 】 
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四。 比如 少 淑 
Roem 的 招牌 字体 设计 复古 婉约 ， 充 满 浪漫 主义 色彩 。 这 种 字体 设计 也 符合 Roem 的 2 
牌 定位 ， 符 合 品牌 主题 ， 如 图 3.3 所 示 。 





品牌 


淑 装 品 











4. 灯光 

店面 主题 式 设计 ， 灯 光 要 根据 商店 种 类 和 特性 来 选择 。 例 如 ， 中 华 老字号 全 聚 

上 月， 使 用 的 是 射 灯 ， 为 了 凸显 老字号 品牌 ， 招 牌 使 用 横 苞 ， 可 见 企 业 力 求 体现 传统 文 

因此 ， 使 用 射 灯 照 明 不 但 不 破坏 古色 古 香 的 气氛 ， 更 符合 企业 精神 。 发 失明 一 般 
果 专 卖 店 。 灯 箱 式 招牌 一 般 运 用 在 个 体 商 店 ， 投 资 较 少 。 电 子 灯箱 

的 场所 ;因为 彩 灯 本 身价 格 低廉 , 又 能 1 热闹 的 氛围 ， 如 





处 理 晚 间 








招牌 





上 在 夜市 等 平 





3.1.3 ”店面 橱窗 的 主题 式 设计 


对 于 一 家 商业 店铺 来 说 ， 橱 窗 占 据 十 分 重要 的 地 位 。 它 具有 直观 的 展示 效果 ， 能 够 强 而 有 
力 的 针对 某 一 件 或 某 一 系列 产品 进行 诠释 ， 较 之 其 他 广告 形式 更 具 说 服 力 。 同 时 ， 它 也 是 宣传 
品牌 文化 的 重要 媒介 ， 成 功 的 橱窗 设计 能 够 反映 品牌 的 性 格 、 风 格 和 品质 。 橱 窗 往 往 位 于 店铺 
的 店面 ， 因 此 顾客 对 其 有 着 近 距 离 的 感知 ， 一 个 巧妙 的 橱窗 设计 可 以 在 ゆ 午 内 吸引 住 原 
客 的 视线 ， 激 发 出 顾客 兴趣 ， 激 起 顾客 的 购买 和 观看 橱窗 的 人 往往 处 于 x， 橱 窗 在 
其 眼中 停留 的 时 间 不 超过 5 秒 ， 成 功 的 橱 -顾客 眼前 一 亮 、 驻 足 观 对 品牌 
产品 的 印象 。 
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如 今 ， 商 业 空 间 店 面 与 橱窗 设计 已 成 为 产品 促销 和 文化 传播 的 有 力 途 径 。 
橱窗 单一 的 商品 展示 功能 已 无 法 满足 现代 企业 和 消费 者 的 需求 ， 企 业 和 设计 师 
开始 进行 商业 空间 店面 与 橱窗 主题 式 设计 的 探索 。 

枉 窗 的 主题 式 设计 重 在 表达 某 种 思想 ， 是 有 一 定 指向 性 内 容 的 橱窗 设计 
人 橱窗 的 本 质 是 为 了 销售 ， 但 橱窗 的 主题 式 设计 却 体 现 了 品牌 企业 的 别出心裁 和 
疝 寺 店面 及 杨 窗 ”设计 师 无 穷 的 艺术 灵感 ， 是 对 橱窗 文化 意义 的 集中 表达 。 主 题 橱窗 更 加 强调 艺 
设计 ] 术 性 与 戏剧 性 的 结合 ， 通 过 点 线 面 和 色彩 的 构成 来 体现 艺术 性 ， 并 辅 以 富 于 创 
造 力 的 道具 、 展 位 和 场景 布置 来 营造 橱窗 的 戏剧 性 。 


















3.2 商业 空间 橱窗 主题 的 确立 与 构思 


橱窗 主题 的 确立 通常 出 于 两 点 : 一 是 对 品牌 内 涵 的 宣扬 ， 二 是 对 大 众 文 化 的 关怀 。 在 对 于 
品牌 内 涵 宣 扬 的 主题 里 ， 包 括 品牌 公司 指定 的 主题 和 新 款 上 市 的 主题 。 大 众 文化 关怀 的 主题 重 
在 迎合 大 众 的 消费 习惯 ， 包括 特殊 日 期 (节假日 、 纪 念 日 ) 主题 、 促 销 打 折 主 题 、 影 视 文 学 主 
题 。 设 计 主题 的 确立 与 构思 要 下 列 几 点 。 


3.2.1 ”充分 调查 民风 民俗 ”不 要 触 础 禁忌 雷 区 


一 方 水 土 养 一 方 人 ， 每 个 地 方 都 有 独特 的 风俗 习惯 ， 品 牌 每 进驻 到 一 个 新 的 国家 或 城市 ， 
都 要 调查 了 解 当 地 的 风俗 。 以 当地 风俗 为 主题 的 橱窗 设计 更 容易 获得 消费 者 的 心理 认同 ， 从 而 
拉 近 商业 店铺 和 主要 消费 群体 的 距离 使 消费 者 能 够 提前 接受 这 一 品牌 。 同 时 ， 充 分 调查 民风 
民俗 还 可 以 避免 在 主题 选择 和 设计 作品 中 触 碰 到 当地 风俗 文化 的 禁 忆 ， 有 に 
业 收 茂 。 


3.2.2 ”充分 探索 企业 背景 ”挖掘 企业 特色 文化 


每 家 企业 都 会 有 其 特定 的 企业 文化 ， 设 计 师 在 进行 主题 创意 时 ， 应 充分 探索 企业 的 历史 发 
展 、 文 化 脉络 等 因素 ， 结 合 艺 术 设 计 思维 … 把 带 有 商业 味道 的 商品 经 过 创意 加 工 ， 在 具有 浓厚 
文化 底 殖 的 枉 窗 中 展示 出 来 。 图 3.5 为 Chlo 的 枉 窗 设计 ， 该 橱窗 重点 展示 一 件 衣服 在 成 衣 前 
的 每 一 个 制作 步 蛇 。 这 一 橱窗 主题 “Made with Love” 是 Chloé 想 突 出 企业 在 每 一 件 衣服 上 的 
情感 投入 ， 为 细致 服务 的 关怀 ， 同 时 突出 该 企业 在 制 衣 方面 的 技巧 ， 体 现 着 精致 与 娴 
设计 师 还 将 衣服 的 打 板 图 以 夸张 的 方式 做 成 了 橱窗 背景 和 地 板 。 这 一 主题 的 设计 充分 展现 
企业 对 待 顾客 的 态度 ， 有 助 于 形成 良好 的 品牌 形象 。 





























【日 本 Hills Avenue 
旗舰 店 橱窗 展示 
设计 】 





图 3.5 Chloe 的 橱窗 设计 





3.2.3 ”充分 了 解 商品 特征 ”突出 展品 独特 风貌 

设计 师 在 进行 店面 橱窗 设计 之 前 ， 应 先 充 
分 调查 所 展示 的 商品 与 其 他 店铺 同类 商品 的 区 
别 ， 抓 住 该 商品 独 有 的 特点 ， 对 其 加 以 艺术 处 
理 ， 设 计 出 独树一帜 的 主题 橱窗 。 同 时 ， 通 过 
这 样 的 方法 选择 主题 ， 不 仅 可 以 了 解 自身 品牌 
特点 ， 还 可 以 了 解 同 类 品牌 主题 ， 在 设计 中 能 
够 有 效 避 免 抄 袭 模 仿 之 娘 。 Adidas 品牌 产品 的 
主要 特点 是 运动 ， 
迹 突出 主题 “ 
简单 的 道具 
带 成 为 设计 的 


3.2.4 ”充分 考察 受众 群体 ”引领 消费 时 尚 
热潮 


主题 的 确立 和 设计 应 充分 考虑 受众 群体 的 
特征 ， 抓 住 受众 群体 6 3 
扩大 品牌 的 知名 度 。 板 
賀 所 展 出 的 商品 能 否 8 
因此 ， 在 设计 时 应 充分 考 多 家 消费 者 喜好 ， 展 出 
款式 超前 、 理 念 新 颖 的 商品 ， 这 样 才能 彰 唱 
业 的 品牌 形象 ， 吸 引 消费 者 的 视线 ， 激 发 消费 
1!。 比 如 奢侈 品 品牌 的 主 题 选择 与 
收入 人 群 的 生活 
j ご ルル 童 用 品 品 牌 的 主 

注 儿童 和 父母 的 消费 心理 ， 既 要 符合 儿童 活 泌 好 动 的 天 性 ， は 的 消費 水 
平 。 例 如 图 3.7 为 儿童 服饰 品牌 balabala 柚 窗 ， 设 计 以 “郊游 野餐 ”为 主题 ， 色 彩 鲜明 ， 符 
合 儿童 对 色彩 的 喜好 ， 其 中 自行 车 和 野餐 桌 椅 的 运用 让 整个 场景 活跃 起 来 ， 抓 住 孩子 爱 玩 的 天 
性 来 吸引 消费 者 的 目光 。 













区 图 3.6 所 示 ， 一 个 
运动 中 栅 起 的 鞋 








图 3,6” Adidas 橱窗 
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3.3 ”商业 空间 橱窗 主题 空间 的 表现 手法 


3.3.1 橱窗 主题 空间 的 设计 技巧 


1. 通过 故事 场景 

这 类 橱窗 主要 以 一 种 场景 式 的 设计 手法 ， 来 制造 一 个 品牌 故事 。 这 种 橱窗 像 讲 故 事 
的 人 一 样 与 消费 者 接触 ， 巧 妙 地 拉 近 与 消费 者 之 间 的 距离 ， 具 有 亲和力 。 常 见 的 故事 场景 有 经 
典 话剧 、 童 话 、 小 说 中 的 情节 。 如 图 3.8 所 示 为 Macy's 圣诞 主题 橱窗 展示 ， 这 个 橱窗 为 
我 们 讲述 了 一 个 男孩 的 平 望 的 故事 。 故 事 中 ， 男 孩 到 了 一 个 神奇 的 水 晶 森 林 游 玩 ， 并 在 
这 里 懂得 了 圣诞 的 意义 。 这 个 柚 窗 的 设计 结合 了 最 先进 的 科技 和 最 传统 的 手工 艺 制作 。 背 景 墙 
采用 LED 高 清 显 示 屏 ， 这 不 仅 扩大 了 橱窗 的 视野 ， 还 营造 了 一 种 强大 的 视觉 冲击 。 





























圭 E 恰 上 


EE 


半 沾 上 周二 图 菌 娄 天 半 写 二 后 对 





一 








WT 


[ 


8 


ロ 


于 


| 


Macy's 圣诞 主 和 





2. 通过 元 素 变幻 
在 商业 展示 中 ， 单 一 的 某 一 元 素 难 因 此 , 設 i 
要 想 抓 住 消费 者 的 目光 可 以 运用 元 変る 设计 。 设 计时 可 以 把 
小 、 排 列 组 合 、 分 解 重 
时 窗 展示 用 了 对 
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【Lord & Taylor 橱 






9 排列 组 合 ， 从 而 天 





有 视觉 冲击 力 的 
EE 自 Coach 品牌 要 求 
刚 的 具有 冲击 力 的 果 ”。 设 计 团队 与 一 家 
专门 从 事 鲜花 后 期 设计 的 公司 合作 ， 用 鲜花 制 成 的 Coach“C” 作 为 原始 
进行 设计 。 为 了 与 Coach 的 定制 颜色 相 匹配 ， 他 们 订购 了 三 种 不 同 大 小 的 
【 梅 西 百货 圣诞 主 ” 锥 菊 s 这 种 由 鲜艳 的 锥 菊 组 成 的 “C” 在 纽约 、 伦 敦 、 上 海 等 世 
题 杨 窗 】 放 ， 它 吸引 消费 者 驻足 店 前 ， 让 消费 者 在 雏菊 的 芬芳 中 购买 
3. 通过 创意 道具 
橱窗 展示 中 创 j 






















;起 到 事 半 功 果 。 尤 其 对 于 大 众 知名 度 较 高 的 品牌 ， 
为 了 能 够 给 顾客 坪 多 ， 引 导 顾 客 不 断 关注 品 牌 ， 使 得 顾客 为 创意 道具 所 吸引 ， 从 
而 仔细 观察 橱窗 的 内 容 ， 了 解 商品 。 道 具 就 成 为 枉 窗 设计 中 陈列 设计 师 介 汁 、 耗 费 
心力 最 多 的 一 部 分 。 设 计 出 出 色 的 陈列 道具 ， 是 主题 橱窗 设计 中 一 个 必 备 的 元 素 和 必 胜 的 要 
点 ， 如 图 3.10 所 示 。 















4. 通过 文化 衬托 


当 为 一 个 商业 品牌 附加 上 文化 色彩 后 ， 商 品 的 内 涵 也 随即 显得 丰富 起 来 。 每 到 新 年 ， 位 
于 纽约 第 五 大 道 的 百年 精品 店 Bergdorf Goodman 的 柚 窗 秀 总 是 让 人 叹为观止 。2014 年 ， 


Bergdorf Goodman 的 新 年 橱窗 主题 为 




















“中 国 新 年 ”， 背 景 和 灯光 都 采用 春节 传统 色 红 色 ， 橱 窗 


运用 中 国 甲 午 年 的 生肖 马 为 道具 来 诠释 主题 ， 橱 窗外 还 印 有 楷书 的 “新 年 快乐 ”字样 ， 橱 窗 把 






































橱窗 可 以 通过 圣诞 节 传统 的 红 绿 色 、 





际 化 商业 展示 与 中 国 传统 民间 文化 巧妙 地 结合 起 来 (如 图 3.11 所 示 ) 。 同 样 ， 圣 诞 节 主题 的 





圣诞 树 、 礼 物 盒 来 体现 ， 万 圣 节 主 题 枉 窗 可 用 南瓜 、 糖 





果 、 幽 灵 来 体现 ， 中 秋 节 主题 橱窗 可 用 传统 故事 中 的 嫦娥 、 月 亮 、 玉 免 来 体现 ， 端 午 节 主 题 橱 








窗 可 用 龙舟 、 艾 蔓 、 荷 包 等 来 体现 。 





图 3.11 Bergaor 和 Goodman 中 国 新 年 主题 橱窗 


5. 通过 视觉 聚焦 

橱窗 的 功能 主要 是 为 了 吸引 顾客 ， 
橱窗 主题 设计 技巧 一 般 运 用 在 新 款 上 市 
切 要素 (如 界面 、 灯 光 、 道 来 
款 主题 橱窗。 橱窗 采用 独特 的 视角 进行 | 
新 款 上 市 产品 的 枉 窗 设计 ， 设 计 师 采 所 











因此 ， 制 造 奇 异 夸张 的 道具 也 是 常用 的 设计 手段 。 这 一 
或 对 某 一 产品 的 特别 推销 上 。 设 计 师 利 用 橱窗 空间 中 的 一 
4 吸引 顾客 目光 的 作品 。 如 图 3.12 所 示 为 Dior 秋季 新 
冻 设 ， 为 顾客 呈现 出 一 个 细致 而 有 趣 的 “ 乌 晤 图 ”。Apple 
打 碎 的 玻璃 裂纹 围 成 一 个 圆圈 ， 在 圆圈 的 中 心 部 分 放置 本 






季 主 推 产品 ， 如 图 3.13 所 示 。 这 种 打破 人 们 常规 视觉 习惯 的 设计 更 能 产生 视觉 冲击 力 ， 吸 引 人 们 的 


有 眼球。 但 要 注意 的 是 ， 无 论 在 橱窗 设计 





bh 使 用 了 什么 样 的 非常 规 手段 ， 其 结果 一 定 要 具有 审美 性 。 





3.12 Dior 秋季 新 款 橱 窗 展 


示 3.13 Apple 新 款 上 市 橱窗 展示 


半 沾 由 周二 图 菌 妇 天 半 写 坪 后 对 协 加 上 


到 = 





店 
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(落と 連 ) 症 員 時 
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3.3.2 ”橱窗 主题 空间 的 设计 方法 

橱窗 设计 主要 采用 平面 构成 和 空间 构成 的 一 些 原 理 ， 通 过 对 称 、 均 衡 、 节 奏 、 对 比 等 格 
手法 ， 进 行 不 同 的 构思 和 规划 。 然 后 再 根据 每 个 品牌 的 服装 风格 和 品牌 文化 ， 构 思 不 同 的 设计 
方案 。 随 着 品牌 定位 的 不 断 细 化 ， 橱 窗 的 设计 风格 也 呈现 出 千姿百态 的 景象 。 橱 窗 中 常见 的 可 











操控 元 素 主 要 是 色彩 、 道 具 、 灯 光 、 材 质 和 陈列 形式 。 
1. 色彩 


在 设计 作品 中 ， 色 彩 经 常 被 赋予 象征 
同 。 橱 窗 色彩 具有 表情 性 、 象 征 性 和 联想 性 ， 不 同 的 色彩 符号 具有 不 同 的 情感 
色彩 。 由 此 ， 可 以 通过 色彩 来 辅助 橱窗 主题 意象 的 f 主题 橱窗 的 色彩 设计 
主要 包括 橱窗 的 背景 色 、 道 具 色 及 灯光 色 的 设置 。 以 节日 主题 为 例 ， 色 彩 的 
【 德国 汉堡 Babor ”使 用 大 多 沿袭 历史 传承 的 节日 颜色 如 圣诞 节 的 红色 和 绿色 ， 复 活 节 的 黄色 和 紫 


护肤 品 商店 栖 窗 。 色 ， 感 恩 节 的 棕色 ， 万 圣 节 前 夜 祭礼 惯用 的 橙色 等 。 传 统 节 日 色彩 通常 色相 纯 
展示 】 







功能 。 不 同 的 色彩 给 人 的 不 


































正 ， 饱 和 度 较 高 ， 最 具 代表 性 的 就 是 中 国 红 。 
2. 道具 
道具 的 使 用 与 选择 是 根据 品牌 村 的 风格 而 决定 的 ， 随 着 科技 的 进步 ， 道 具 的 种 类 日 
益 增 多 ， 9 设计 者 扩展 了 想象 的 可 拆 印 的 道具 方便 了 设计 师 根 据 展 示 主 题 的 变化 随时 
对 橱窗 内 行 拆卸 更 新 ， 但 同时 也 要 民 示 的 主体 是 商品 ， 不 是 道具 。 道 具 的 设计 和 展示 





要 起 到 为 商品 增 彩 的 作用 ， 而 不 能 喧 宾 夺 主 。LOUIS VUITTON 受 巴 黎 历史 博物 馆 恐 龙骨 骼 化 
石 的 启发 ， 把 恐龙 作为 2013 年 橱窗 展示 的 主题 。 设 计 师 以 超 现实 、 散 发 性 的 设计 理念 将 这 些 
庞大 的 史前 动物 骨架 赋予 仿古 的 金色 重 现 于 店面 柚 窗 之 中 。- 柚 窗 背 景 为 鸭 绿 色 的 天 鹅 绒 ， 
在 模仿 博物 馆 展柜 ， 更 体现 历史 的 厚重 感 。 了 恐龙 骨架 与 橱窗 中 的 大 体 模 起 摆 出 调皮 的 
自 史 前 的 传奇 物种 呈现 出 全 新 而 更 加 富有 趣味 的 一 面 ， 与 之 形成 对 比 的 女士 们 ， 或 
， 或 携 着 手袋 入 和 样 于 林 荫 大 道 ， 或 骑 在 恐龙 背 上 上 ， 好 像 踏 上 了 一 段 神奇 未 知 的 史前 之 
旅 ， 如 图 3.14 所 示 。 

































3. 灯光 

橱窗 中 灯光 的 作用 不 仅 在 于 功能 性 的 照明 ， 更 在 于 艺术 性 的 表达 。 灯 
助 作用 ， 凸显 主要 陈列 品 的 地 位 ， 强 调 色彩 和 材质 的 表现 效果 。 为 橱窗 内 的 某 些 
物品 ， 可 以 配置 聚 光 照 明 或 装饰 照明 ， 以 取得 特别 的 光 感 、 质 感 。 图 3.14 中 ， 设 计 师 将 灯具 
隐藏 ， 将 灯光 打 在 强 反光 的 恐龙 骨架 上 ， 更 体现 其 耀眼 的 金属 质感 ， 表 达 的 是 一 种 远古 与 时 尚 


题 橱窗 中 起 畏 














的 碰撞 ， 意 在 突出 展示 主题 ， 从 而 达到 吸引 消费 者 ， 树 立 品牌 形象 的 目的 。 光 的 使 用 得 得 当 ， 
可 以 使 陈列 品 更 加 神秘 浪漫 。Tiffany&Co. 纽约 第 五 大 道 族 舰 店 橱窗 展示 ， 设 计 师 把 橱窗 中 的 
装饰 品 特点 放大 ， 包 括 微型 吊灯 、 水 晶 串 珠 、 香 槟 等 复杂 细节 。 橱 窗 中 微弱 的 灯光 配合 晶莹 剔 
透 的 装饰 ， 充 满 浪 漫 的 情怀 ， 如 图 3.15 所 示 。 


【 伦敦 塞 尔 福 里 奇 百 
货 公司 ( Selfridges ) 
橱窗 设计 】 





图 3.15 Tiffany&Co: 覆 罰 展示 


4. 材质 

材料 具备 色彩 、 质 地 和 肌理 等 元 素 ， 装 饰 材料 外 在 的 视觉 效果 能 够 给 顾客 留 下 一 定 的 影 
响 ， 不 同 的 材质 运用 能 够 营造 不 同 的 陈列 效果 。 人 金属 材质 能 够 显示 橱窗 的 现代 感 和 科技 感 ， 木 
材质 能 够 营造 橱窗 的 历史 感 和 生态 感 ， 玻 璃 材质 能 够 显示 橱窗 的 通 透 感 和 神秘 感 ， 纤 维 制品 能 
够 营造 枉 窗 的 舒适 感 和 意境 感 。 





单元 训练 和 作业 


1. 作业 欣赏 

要 求 : 自行 搜索 著名 时 尚 品 牌 的 主题 橱窗 设计 1 一 2 张 ， 并 加 以 点 评 。 

2. 课题 内 容 

通过 提供 的 一 个 商业 店铺 的 建筑 原始 平面 图 和 基本 建筑 情况 ， 根 据 自己 对 于 市 场 的 考察 和 
生活 的 理解 ， 设 计 一 个 同学 们 较为 熟悉 的 主题 性 店面 ， 画 出 平面 布置 图 、 立 面 图 、 剂 立 面 图 和 
效果 图 ， 写 出 设计 说 明 ， 效 果 图 以 马克 笔 工具 表现 形式 为 主 。 

课题 时 间 : 以 快 题 形 式 出 现 ， 时 间 限 定 为 8 课时 ， 或 者 以 专题 形式 出 现 ， 限 定时 间 为 16 
课时 ， 使 用 计算 机 和 手绘 均 可 ， 通 过 时 间 强 化 ， 训 练 集中 思维 和 应 变 设计 的 能 力 。 

教学 方式 : 作业 前 使 用 多 媒体 图 片 进行 引导 ， 或 者 作业 完 之 后 进行 点 评 ， 运 用 文字 注解 ， 
重点 点 评 。 

要点 提示 : 突出 商业 空间 店面 与 橱窗 的 主题 设计 文化 ， 强 调 现代 生活 的 时 尚 特点 。 























半 沽 浴 周 片 图 菌 娄 玫 讲 瑟 峡 乓 对 揚 E 間 上 
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/ 
课 前 训练 NN 
训练 内 容 ， 通 过 品牌 店 工 部 例 ， 具体 坦 看 平面 图. 天 花 项 棚 图 、 桐 窗 立 面 图 、 节 点 
大 样 图 等， 学 习 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 材料 、 尺 十 和 比例 
训练 注意 事项 :通过 识 图 看 图 ， 明 确 各 种 符号 的 意义 和 表现 特点 。 注 意 不 同 线 型 、 家 具 和 
材料 等 所 表现 的 风格 和 文化 特点 。 重 点 是 要 理解 平面 图 .天 花 顶 棚 图 、 铺 装 图 、 橱 窗 立 面 图 、 
ats Re 设计 制图 的 相关 规范 。 


交 安排 、 铺 装 的 安排 、 植 物 陈设 等 的 基本 安排 ， 然 后 开始 制图 。 制 图 的 重点 是 分 清 三 
种 线 型 : 墙 体 是 粗 实 线 ， 家 具 是 中 实 线 ， 铺 装 是 细 实 线 。 同 时 依据 平面 图 尺寸 设计 绘制 立 面 的 
造型 尺寸 ,再 标注 具体 的 材料 等 。 能 够 运用 制图 的 基本 原理 ,“ 高 平 齐 、 长 对 正 、 宽 相等 "， 通 
过 水 平 与 垂直 进行 投射 。 会 使 用 CAD 制图 ， 掌 握 设计 制图 的 基本 原则 ， 同 时 会 手绘 。 

目标 : 通过 工程 图 选编 的 学 习 ， 掌 握 商 业 空间 店面 与 橱窗 设计 工程 图 纸 标准 ， 了 解 商 业 空 
间 店 面 与 橱窗 设计 的 施工 图 绘制 及 方案 汇编 ， 从 而 具备 由 设计 到 施工 的 综合 职业 能 力 。 


本 章 要 点 
る 不 同 制图 的 表现 形式 、 线 型 。 


る 不 同 的 符号 表现 形式 。 
る 材料 、 尺 寸 和 表达 。 
全 制图 的 设计 过 程 和 方法 。 


= 标 
em a 人 分 析 功能 布局 、 家 具 的 布置 、 





本 童 引言 

施工 图 是 在 设计 实施 过 程 中 ， 指 导 施 工 方 准确 完成 设计 构思 的 重要 手段 。 无 论 是 识 图 还 是 学 习 表现 手法 ， 都 
需要 认真 参考 店面 与 橱窗 空间 的 平面 图 、 立 面 图 、 天 花 项 棚 图 、 铺 装 图 和 详 图 的 表达 方式 ， 掌 握 尺寸 、 材 料 的 规 
范 性 标注 方式 。 因 此 ， 学 习 制 图 是 规范 设计 的 基础 ， 也 是 表现 设计 的 重要 途径 。 

















长 床 围 落 H 胖 疯 加 闭 灯 团 讨 盏 内 靖 吉 十 放 册 上 
























4> 一 懂 斗 亿 把 刀 问 印 守 得 民 本 ( 徐 2 烷 ) 











> 一 姑 4 伴 ” 酸 眷 创 避 如 则 如 骞 名 这 本 H 如 图 过 路 


产品 造型 定位 图 
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4> 一 懂 斗 亿 把 世间 多 守 得 民 本 ( 徐 2 烷 ) 





マン ーー 钻 4 外 民治 公 区 和 四 印 容 久 殿 本 H 中 轿 卉 中 

































































> 一 姑 4 伴 ” 酸 眷 创 避 如 则 如 骞 名 这 本 H 如 轿 专 距 














二 | 地 插座 
而 | 普通 五 孔 插 座 











能 电 布置 图 
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人 > 一 一 一 忻 斗 创 四 如 则 加 粤 各 党 本 ( 徐 2 月 





マン ーー 結 4 由 酸 闻 他 不 切 加 如 突 名 这 本 H 员 图 堵 吧 























人 92> 一 一 一 板 斗 创 四 如 则 加 粤 各 堂本 ( 徐 2 烷 ) 





> 一 姑 4 伴 拒 斗 世 抱 外 癌 好 究 铅 殿 本 H 如 轿 志 距 
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> 一 找 半 十 反 外 加 外 罕 得 党 本 ( 输 2 烷 ) 
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> 一 知 4 寻 拒 斗 世 反 包 癌 好 守 钢 殿 本 H 如 轿 志 距 
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立 面 图 7 
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タン ーー 内 4 由 拒 斗 世 抱 包间 好 守 向 民 本 H 如 轿 志 距 























4> 一 懂 斗 亿 反 也 局 见 守 得 惊 本 ( 徐 2 烷 ) 





タン ーー 内 4 由 拒 斗 刀 反 包间 好 守 向 民 本 H 名 图 堪 嗓 














4> 一 懂 斗 亿 把 也 问 印 守 得 惊 本 ( 徐 2 县) 
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单元 训练 和 作业 


1. 作业 欣赏 (参看 第 5 章 的 作品 欣赏 部 分 的 某 些 具体 图 片 ， 帮 助 了 解 商 业 店 面 与 橱窗 空间 
的 设计 思维 ) 。 

2. 课题 内 容 
计 相 关 图 纸 的 绘制 。 

课题 时 间 : 16 一 32 课时 。 

教学 方式 : 运用 多 媒体 教学 手段 ， 通 过 实例 讲解 店面 与 橱窗 的 设计 施工 图 表达 。 

要 点 提示 : 材料 和 尺寸 的 标注 规范 以 及 制图 的 基本 方法 ， 并 注意 节点 大 样 图 的 表现 。 

教学 要 求 : 线 型 规范 ， 尺 寸 、 文 字 标注 、 材 料 说 明 。 

训练 目的 : 制图 规范 ， 空 间 布 局 合理 ， 避 免 专业 性 的 错误 3 

3. 其 他 作业 (通过 提供 的 基本 建筑 条 件 ， 尝 试 绘制 多 个 草图 方案 ) 。 





本 章 的 重点 是 读 懂 图 纸 的 规范 表达 ， 并 通过 给 定 的 建筑 空间 ， 独 立 完 成 设 


本 3) we 








课 前 训练 YY 
训练 内 容 ， 运 过 商业 空间 让 窗 的 设计 案例 ， To 下 的 商业 空间 店面 与 
据 ， 


橱窗 设计 要 点 ， 人 明确 商业 空间 店面 与 


橱窗 设计 的 原则 。 
te > 理解 项 目 背景 对 商业 空间 店面 与 橱 


os 
要求 有 学 会 分 析 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 作 
品 的 实用 性 和 美学 特性 。 能 从 技术 和 品牌 文化 的 角度 欣赏 并 评价 典型 商业 空间 店面 与 橱窗 设计 
的 作品 。 通 过 本 章 实例 赏析 ， 提 高 自身 的 素养 ， 拓 展 对 设计 文化 特性 的 理解 和 评价 ， 增 强 对 商 
业 空间 店面 与 橱窗 设计 的 理解 。 

目标 ， 根 据 本 章 案例 ， 对 设计 的 具体 依据 、 空 间 的 类 型 ， 能 够 根据 其 品牌 的 特点 风格 ， 把 
握 具体 的 设计 表现 模式 ， 注 重 设计 构思 的 完整 性 ， 掌 握 商 业 空间 店面 与 橱窗 的 设计 思维 ， 并 恰 
当地 运用 图 纸 进行 设计 表达 。 


本 意 要 点 
を 商业 空间 店面 设计 案例 赏析 


を 商业 空间 橱窗 设计 案例 赏析 


( 闸 己 里) ーー 





本 童 引言 

现代 店面 与 橱窗 艺术 是 多 元 化 的 ， 有 平面 海报 ， 也 有 以 光电 输出 为 表现 形式 的 光电 艺术 ， 商 品 的 陈列 与 
展示 由 静 至 动 ， 以 吸引 更 多 的 注意 力 。 个 性 化 的 店面 与 橱窗 设计 将 会 使 其 品牌 从 众多 店面 中 脱颖而出 ， 提 升 
到 店 率 的 同时 也 起 着 宣传 的 作用 。 


5.1 商业 空间 店面 设计 案例 赏析 


5.1.1 ARCOR 体验 店 








品牌 背景 : 
德国 固定 网 络 运营 商 ARCOR 是 沃达丰 (Vodafone) 旗下 全 资 子 公司 ， 是 德国 第 二 大 固定 
网 络 运 营 商 。 其 主要 为 商业 用 户 提供 电话 、 宽 带 、Internet 接 入 和 数字 视频 传输 业务 。 
产品 特色 : 
科技 ”时尚 生活 
设计 解析 : 





整体 设计 体现 简洁 、 线 性 、 块 面 分 割 等 特点 ， 与 科技 网 络 主题 相 匹 配 。 根 据 人 流 活动 特 
点 ， 店 门 采用 两 侧 对 称 式 开 门 方式 。 利 用 玻璃 和 铝 塑 复合 材料 的 质感 对 比 ， 产 生 虚 实 变化 。 企 
业 LOGO 占 整 体 店面 面积 的 14， 突 出 品牌 视觉 形象 。 








5.1.2 JUICY COUTURE 时 尚 品 牌 店 


品牌 背景 : 

JUICY COUTURE 是 由 Pamela Skaist-Levy 和 Gela Nash 于 1995 年 创立 的 ， 最初 是 为 女性 
提供 性 感 精 致 服饰 。2002 年 ，JUICY COUTURE 扩大 了 产品 线 ， 将 设计 领域 延伸 到 男装 和 童 
装 ， 同 时 女性 产品 系列 也 延伸 到 了 包 、 鞋 、 珠 宝 配饰 等 。 








产品 特点 : 
高 贵 与 性 感 ”舒服 与 时 尚 
设计 解析 : 


案 ， 统 一 的 色调 加 上 原木 色 雨 棚 ， 使 店面 充满 高 级 而 典雅 的 
:， 展 现 出 JUICY COUTURE 独 有 的 幽默 风格 。 


商店 装 
息 。 结 合 橱窗 上 的 广告 





上 





WM クア 
OVe 








析 


113 


( 闫 己 转 ) ーー 








5.1.3 QUEEN SHOES 时 尚 女 鞋 店 


项 目 背 景 : 

项 目 位 于 巴西 的 隆 德里 纳 市 ， 由 托雷斯 设计 ， 鞋 店 的 主要 颜色 为 白色 ， 展 现 了 洁白 无 瑕 的 
店面 空间 效果 。 
设计 解析 : 

全 直线 转折 、 起 伏 委 加 的 个 性 造型 设计 和 直线 型 光 带 成 为 这 一 店面 空间 的 设计 特点 。 店 
面 整体 色调 为 白色 ， 极 简 的 颜色 与 复杂 的 造型 碰撞 出 具有 强烈 视觉 冲击 力 的 效果 。 白 色 被 设 





计 师 认为 是 最 具有 未 来 感 的 色彩 。 店 面 入 口 与 左 侧 橱窗 退 后 ， 形 成 导入 空间 ， 增 加 店面 的 路 
线 引 导 性 。 











5.1.4 ZOO Women 品牌 店 


品牌 背景 : 
ZOO Women 是 一 家 经 营 女士 服装 和 鞋 帽 的 连锁 店 。 
设计 解析 : 


店面 整体 采用 铁 空 板 为 主要 装饰 材料 ， 白 色 的 主 基调 配 上 品牌 的 红色 ， 有 利于 突出 品牌 的 特 
色 。 整 体 造型 为 不 规则 几何 结构 ， 形 态 自由 ， 给 人 一 种 无 所 拘束 的 观感 ， 突 出 了 品牌 的 风格 。 





内 睛 寺 ” 协 5 轴 上 


品 革 平池 較 苗 町 団 別表 


学 器 





po 


5.1.5 HIRSH LONDON 精品 店 


品牌 背景 : 

HIRSH LONDON ( 赫 什 珠宝 ) 品牌 是 1980 年 由 Anthony 和 Diane Hirsh 创立 的 珠宝 品牌 ， 
旨 在 打造 手工 制作 的 独特 首饰 。 
产品 特点 : 

精致 典雅 
设计 解析: 

整体 设计 延续 HIRSH LONDON ( 赫 什 珠宝 ) 品牌 特有 风格 ， 材 料 运用 了 博物 馆 建 筑 的 部 
分 技术 ， 复 古 而 典雅 。 统 一 的 品牌 色调 呈现 了 一 个 完美 而 精致 的 门店 效果 。 内 艇 式 的 入 口 增 加 
了 门店 的 私密 性 。 








5.1.6 Cleanup 旗舰 店 


品牌 背景 : 
Cleanup 创立 于 1949 年 ， 

领导 品牌 。 

设计 解析 : 
旗舰 店 的 设计 概 

以 实用 为 主 ， 并 注入 






门框 用 以 平衡 前 面 两 种 颜色 。 


于 企业 文化 强调 的 实用 、 美 观 、 人 性 化 ， 设 计 
概念 。 店 面 以 灰色 为 主要 色调 ,红色 则 为 企业 的 标 


- 直 以 最 高 规格 的 “人 性 思维 ”设计 厨具 ， 并 成 为 日 本 厨具 的 





用 简单 美学 的 概念 ， 
颜色 ， 而 黑色 的 





























(白色 + 木皮 》 | Fr 














全 功能 CI 区 
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人 功能 C1 区 
.于 铺 钢 本 色 + 林 皮 
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5.1.7 STS 咖啡 厅 
品牌 背景 : 

STS 咖啡 厅 创 建 于 1967 年 ， 现 为 香港 饮食 业主 要 从 业者 之 
设计 解析 : 

多 面体 形状 的 咖啡 馆 ， 整 体 与 局 部 和 谐 、 均 匀 ， 体 现 出 独特 的 格调 。 色 彩 搭配 方案 选用 胡 
桃木 棕色 、 和 柔滑 的 米色 和 黄 铜 金色 ， 给 人 优雅 尊贵 的 美感 。 
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5.1.8 Imaginarium 玩具 店 


品牌 背景 


Imaginarium 是 西班牙 玩具 零售 连锁 业 巨 头 ， 是 西班牙 最 大 的 玩具 零售 商 之 一 。 
设计 解析 : 
入 口 设 计 为 两 个 相连 的 洞穴 造型 ,“ 洞 穴 ” 边 缘 选 用 彩虹 般 的 渐变 色 


穴 使 願 客 


- 眼 望 去 并 不 能 将 店内 景象 尽 收 眼底 ， 从 而 吸引 着 孩子 们 前 去 








， 这 两 个 全 加 的 洞 


探险 ”。 





に た | 上 


蝇 


たよ た と すう: トト DEF 


po 


5.1.9 SALON MITTERMEIER 理发 店 


项 目 背景 : 
项 目 位 于 繁华 购物 街 旁 的 僻静 街道 中 ， 改 造 任务 是 对 其 外 表面 进行 重 
够 的 吸引 力 。 
设计 和 解析: 
整个 造型 为 三 维 波浪 形 图 案 ， 是 由 一 片 一 片 薄板 以 相同 的 间距 组 合 而 成 ， 薄 板 的 形状 由 水 
片 切割 机 切割 而 成 ， 增 加 了 一 丝 隐 





装饰 ， 使 其 具有 足 








感 ， 使 人 过 目 不 忘 。 








5.1.10 CAMPER 时 尚 品牌 店 


品牌 背景: 
CAMPER 是 西班牙 走 在 潮流 前 端的 休闲 鞋 品牌 ,创立 于 1975 年 。CAMPER 把 图 案 设计 
融入 和 鞋 履 设 计 当 中 ， 运 用 色 采 、 想 象 新 奇 的 图 案 ， 令 鞋子 变 得 富有 幽默 感 。 这 种 具有 童真 
情趣 的 风格 风靡 一 时 。 
产品 特点 : 
低调 酒 脱 不 器 
设计 解析 : 
CAMPER 东京 : 











卖 店 设计 充满 了 童 趣 和 想象 力 ， 出 自 西班牙 设计 师 Jaime Hayon 之 手 。 


专卖 店 设计 灵感 来 自 马戏 团 。CAMPER 东京 专卖 店 设计 沿用 了 品牌 红 、 白 两 色 的 标准 色 ， 以 
白色 为 基调 ， 点 级 着 红色 。 白 色 也 不 是 单一 的 ， 而 是 有 不 同 的 材料 和 质感 的 对 比 。 


杏 替 丘 司 ” 圭 S 避 上 


Be 


号 


EE 
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5.2 ”商业 空间 橱窗 设计 案例 赏析 


5.2.1 爱马仕 “The Gift of Time” 主 题 橱窗 


项 目 背 景 : 

爱马仕 每 一 年 的 钟表 橱窗 都 有 鲜明 的 主题 ， 比 如 2012 年 的 “The Gift of Time (时 间 的 馈 
赠 )”， 表达 了 关于 时 间 永 恒 的 意象 。 时 光 是 一 份 馈赠 ， 对 于 品牌 而 言 ， 时 间 意 
柚 窗 展 陈 要 点 : 
荷兰 设计 师 Kiki Van Eijk 以 品牌 年 度 主题 “The Gift of Time” 创 作 了 5 组 橱窗 展示 ， 用 水 
画 的 形式 ， 艺 术 性 地 将 水 彩 画 背景 和 二 维 扯 线 卡通 人 物 完美 地 结合 在 一 起 ， 超 现实 主义 的 
了 仙境 般 的 空间 ， 同 时 探索 与 品牌 历史 的 联系 。 








邊 品質 。 









5.2.2 Harvey-Nichols 


项 目 背 
为 本 


时 
京 : 


p 合 


Harvey-Nichols 的 全 球 橱窗 设计 主题 


料 , カカ 大 家 帯 来 “ 惑 到 博物 代 " 。 
橱窗 展 陈 要 点 : 


橱窗 的 设计 
受 。 相 较 于 LV 


恐龙 结构 全 部 由 衣架 组 成 





感 > 







公园 》， 








用 。 Harvey-Nichols 这 


“恐龙 博物 馆 ” 主 题 橱窗 


博物 馆 ， 


设计 团队 用 衣架 、 


设计 是 把 该 影片 元 素 植 入 ， 带 


-次 的 侏 罗 纪 恐 龙 主题 






衣柜 做 基础 材 


UM 
用 手工 制作 ， 
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5.2.3 CHLOE60 周年 主题 橱窗 


项 目 背 景 : 
组 约 精 品 店 携手 Barneys 与 CHLOE 共同 举办 庆祝 CHLOE 成立 60 周年 的 活动 。 







头发 ， 设 计 师 Bob Reciner 将 头发 看 作 一 种 织物 





不 去 区 分 钢 、 服 装 面料 以 
陈 的 灵感 来 源 。 








5.2.4 Harrods“Happy New you” 新 年 橱窗 


项 目 背 景 : 
英国 伦敦 Harrods ( 哈 罗 德 ) 百货 公司 在 2015 年 
以 美容 产品 为 主题 的 系列 橱 包括 SK-I 的 五 月 桃 # 
巨 藻 、LaPrairie ( 菜 珀 妮 ) 的 沁 蓝 海洋 、Lanc6me ( 兰 落 
橱窗 展 陈 要 点 : 
橱窗 以 商品 特点 为 主题 进行 切入 。 运 用 场景 化 语言 
展 陈 的 需要 ， 又 体现 了 商品 的 特性 。 在 场景 














新 春之 际 推出 了 一 组 “Happy New You” 














Creme de la Mer ( 海 
) 的 海洋 之 水 等 。 





这 ) 的 深海 











将 商品 进行 道具 化 转换 ， 既 满足 了 商品 
中 ， 采 用 模拟 道具 ， 强 调 了 商品 的 不 同 特点 。 











mo 


5.2.5 WE MAKE CARPETS 橱窗 


项 目 背 景 : 
百货 商场 给 出 的 主题 是 “自由 ”。 气 球 做 成 的 地 毯 是 “自由 ”主题 的 一 部 分 。 
橱窗 展示 要 点 : 


“气球 地 毯 ” 由 黄色 、 蓝 色 、 绿 色 的 气球 规律 排列 组 成 ， 整 体 与 局 部 和 谐 统 
独特 的 格调 。 


-， 体 现 出 其 








5.2.6 CKJ 夏季 橱窗 


项 目 背景 : 


CKJ 为 CK 旗下 的 牛仔 品 


橱窗 展示 要 点 : 


， 该 项 目 是 为 2014 年 夏季 新 品 


橱窗 延续 了 CKJ 品牌 的 休闲 特质 ， 极 简 的 陈列 手法 配合 蓝 


-市 而 做 的 


色 的 灯光 ， 使 人 印象 深刻 。 


-次 橱窗 展示 。 
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5.2.7 ”荷兰 百货 商场 De Bijenkorf“EYE ON FASHION” 春 季 主 题 橱窗 


项 目 背景 : 

作为 荷兰 知名 的 百货 商场 De Bijenkorf 在 2014 年 春 推出 了 以 “EYE ON FASHION” 为 主 
题 的 橱窗 。 
橱窗 展示 要 点 : 

橱窗 设计 的 灵感 来 自 著 名 的 Cambon 楼 梯 街 。 结 合 橱窗 中 镜面 的 反射 效果 ， 将 商品 置 于 绚 
烂 的 反射 光 中 ， 以 突出 主题 。 橱 窗 以 低 色彩 倾向 的 颜色 作为 基础 色调 ， 配 上 商品 的 黑白 以 据 寻 
统一 的 格调 ， 局 部 的 黄色 则 又 强化 了 空间 的 层次 感 ， 加 强 了 视觉 效果 。 















5.2.8 Holt-Renfrew “in the air” 春 季 主 题 橱 窗 


项 目 背 景 : 

加 拿 大 Holt-Renfrew2014 年 春季 主题 橱窗 命名 为 “in he air”。 为 何 天 空 总 是 在 不 断 地 变 
化 却 永 不 相同 ?每 个 人 都 会 有 主观 的 解释 ， 大 多 数 人 的 解释 又 很 不 同 。 为 了 说 明 这 个 概念 ， 设 
计 师 用 天 空 给 他 们 带 来 的 灵感 在 橱窗 里 展示 。 










体 橱 窗 中 ， 主 体 商 品 与 配 景 之 间 
式 美感 。 


持 民 選 圭 s 恰 上 


gm 填 平 學 較 苗 町 国 衣 可 


学 器 


(新 忆 里) ーー 





5.2.9 Holt-Renfrew “LINDRATE INDIA” 春 季 主 题 橱窗 
项 目 背 景 : 
加 拿 大 Holt-Renfrew2014 年 春季 “LINDRATE INDIA” 主 题 橱窗 。 
橱窗 展示 要 点 : 
本 主题 设计 | 





合 了 印度 元 素 ， 将 商品 特点 与 符号 、 形 象 进行 联系 ， 使 人 展开 





窗 运用 鲜亮 的 色彩 ， 让 人 们 从 色彩 中 展开 联想 ， 从 而 产生 心理 效应 ， 使 整体 效果 更 富 
染 力 和 号 召 力 。 








5.2.10 荷兰 百货 商场 De Bijenkorf 冬季 假日 橱窗 








橱窗 展示 要 点 : 
橱窗 将 树林 、 廉 应 、 鸟 笼 联 系 在 一 块 ， 志 





当地 运用 色彩 语 





1 一 个 充满 幻想 和 创 
J 氛 围 ， 从 而 引起 人 们 的 关注 。 








9 神奇 天 地 。 


设计 师 恰 
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